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假期装修异常火热 市民看优惠重环保
黄女士是一名政府机关的公务员，丈夫也

和她在一个单位，虽然新房早已经交过钥匙
了，但由于平时工作繁忙，一直没有时间去装
修。十一期间，当同事、朋友们四处出游时，黄
女士全家出动，找装修公司和卖到便宜又适用
的建材产品成了他们节日里的“最高任务。”

“跑的公司多了，红星·美凯龙、新家园、好
易家，我们跑了不下十几家”，谈起十一期间的
经历，黄女士说自己快成半个装修专家了。经
过仔细的比较研究，最终，黄女士一家将“橄榄
枝”递给了新家园，“不仅是因为其品牌，还因
为其装饰设计师的创意很新颖，其建材超市的
服务也很好。”黄女士说，一直以来很关注新家
园，特别是建材超市实惠促销加透明收费的做
法，也让自己和家人让怦然心动。

与黄女士有着相同想法的人并不在少
数。在东建材，记者了解到，不少消费者都是
利用长假来找装修公司的。北京广安居装饰
郑州公司总经理王化告诉记者，国庆节期间前
来咨询、洽谈装修业务的市民比平时包括双休
日都多出很多。“本来给一些员工国庆节安排
了休假，但后来公司实在忙不过来，我们全体
员工都在公司过的国庆。”王化表示，由于广安
居装饰比较重视工程过程中的质量，而在十一
期间北京广安居的工程现场也迎来了很多人

前来看样板房。
当奶粉事件波及到国内一些著名乳业品

牌之时，对于朝夕相处的家居产品，其安全问
题也再次引起广泛关注。黄金周期间，北京实
创等不少家居品牌也再次举起了安全家居的
大旗。北京实创装饰举行了福乐阁墙漆人体
彩绘的活动，来向消费者展示该墙漆的环保性
能，而在黄金周期间签单客户还免费获赠该墙
漆。

家居卖场签单增多 持续优惠备战金秋
与家装市场火爆的场面一样，建材市场也

同样人气兴旺。今年的十一黄金周期间，许多
家居卖场都以“新开、重装、店庆”等方式崭新
亮相，试图分一杯黄金周的羹。走进一些家居
卖场，扑面而来的打折广告让人心动不已，而
人群也是络绎不绝，这些场景一反两个月前家
居卖场的冷清景象，昨日，记者电话连线了几
位郑州家居品牌负责人，他们纷纷对十一黄金
周带来的人气和业绩表示满意。

据红星·美凯龙家居广场郑州商场总经理
周启晨讲，商场 52%的最高返现力度吸引了众
多闻讯而来的消费者，上千家厂商和上万个品
牌同时大幅让利，让消费者感受到了实实在在
的好处，所以 7天长假每天商场收银台前挤满
了付款的人群。而郑东金海马家居城、金泰城
灯饰广场等卖场负责人也表示，他们商场里的

特价商品也是引起了消费者的疯狂抢购。
有分析人士认为，“黄金周”只是把消费者

平时的消费量集中到一起，表面看着红火，但
实际并非如此，“黄金周”过后，消费者便可能
会有意减少消费支出，使整体消费水平持平。
不过，也有业内人士说，由于上半年经济不景
气为这个十月积聚了大量购买力，国庆节“黄
金周”家装市场的热闹景象，只不过是今秋郑
州家装市场的前奏，接下来的几个月的市场潜
力同样不容小视。

“国庆节期间前来公司签约装修房子的业
主非常多，仅10月1日当天，超凡装饰签单200
余个，这些房子将集中在今后几个月进行装
修，使本来的秋季装修旺季旺上加旺。”河南超
凡装饰公司总经理范恒表示，随着外来家装建
材企业的进驻，郑州家装市场虽然有挑战但更
多的是机遇，今年的市场更加成熟，品牌化、规
模化的家装企业无疑会获得更多的回报。

据悉，看好今秋的家居市场，郑州各家装
公司都纷纷行动，或推出一系列咨询展示活
动，或将“黄金周”的优惠措施延续，推出“优惠
月”活动。实创装饰郑州公司总经理王传刚表
示，为迎接实创装饰进驻郑州1周年庆典，公司
目前正积极行动，整合设计、施工、管理、材料
等各方面的力量，以期在今秋这个黄金月中满
载而归。

国庆热销，单日营业额过千万
10月1日上午9点，郑州红星·美凯龙一周

年庆典仪式隆重举行，围观的人群已经多达数
千人。各项活动过后，商场向“北大附中河南分
校大河宏志班”捐献爱心图书馆的仪式在现场
举行，当红星·美凯龙郑州商场总经理周启晨将
写有“爱心图书馆”字样的牌子赠送给大河宏志
学校代表时，现场响起热烈的掌声。

当红星·美凯龙华中运营管理中心总经理
王琦琦宣布“红星·美凯龙一周年庆典活动”正
式开幕时，该商场正门缓缓打开，近万的人流涌
入商场，场面颇为壮观。

七天的活动，也让商场内的商户赚了钵满
瓢足，TATA 木门红星店的老板张鹏飞告诉记

者，这几天简直忙得头昏脑胀，订单比平常多了
十几倍，为了保证顾客保质保量地使用到产品，
不得不加班加点地上门实地测量，再把数据连
夜传真到总部去。

据悉，本次红星·美凯龙的促销返现力度高
达 52%，同时斥资 4000 万元，独家买断了数十
个市场畅销品牌的放量销售。“销售形势火爆得
出乎意料”，红星·美凯龙郑州商场总经理周启
晨在接受记者采访时表示，“七天时间，几乎每
天都有数万名顾客来到商场，29日当天销售额
就达到600余万元，之后更是节节攀升，最后一
天达到两千多万。”

周启晨表示，之所以采取这么大力度的返
现活动，就是为了让消费者得到真正的实惠，而

不是虚假的让利，红星·美凯龙的促销就是要让
顾客切身感受到产品的实惠。

入郑一年，已成家居卖场典范
去年10月1日，郑州红星·美凯龙全球家居

广场正式开业，至今已有一年时间，在一年的时
间里，郑州红星·美凯龙得到了中原消费者的青
睐和喜爱，影响力和知名度节节攀升，成为中原
地区乃至周边省份爱家人士的首要选择。据
悉，本次国庆假期，来自郑州周边地市以及其他
省份的顾客大约占了近三分之一，很多顾客都
是受朋友推荐而不惜路途遥远，专门跑过来购
买家居产品的。

当记者问及进入郑州一年来的感想时，周
启晨说，“郑州市民很有品牌意识，消费潜力以
及追逐时尚的思想已经不亚于国内一线城市，
红星·美凯龙愿意当一个市场的开拓者以及家
居时尚的引领者，而实际上，一年来，红星·美凯
龙也确实扮演着这样一个角色。”

其实，为了准备十一期间的周年店庆，郑州
红星·美凯龙从今年的 7月份就已开始了系列
推广活动。如7月初启动的新版《日出》话剧献
礼活动、八一建军节举办的“把实惠献给最可爱
的人”专场活动、第二届中原家居文化节活动、

“中秋谢师恩，礼重情更浓”教师节中秋节活动，
一波波的前奏活动，慢慢烘托出一周年庆这轮
明月。

而为了更好地举办周年庆典，商场从 9月
初启动与知名媒体合作举办“红星·美凯龙家园
故事征文大赛”，在与社会大众探讨有关家园哲
思、伦理、感悟的同时，将商场一周年庆倒计时
展示在公众面前。该商场还联合近百个联盟企
业，将周年庆的信息更是提前一个月慢慢传递
给更多的潜在客户。

10月5日，在新家园建材超市，正在购买建材产品
的黄女士告诉记者，她们一家人放弃了长假出游的机
会，利用这个长假为装修自己的新居做准备。国庆七
天，热闹的不仅是旅游业和餐饮业，家装、建材市场也告
别了前两个月的低靡，出现了交易量激增的局面。记者
走访了部分家居卖场及装饰公司后发现，很多市民都选
择了长假不出游，而是在家居、建材卖场里淘实惠；而一
些家居品牌负责人也纷纷表示，愿意持续优惠，欲把黄
金周变成黄金月。

晚报记者 熊维维 通讯员 周影

红星·美凯龙周年庆吸“金”过亿
今年十一国庆节，对于郑州红星·美凯龙有着双重重要意义，一是

“金九银十”，十月是家居行业的重要销售节点；二是在这个传统旺季，又
适逢该商场一周年开业庆典。长假期间，红星·美凯龙推出了大型优惠
让利活动，返现力度高达52%，市场反应火爆，七天进账过亿，最高单日营
业额达到了2000多万。 晚报记者 袁瑞清

郑州晚报“家居俱乐部”
会员招募行动开始了

如果您正在为买不到满意的建材产
品而苦恼，如果您正在为选不到合适的装
饰品牌而发愁，如果您正在为买不到最为
质优价廉的家居产品而郁闷……现在，

《郑州晚报·第一家居》携手郑州主流一线
家居品牌，为准备装修的你提供方便。

填好一张表，你将有机会参加《郑州
晚报·第一家居》联合郑州家居一线品牌
举办的一系列活动，还将有机会获得装修
大奖。

《第一家居》装修意见表

你是否打算装修 □是 □否

你的物业位置

你的户型面积

你装修的预算是多少
□5万以内 □5万~10万 □10万~15万

□15万以上

你意向的装修风格
□复古 □现代 □田园 □中式 □欧式

□简约

你意向的装饰品牌 □北京龙发 □北京
实创 □北京东易日盛 □北京业之峰 □
北京元洲 □北京广安居 □北京阔达 □
北京新洲 □北京瑞博文 □上海美巢 □
河南超凡 □河南大地 □河南新家园 □
河南易居 □南京钟凯丽 □南京白桦林
□香港香江□香港正开 □好居时代 □
深圳雅庭
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商家忍痛打折放量 消费者捡便宜买账

黄金周郑州家居产“黄金”


