
B 01

统筹 闫肃 夏晨 主编 朱江华 编辑 李无双 美编 任艳华 李丹 孙昱 校对 张阅 版式 宋笑娟

彩电：平板电视价格拦腰斩
32英寸液晶电视降1000元、40英寸的则降

2000元，今年以来，平板电视在中外价格战的轰击
下，价格一路下探，在这个黄金周迎来最大降幅。

河南苏宁电器总经理李志刚表示，十一期
间，彩电最高降幅高达50%，成此次国庆促销让
利最高的品类。据悉，平板电视国产品牌率先
发起了本轮价格战，以平均降价 30%的力度拉
开价格战序幕，部分产品型号的降价幅度更达
50%。长虹、康佳、TCL、海信等主流国产品牌
52 英寸价格将跌破 9500 元大关，合资 52 英寸
价格则要高出数千元；对于一些中小尺寸，国产
品牌也普遍有1000元以上的价格优势。

空调：价格战火向高效蔓延
受凉夏、能效升级以及经济大环境不景气

的影响，空调的好日子结束了。记者从家电卖
场获悉，黄金周期间，空调价格有望被整体拉低
两成左右，有的商家干脆打出了买一台打8折，
两台打 7 折、三台打 6 折的广告。千元以下的
IP空调也将再出江湖。

全行业近1500万台空调的高库存，决定了
空调价格将大幅跳水，国庆节的价格战尤其惨
烈，降价难以避免。某空调品牌老总在接受记
者采访时表示。

事实上，不仅低能效空调价格大跳水，2级
以上节能空调的价格也会迎来降价契机。格兰
仕 2 级节能空调的价格将在国庆前后降价三
成，降价后的 1 匹 2 级空调的价格大约在 2000
元左右，郑州美的空调销售有限公司总经理张

崧表示，现在市场上 2级能效以上的空调价格
普遍比低能效空调(4、5级能效)高出 1000元左
右，但2级能效实际比5级能效空调的生产成本
只高15%，有很大降价空间。

冰箱：高端产品千元直降
记者从市场获悉，虽然国庆长假还有几天，

但冰箱价格已出现明显波动，三门冰箱开始取
代以往的双门冰箱成为促销主力，多款高端品
牌打出直降1000元的促销牌。可以肯定，国庆
期间，高端冰箱将有较大幅度的降价。

目前，小容量的两门冰箱的降幅在200～
500元左右，三门冰箱的降幅最大，多款中外品
牌均打出了直降1000元的促销牌，其中最高降
幅为直降 2000 元，有的品牌甚至直接标明打
6.5折。

记者注意到，与往年的两门冰箱为促销主
力不同，今年国庆节中外厂商在推三门冰箱上
花费不少力气，这实际上与三门、多门等高端冰
箱市场的迅速升温有关。

洗衣机：新品挤压价格
按照洗衣机市场惯例，十一前夕洗衣机销

售将呈逐步上升的消费趋势，到了黄金周期间，
就会出现消费高潮。但今年，受多种因素影响，
目前洗衣机的销量并不好。这将直接导致国庆
节期间洗衣机降价。

但今年，原本该进入销售旺季的洗衣机却
迟迟不见起色。销售不理想，厂家为了冲击销
量，十一期间，必然会采取较大的促销动作，预计
洗衣机的整体价格有望达到10%左右的降幅。

目前，高端洗衣机的价格基本锁定在5000
元以上，挡住了多数消费者实际购买欲望。为
了抢占市场份额，高端品牌就必须降低价格刺
激消费。而洗衣机下半年的新品，一般都在 9
月份陆续上市，为了给新品留有空间，旧机型必
然会清仓处理。所以，十一前夕，厂家会选择对
以往的产品价格进行大幅下调。记者获悉，某
高端品牌的个别低端机型，出现直降 800元的
特价机型。

事件：京东方上马第六代液晶面板
线，总投资175亿。

点评：这是继上广电六代液晶面板
项目在上海动工之后，国内投资的第二
条六代线。而国内另一液晶巨头昆山龙
腾也在酝酿上马一条七代或七点五代液
晶线，广东省也正积极吸引七代液晶面
板线项目落户。中国液晶电视上游面板
空白的历史即将被打破。

事件：夏新电子12.7亿发展手机业务。
点评：剥离电脑业务和液晶电视业

务，使得夏新电子有更多精力专注于手机
业务，不过手机行业市场竞争激烈，市场
发展面临一系列困难，夏新能否在该领域
实现新的突破，并实现翻身值得期待。

事件：百思买拿到批文中国门店数
量明年将增至6家。

点评：6家？与苏宁国美一年开几百
家店的数量相比，简直是小巫见大巫。截
至目前，百思买已在中国开出了两家店，
不过两家店的经营状况不怎么乐观，产品
的高价格把不少消费者挡在了门外，看来
百思买在中国应该学习和借鉴的还很多。

事件：2008年上半年平板电视销
售量同比增长接近40%。

点评：百年梦想终于圆梦，2008年北
京奥运会吸引了世界的目光，而与奥运
相关的产品，如平板电视，趁着奥运良
机，加之商家有利的促销，平板电视出现
了井喷行情。随着人民生活水平的进一
步提高以及平板电视“价格战”的继续，
平板电视也将日渐普及。

事件：美的集团今年年销售收入锁
定900亿元。

点评：“为有牺牲多壮志，敢教日月
换新天”。今年在人民币升值、原材料涨
价、劳动成本上升迅猛、凉夏天气等多重
压力下，美的集团上半年仍保持了快速
增长。随着美的对小天鹅整合的继续，
以及渠道的优化整合，年内实现900亿元
的销售目标问题应该不大。

豆浆机行业风雨袭来
中国消费者对于“饮家电”的长期潜在需求

终于被激发出来，“三鹿毒奶粉事件”后中国豆
浆机行业确实销售无比火爆！国务院发展研究
中心家电课题组主任施业传教授在接受记者采
访时指出，水果豆浆机“饮”与“食”兼备是其无
比火爆的先天优势，同时也能克服人们长期外
购饮品的“成本高、不健康、不保鲜”的苦恼，“三
鹿毒奶粉事件”就是一个警钟！他表示，“饮家
电”的横空出世也顺应了人们快节奏、健康风的
时代要求，以东菱水果豆浆机为首的“饮家电”
特别受到欧盟新生代与白领一族的热烈追捧。

美的生活电器制造有限公司生活电器事业
部总裁甄少强表示，今年将推出15款新品豆浆
机，有方便消费者使用的无网易清晰和免泡豆
等新技术。本月，美的研制出的新一代无网豆
浆机新品已进入全国各家电卖场。

东菱水果豆浆机总经理彭光顺对记者称，
2008年6月下旬，东菱隆重推出第二代水果豆浆
机XB-9186H拥有的“全饮料、全自动、易清洗”等
各种优势，达到了“全拆洗、更静音、打果汁更全
面、制作饮料速度更快”的境界，是一款名副其实

的“全饮料、全自动、全拆洗”的“家庭饮料中心”！

三大需求决定谁是下一个金矿
“三鹿事件”奶门引爆豆浆机市场，带来机

遇与利润的同时，也加剧了该行业的竞争。目
前，占领豆浆机市场销售前三位的分别为九阳、
东菱和美的。九阳目前占领该行业80%的市场
份额，而东菱以西式小家电享誉全球，其年销售
额已经在40亿以上，2007年开始进入豆浆机市
场表现不俗，而美的也于不久前宣布斥资 3亿
元打造全球最大豆浆机生产基地。由于市场销
售火爆，三巨争峰，以往一家独大的九阳今年却
不得不向东菱、美的分一杯羹，豆浆机行业风起
云涌。因此，决定下一个金矿的必然是全面代
表广大消费者的消费需求、技术需求、市场需求
等三大需求的创新精品。

记者从苏宁上传数据透露，全国各门店的
豆浆机销量逐日增长，以往每天全国销量在
2000台左右，现在每天销量都在3000-5000台，
周末日销量甚至超过了1万台。

美的生活电器制造有限公司生活电器事业
部总裁甄少强透露，美的豆浆机的销售目标是

2008年占到该市场份额的10%，2010年销售超
过20亿元，占该市场份额的35%。甄少强表示，
美的将通过技术优势，为消费者提供更人性化设
计的豆浆机，进行差异化战略，来抢占市场份额。

东菱水果豆浆机总经理彭光顺则表示，自
2007年以来，东菱相继推出被业界誉为“家庭饮
料中心”的水果豆浆机后，尝试构建以电视购物、
网络购物、社区推广为主的新型销售网络，以全
方位建立起东菱产品的销售网络来瓜分市场。

格兰仕生活电器整机公司总经理韩伟也对
记者表示，小家电将成为格兰仕继微波炉、空调之
后的第三大支柱产业，今年的销售目标是40亿
元，占整个格兰仕集团400亿元销售目标的10%。

专家提醒：豆浆不宜过多饮用
豆浆富含人体所需的优质植物蛋白和氨

基酸、维生素及钙、铁、硒等微量元素，被称为
“植物奶”，但其营养成分比不上牛奶。由于豆
浆偏寒，有反胃、腹泻、腹胀及夜间尿频者，都不
宜过多饮用豆浆。若在家榨豆浆，每个人的黄
豆用量不应超过50克，榨豆浆时应多加些水来
稀释，以免过于浓稠增加肾脏负担。

国庆黄金周，家电市场的价格
战再起，几乎全品类的中外家电产
品均加入了这场混战。平板电视一
马当先，50%的降幅令人咋舌；节能
空调的价格也首次被拉低了三成；
一向隔岸观火的冰箱、洗衣机产品
也动辄直降千元左右。

晚报记者 吴绍超/文 吴琳/图

回顾国庆“黄金周”

家电价格集体玩雪崩

“问题奶粉”事件使消费者对牛奶的青睐纷纷转向了豆浆、米糊等液态营养品，豆浆机这类食品加工机因祸得福，
市场销量大增，被称为“养生电器”的食品加工机行业格局也在资本的追逐和支撑下形成。6日,国务院发展研究中心
家电课题组发布《2008年中国小家电发展趋势研究报告》宣称：在微波炉与电磁炉两大金矿被格兰仕、尚朋堂、美的等
家电巨人挖掘殆尽之后，小家电的下一个金矿自然是“非豆浆机莫属”！ 晚报记者 吴绍超

“牛奶门”事件引爆豆浆机市场

朱言辣语

据统计，十一黄金周期间，国美、永乐、
苏宁、五星等家电卖场的销量同比增长了
70%以上，其中以海信为首的国产品牌表
现最为抢眼，其销量占比超过70%，在7天
黄金周时间里，海信液晶电视的销量同比
增长了140%，等离子电视的销量同比增长
了 280%，而海信新推出的 LED 液晶电视
和节能系列平板电视新产品，成为了今年
十一平板市场的主流消费热点。

由于采用自适应动态背光控制，海信
此 次 推 出 的 超 薄 LED 液 晶 电 视
TLM42T08GP 实现了功耗锐降 30%以上，
最低可至 50瓦，即使每天使用 10个小时，
也可使用20年以上。

由于采用LED背光源，并且模具全部
采用符合RoHs环保标准并可回收、免喷涂
的材料制成，海信超薄 LED 液晶电视，没
有任何射线产生，也不含铅和汞等有毒有
害物质，是名副其实的绿色环保产品。

据购买海信超薄 LED 的郑州张先生
反映：忙碌一天，回到家里坐在沙发上，看
着呈现酒红色晶莹透亮的优雅外观，特别是
机身下方红色光带，有一种梦幻之感，非常
舒心。海信LED液晶电视比家里原来的液
晶电视的色彩表现力明显增强，非常真实，
如同身处于大自然中；还特别喜欢遥控旋转
底座，无论坐在什么位置，都可以通过遥控
旋转底座达到最好的收看效果。感觉性价
比非常高。值！ 吴绍超


