
意利宝橱柜
本土品牌的现代厨房专家

世友地板
品质和服务
合成畅销基因

健康厨房，快乐生活是意利宝厨柜不懈的追求，也
是对顾客永远的承诺。董事长姚孟海表示，服务既要真
诚，又要实效，从前期的导购、设计，到上门测量、安装
调试，以及后续的维护、跟踪回访，意利宝橱柜都尽心
竭力，其推行的三年保养，终身维修的庄重承诺也深得
顾客的赞誉，脚踏实地的实效服务更赢得了广大顾客的
良好口碑。

2006年8月，作为郑州本土品牌的意利宝橱柜第一家店在
郑州开业，如今郑州店已有三家，全国形象店已达 60家，意利
宝橱柜已经成长成了一个全国性的品牌。

消费者可以通过对展厅的实景体验，了解意利宝橱
柜 完 善 的 服 务 体 系 ：以 国 际 视 角 设 计 生 活 的“ 锐 视
LIFE”设计团队；精工细作、优质高效的“产品孵化中
心”；至诚服务、全新呵护的“用心系万家”售后体系；以
全球尖端品牌体现精良品质的“精致辅料库”。这些全

方位的服务体系成就了意利宝人“现代橱房整体解决方
案专家”的美誉。

意利宝橱柜针对曼哈顿广场、普罗旺世小区推出订橱柜送
电器券的优惠活动，订购意利宝橱柜即可获得 500 元的代金
券；针对这两个小区分别征集20套厨柜样板房，所征集到的40
套样板房客户将享受大幅度的优惠活动。
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品牌家居走进曼哈顿广场专题报道 之品牌篇

受国际油价和原材料价格上涨、人民币升值等因素影
响，今年以来，“中国制造”面临如何深耕国内市场、以自主
品牌强化竞争力等等“大考”。

日前，欧派橱柜借携手CCTV《欢乐中国行》之际，展开全

方位的品牌营销，据了解，欧派除冠名《欢乐中国行》大型综
艺晚会外，还邀请全国万名消费者来广州参加晚会，以娱乐
营销带动自主品牌的传播，增强企业竞争力。

早在几年前，欧派就签约国内著名影星蒋雯丽作
为企业品牌代言人，并获得巨大成功。今年，欧派全面
加大营销力度，央视黄金时段由蒋雯丽演绎快乐厨房的
广 告 已 深 入 人 心 ，同 时 ，欧 派 还 独 家 赞 助 了“ 欧 派
杯-2008 中国厨房空间设计大赛”，并与影视公司合作拍
摄与整体厨房概念相关的轻喜剧等，最大限度地扩大欧
派品牌的影响力。

欧派逐步组建以厨柜为旗舰，以厨电、卫浴、衣柜和建材等
为舰队的欧派整体家居舰群——欧派企业集团。今年3月，欧
派全面启动三年战略规划“新巅峰计划”，而欧派新建的生产基
地预计年底实现投产，届时，欧派生产能力将是现在的2倍。

“普通实木地板在长期经受高跟鞋踩踏后，
地板漆面会变成马蜂窝状，而世友钛晶面超强
的抗刮痕性能和优异的漆面硬度，可确保漆面
在经受高跟鞋踩踏后依然完好如初。”业内专家
表示，世友钛晶面地板可全面替代瓷砖广泛应
用于客厅、会议室、候机厅、咖啡厅等公共场
所。而世友钛晶面抗刮痕技术的诞生，则是中
国地板行业的一次技术革命，将引领实木地板
走向抗刮痕时代。

近一年来，“世友钛晶面抗刮痕地板、世友
地热王纯实木地板”双双成为地板中高端市场
的明星产品。同时，世友地板还在行业内推出
首个“金色木匠5A”服务品牌，龙骨、钉子、踢脚
线等辅料全部采用纯正的世友原厂纯正原配。
而推出“钛晶面地板：十年内您划坏我赔偿”的
服务模式，也开启中国地板行业服务新模式。

晚报记者 熊维维
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