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价格快速下降成趋势
在彩电研讨会上记者了解到，目前中国

约有 4 亿个家庭拥有 CRT 电视,平均每个家
庭拥有 1.2 台。在最近 4 至 5 年时间内，全国
预料将有 4.5 亿台 CRT 电视被高清平板所更
换，特别是 2009 年全高清、大屏幕、节能环
保、网络化电视将被迅速普及，中国彩电产业
处在加速度式的技术变革期，面临着巨大的
历史机遇。

据悉，2008 年平板电视价格持续下降，
大尺寸平板电视价格逐渐符合消费者的购买
水平和心理价位。40 英寸以上平板电视消
费者需求快速增长，消费比例达到 48.30%。
40~42 英寸平板成为今年 1~8 月市场的消费
主流，预计 2008 年全年 40~42 英寸平板需求
将 达 到 29.7% ，46 英 寸 平 板 需 求 将 达 到
16.50%。未来几年，低价优质的大尺寸平板
电视将成为中国消费者的首选。

国美或成最大彩电渠道商
作为中国最大的家电和消费类电子产品零

售渠道商，国美集团在全国近 300多个城市以
及香港、澳门特别行政区，拥有1300家门店，旗
下拥有国美电器、永乐电器、大中电器等众多全
国性的家电零售品牌，年销售能力超过1000亿
元，成为全球主流彩电品牌在中国最大的零售
渠道，目前彩电销售位列全球第二。

国美平板彩电与市场平板彩电销售增长
对比数据显示，2007 年市场同比增长 68.6%，
国美体系同比增长 80.6%；2008 年市场预计
同比增长 43.8% ，国美体系预计同比增长

76.8%；2009 年市场预测同比增长 21.2%，国
美体系预测同比增长 53.2%。可以看出，国
美体系平板电视销售额及销售台数的增长远
高于市场同期增长水平。从大尺寸销售数据
看，2008 年整体彩电市场的 46 英寸以上大屏
幕占比为 16.5%，国美销售 46 英寸以上大屏
幕平板占比为 31.8%，也远高于市场占比。
随着国美自身的发展，以及与彩电生产厂商
合作的进一步加强，不久的将来国美将成为
全球最大的彩电渠道商。

316亿大单惠及消费者
会上，国美与彩电厂商共同签订了 316亿

元的采购大单，保证在直供低价的模式下，为消
费者提供充足的型号和品牌的选择。各彩电厂
商纷纷表示，愿借助国美的渠道优势，通过直供

的方式为消费者提供更多的产品和选择。
国美集团副总裁李俊涛强调，目前国美

二三级市场网络布局日臻完善，在全国已拥
有 436 家门店，并继续深化发展。国美二级
市场已进入快速发展期，二三级市场的销售
比 2007 年同期增长 76%以上，成为国美新的
核心增长点，并为供应商提供更大的销售平
台。同时，国美针对二三级市场消费需求，加
强适销对路的新品上量；加大厂商资源的投
入力度，共同做大做强二三级市场。

五项承诺担负发展重任
从近几年市场表现看，2007 年彩电销售

前 5 名全部为合资品牌，2008 年海信、创维挤
进了前 3 名。但是国产彩电在大屏幕、中高
端产品的竞争中，还有一定差距，特别是技术
创新的能力还未能成为核心竞争力，尤其是
关键部件核心技术的拥有等方面，整体竞争
力有待提升。

为了更好地推动中国彩电业的发展，王
俊洲代表国美集团向全球彩电制造厂家作出
五项承诺：一、国美将坚定不移地坚持顾客导
向，提供更多的增值服务；二、国美以先进的
流通模式降低成本，丰富产品与服务，让消费
者享受到国美的高品质服务；三、全面开通与
厂家 ERP 信息系统的对接，向厂家开放全国
最大的家电服务呼叫中心；四、在全国一级市
场淘汰 CRT 的商品，全面推广平板电视；五、
国美将引导上游企业技术创新，推动产业升
级，提升整个产业链的价值创造能力，推动全
高清、大屏幕平板电视的普及。

国美狂抛316亿订单

平板电视价格再降30%
10月16日无锡，在“2009国

美视界——中国彩电业发展趋
势高峰论坛”上，国内最大彩电
渠道商国美集团与国内外各知
名厂商签订了316亿采购大单。
国美副总裁李俊涛表示，为了有
效地推进高清平板电视的普及，
国美已与全球彩电核心品牌共
同成立战略合作客户部，2009
年平板需求量增幅为 22.9%，总
量接近1500万台。预计2015年
CRT电视机将全面退市。
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