
2008年10月17日 星期五 责编 毛华 编辑 李无双 校对 张阅 版式 宋笑娟

B02

国产降幅高于洋品牌
在刚刚过去的十一黄金周，中国彩电市场

再现火爆景象，中外品牌集中发力，共同激发了
黄金周平板市场的井喷行情。记者从海信、创
维、海尔、TCL、长虹、康佳及国美、苏宁等卖场
了解到，国产彩电今年销售业绩普遍增长超
100%。国产彩电与外资彩电销售比例为 65%
比35%，是近年来业绩最佳的一次，去年为45%
比55%。

与去年五一、十一黄金周的做法一样，洋品
牌再次祭起了降价大旗，而让尝惯了降价甜头
的外资品牌意想不到的是，虽然以 30%的降幅
冲击市场，但市场反响平平；相比之下，国产品
牌的促销活动开展得如火如荼，销售数据也很
好看。据相关数据显示，在7天黄金周时间里，
海信等离子电视的销量同比增长了280%，海信
液晶电视 1080P + 120HZ 真冠系列环比增长
300%以上，远远超过了 70%的行业平均增幅；
其中，海信新推出的LED液晶电视和节能系列
平板电视新产品成为了今年十一平板市场的主
流消费热点，其他国产品牌推出的新品也受到
广大消费者青睐。据郑州TCL电器总经理胡学
军介绍，TCL高清影像互动电视X9系列、全模
式高清数字电视一体机系列、应用业内领先的

“自然光技术”的E9系列作为拉升TCL品牌销
售的“三驾马车”，在国庆旺销期间格外抢眼。
黄金周TCL液晶电视销售额同比增长230%。

“国庆期间的价格，也确实让洋品牌震动了
一把。”河南苏宁电器总经理李志刚向记者表
示，这场由国产品牌主动打起来的价格战，合资
略显被动。据介绍，国产32英寸等离子价格最
低至 2999元，46英寸价格降至 6999元……几
乎全品类的价格都有很大幅度的下调。李志刚
透露：“虽然合资的价格到最后也放的很低，几
乎和国产相差无几，但是今年的销售结果，的确
是国产品牌占了上风。”

“靠‘价格战’和过时的产品抢占市场份额
只能是暂时的，也永远不可能长久。海信之所
以在十一黄金周取得市场占有率第一的业绩，
取决于海信所一贯坚持的技术创新，产品领先
策略。目前将大尺寸 LED 背光源电视液晶模
组应用到产品上的在中国只有海信一家，海信

自主研发的超薄 LED 液晶电视达到了国际领
先水平，是目前全球已上市的LED液晶电视中
最薄的产品。”海信电器郑州分公司总经理李振
晓分析说。

创维电器河南分公司总经理文安德介绍，
国产液晶彩电销售火爆主要原因有两点：一是
技术更加成熟，尤其是创维酷开47英寸02系列
酷歌、酷影、酷音功能，赢得消费者信任；二是价
格大幅度下降。今年国庆，国产品牌降价幅度
大大高于洋品牌，洋品牌的降价幅度在10%，而
国产彩电的降价幅度达到15%。

“功能战”吹散特价机
在目前平板电视市场主销的40英寸、42英

寸平板电视中，中外品牌的价格已没有差距，如
40英寸平板的价格在 6000-6999元之间，与国
产品牌的海信、TCL、长虹等品牌的同类产品的
价格基本没有差距；在42英寸这个主流尺寸段
上，比如LG、飞利浦、东芝的产品在许多城市的
售价已低于7000元，比海信、康佳、TCL主推的
42英寸液晶的产品的售价还低，这在CRT时代
是从未出现过的。

海尔电器郑州工贸相关负责人认为，国产

平板尖端技术的日臻成熟与综合服务网络及水
平的完善，是国产平板赢得市场绝对份额的根
本原因。

同样价位的产品，尤其是国产高端平板机
型，即玩价格战，又玩转“功能战”，从强大的功
能、尽善的品质上与外资平板抗衡。长虹电器
郑州分公司总经理耿开华表示，目前国产平板
的很多高端机在功能上并不比外资的差，甚至
还超过了外资的技术水准。

康佳电器郑州总经理寻燕告诉记者，随着
平板的普及，老百姓更多关注的是品质而非价
格。与此同时，在品牌的认知上，中国品牌良好
的品质表现，扭转了消费者的“崇洋”心态，中国
平板品牌的高品质形象已经深入人心。

外资平板由于缺乏对中国市场未来需求的
准确预测，忽略了对消费需求的及时跟进，在新
品上市的速度上落后中国品牌 3～6 个月的时
间，随着海信等企业在上游产业链的成功突破，
洋品牌依仗的最后一个堡垒也被中国品牌攻
克。此外，洋品牌以往那种用销售面板利润补
贴渠道低价销售亏空的手段，在今年面板大幅
降价利润削减面前更显被动。国务院发展研究
中心家电课题组主任施业传如此说。

国美通讯百款新品手机潮流登场，高清拍
照手机、音乐娱乐手机、商务智能手机、经典导
航手机应有尽有，还有超值好礼相送。

近日，最新一款支持双卡双待的全新500万
像素三星手机 SGH-D988 在国美通讯高调出
场。三星D988拥有强大的G网双卡双待功能。
作为一部娱乐功能相当强大的终端，三星D988
拥有500万像素的拍照功能，配备了自动对焦、

闪光灯、脸部识别、WDR宽动态范围、防抖动、全
景拍摄、微距拍摄等专业拍照功能。在国美通讯
购机还赠价值368元4G内存卡一张。

50万部新机，百款新品，30多个品牌，一场
空前盛大的手机新品秀将在国美通讯隆重上
演！采用滑盖设计，内置 30万像素摄像头，支
持11倍数码变焦，可进行有声视频拍摄的三星
M628 ，促销期间购机还送价值 50元的读卡器

手机链一个。国美通讯包销机海尔V80，2.4英
寸 QVGA 高 清 显 示 屏 、130 万 像 素 拍 照 、
130MHZ 高 速 CPU、准 3G 手 机 ，摩 托 罗 拉
EM30 ，应用MOTO丽音专利技术，200万像素
数码 8 倍数字变焦 ，促销期间购机还送 2G 内
存卡一张。诺基亚5320、摩托罗拉EM30、索尼
爱立信G502C、夏新M600等最新时尚新品足量
供应并有超值礼品赠送。 吴绍超

空调业的“弄潮儿”格力新品炫动
登场之“办公厅”：

办公室、客厅的上乘之选
继去年推出卧室空调之后，世界名牌格

力空调首创“舒适环境模式”，重磅推出专为
开放性场所提供专业解决方案的“办公厅”
系列。不到一年，格力空调屡屡开启新市
场，并牢牢占据了各个细分领域的制高点。

此前，尽管不同场所对空调的“品性”存
在不同的要求，但由于厂家的疏忽，消费者
只能“一视同仁”。格力电器经过深入研究，
针对不同环境独创了客厅、餐厅、会议室、节
能、普通等5种专属的环境模式，消费者可以
根据自己身处的情景环境，选择相应的环境
模式；部分机型还特别增添“空气净化清新
舱”设计，在进风阶段就确保空气的自然清
新，更静更省电。

此外，格力“办公厅”系列的外观设计也
是办公室、客厅等场所的上乘之选，无论鹤
舞的飘逸，繁花怒放的绚丽，还是梅花鹿的
灵动，无不凸现出秀外慧中的尊贵品质，为
这些场所增添优雅之气。

消费者想到的，格力做到了；消费者没
有想到的，格力也做到了。正是其专业化
的创新实力和对市场需求的高度把握，让
格力“办公厅”空调一经推出，就受到了消
费者的热烈欢迎，引领消费潮流。 鲁艺

赛博数码广场店庆大放“价”
本周末，赛博数码广场将借创新店6周年店庆，重装推出力度空前

的折扣专场，全面启动店庆促销策略。
据赛博数码广场企划部主任田江介绍，本次6周年店庆促销，赛博

数码广场得到了包括戴尔、惠普、联想、华硕、明基、神舟、方正、尼康、佳
能、索尼、三星、松下、爱国者等在内的近百家经销商给予了大力支持，
分别有让利措施出台，仕德、恒昌、荣智三家实力雄厚的经销商直接推
出多款特价笔记本和特价数码相机对消费者给予让步，具有“特价商品
多、折扣力度大、让利幅度高、参与品牌广”的特点，这势必再次引发数
码产品消费热潮。为给消费者最大优惠，赛博数码广场推出“辉煌店
庆，豪礼送”摇奖活动，消费满100元即可参与，有机会获得礼品电磁炉、
电影票、洗衣粉，百分之百中奖。

据介绍，凡到赛博数码广场创新店三楼任何一家装机或者到数码
港店笔记本专区购买任意一款笔记本，在享受店庆特价的同时加送 50
元现金，数量有限，送完为止。另外，为了让更多的学生参与进来，赛博
推出“赛博红，红遍天下”大酬宾活动，店庆（18日）当日，凡来赛博数码
广场创新店的学生只要身着红色上衣凭有效学生证件即可免费领取1G
优盘一个，并有机会抽取笔记本一台，限前300名。 钟飞

飞利浦中国空气质量白皮书
为您解决室内空气污染隐患

据飞利浦中国白皮书显示，国际儿科协
会和世界卫生组织统计，全球超过 200万宗
由急性呼吸道感染引起的五岁以下儿童死
亡病例中，36%是室内空气污染引起的。

目前国内房地产市场井喷，大量新宅导
致了装潢材料、新家具的化学制品气体污染
加剧；中国 3.5 亿烟民更带来了严峻的二手
烟污染问题。全世界 20个污染最严重的城
市里，中国有16个城市入榜。

中国北方普遍使用的燃煤供暖系统造
成的空气污染、以及长时间使用空调导致空
气不流通，这些人为的空气污染加剧了室内
空气对健康的威胁。

空气净化专家飞利浦提醒消费者，冬季
一定要及时清除室内的有害气体。飞利浦最
新一代空气净化器具有六重高效能空气净化
系统，配合活性氧杀灭空气中99.9%的细菌病
毒，再加上沸石气体滤网可连续运作，更全面
有效地净化室内空气，还你一个清新空间。
即日起至12月15日，买飞利浦空气净化器即
可获赠一套精美收纳盒。 段伟

厨房必备节能先锋

万和“双聚能”内燃火燃气灶
精明的主妇都知道：厨房三件套，选个好

灶最重要，一日三餐不可少，节省燃气是硬道
理。国内最大的燃气具专业制造企业——万
和集团推出的“双聚能”内燃火燃气灶采用万
和创新的“非常节能内燃技术”，热效率高达
63%，比国家标准要求高出26％以上。在使
用燃气灶的过程中，如以普通灶一个月一罐
气的用量来计的话，万和“双聚能”内燃火燃
气灶能够节省1/4以上的燃气，每月可以多使
用一周以上，用的多省的更多。

能效记录的刷新在于技术上的创新。
“内燃火”技术的核心在于半封闭燃烧室，既
把热量强制集中在燃烧室内减少热量流失，又
防止火焰受外界气流影响燃烧更平稳，热能利
用率更高，为保证在半封闭燃烧室内有足够的
氧气，特别采用上进风夹层结构设计，保证燃
烧充分。此外为高效利用猛火还采用独特的
分层火焰设计，从而完成了两次聚能。

以燃气热水器起家的广东万和集团是国
内最早确定燃气具发展战略的企业，是中国
燃气具行业的开创者。万和燃气灶近年来发
展迅猛，综合市场占有率已跻身市场前列，万
和自主研发的内燃火燃气灶也成为市场上节
能燃气灶的代表，获得中标认证中心的“中国
节能产品认证”、中国五金制品协会授予的

“燃气具十大创新机型”的称号，2007年，万和
燃气灶还获得国家质量技术监督总局授予
的“中国名牌”产品称号。

万和全国售后统一服务热线：95105919。
和生

国美通讯百款新机登场

2008年的“十一”是名副其实的“国产平板节”。海信、创维、海尔、TCL、长虹、康佳等一线国产品牌巨头一改以
往被动的局面，主动举起了“价格”大旗，先发制人重夺中国平板王座。据中怡康数据资料统计，国产品牌的市场份
额由45%提升到65%；海信平板电视以13.38%的占有率高居第一位，创维以10.1%居第二，“中国板”勇夺冠亚军。

晚报记者 吴绍超/文 吴琳/图

国产平板重演王者归来

方太厨具：一切源于专业坚持
近期，由13家协会、商会和研究单位联合支持，全国36所高校联合大

规模调查的“2008中国消费者理想品牌”结果显示，方太以超过第二位一
倍的百分比被消费者认知为烟、灶第一理想品牌。对此，“方太”总裁茅忠
群露出会心一笑，“这一切都源于专业坚持。”

“专业”的品牌战略 从1996年“方太”成立的那年起，这位少帅就
定下了一个目标，要做中国高端厨房电器的第一品牌。看如今，当初与“方
太”一起成名的厂家，现多已不见踪影。而“方太”，却凭着一股“坚持”走到
了现在。对内，“方太”打造出了自己“产品、企品、人品三品合一”的独特文
化；对外，“方太”以自己对中国厨房文化的理解，提出了“嵌入式”和“成套
化”的领先理念，引领了行业的发展。

“专业”的厨电产品 众所周知，iF设计大奖的评审团素来由国际
知名设计师团队组成，并以严谨的视角和专业态度进行审核，从而保
证奖项的特殊地位和荣誉，其评奖标准包括设计质量、制作工艺、材料
选用、创新度、功能性、实用性以及安全性等各方面，并要体现出产品
的品牌价值和技术。“方太”总裁茅忠群说道，“如今，这些国际标准已
经成为了我们的产品标准，‘银睿五系’就是在这样的严格要求下诞生
的。其名字的含义为‘银领风尚，睿智天成’。” 唐丽华


