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有人说，一个行
业是需要制定标准来
规范发展的；也有人
说，一个优秀的企业
足以成为这个行业新
的标准。而本次作为
中 原 车 坛 的 盛 事
——“2008郑州国际
汽车展”同期举行的
两大评选活动，正是
要挖掘出行业中最先
进、科学、人性化的汽
车服务商，以此引领
中原车市向前发展得
更快。

“从前学习先
进的服务理念，总喜欢跑到北京去，认为大都
市的服务理念总是最先进的。可现在未必，郑
州汽车市场培育出来的全国第一已经不在少
数了。”富达雪铁龙汽车销售服务有限公司总

经理朱丽娜高兴地对记者说：“郑州的汽车经
销商成长是很快的，这与河南人口多、市场份
额大有一定关系，但最主要的是郑州媒体为汽
车经销商营造了一个很好的竞争氛围。就如
同此次的评选一样，对于具有权威性、公信力
的媒体所推行的评选，经销商都会非常重视，
因为经销商可以利用这个方式找到与同行之
间的差距，取长补短，共同进步。无论评选结
果如何，过程就已经达到目的了。”

对此，河南天道汽车销售服务有限公司总
经理郎敏也表示赞同，她告诉记者：“河南天道
是郑州车市的元老了，跟随车市起起伏伏摸爬
滚打到了今天，知道什么对消费者才是最重要
的。而对于商家而言，消费者就是市场，只有
赢得了消费者的满意才能赢得更大的市场。
作为已经拥有 50多年品牌的郑州晚报在郑州
市民心中拥有极高的公信力，相信郑州晚报一
定会评选出真正的行业标杆，领跑郑州乃至中
原车市，让中原的有车族享受到更高水准的服
务质量。”

自上周，本报推出
“郑州市民最喜爱的汽车
评选、郑州市十佳汽车4S
店推介”两项评选活动消
息发布以来，受到了业界
的广泛关注。不少汽车
经销商纷纷表示，作为
2008 年末的一次评选活
动，无论对车商还是消费
者都可以起到积极的规
范、引导作用，对2008年
的完美收官以及 2009 年
开创新的篇章，也将发挥
重要的作用。

晚报记者 陈娴

对于汽车行业的评选，相信很多人都不陌
生，因为从中国车市快速发展的 2003年起，各
种各样的评选活动就如雨后春笋般的推广开
来。但为什么本报推出的“郑州市民最喜爱的
汽车评选、郑州市十佳汽车 4S店推介”两项评
选活动，会受到业界如此广泛关注呢？不少经
销商告诉记者，原因在于这样的评选贴近生
活、贴近消费者，对复苏汽车消费市场起到积
极的回暖作用。

郑州大亚汽车销售服务有限公司董事长
兼总经理周浩然告诉记者：“两项评选从字面
上就感觉到很贴近普通百姓的生活，现在百姓
生活富足了，很多人都拥有了私家车，有的已
经在购买家庭的第二辆车。但作为普通的消
费者，真正懂车的人未必很多，不知该如何选
择一款适合自己的汽车，于是找专业人士指点
就成了当下不少准车族的必备课程。可以说

‘郑州市民最喜爱的汽车评选’恰恰可以为这
部分消费者指点迷津，加之郑州晚报在市民心
中的公信力，这样的评选对商家撬动市场份额
也起到了积极的作用。”

河南旭龙汽车销售服务有限公司市场部
经理王冬艳在回顾 2008年车市已经走过的日
程时说：“2008 年对于车商而言绝对是记忆深
刻的一年，与此前高速发展的车市，甚至是车
商们频频叫苦的 2004年，都有着很大的不同。
在这一年中，发生了太多影响消费者购买力的
事件，可以说，现在的车市最需要做的就是‘回
暖’。而且不仅要在消费信心上回暖，更要在
消费方向上引导。特别是本次评选活动是

‘2008 郑州国际车展’大活动主题下推出的配
套活动，在郑州市民充分享受车坛盛宴所带来
的豪华魅力的同时，更能了解到‘好车’的真
谛。将为车市赢得下一步的契机奠定基础。”

两项评选贴近百姓生活

引领行业规范发展

绿城郑州即将迎来一个盛大节日——2008
郑州国际车展。距离车展开幕还有不足30天。

豪车云集 上演汽车总动员
郑州国际展览中心设计精美的展厅内，

将上演一场精彩的汽车总动员。豪华轿车、
名贵跑车、顶级 SUV、绿色环保车同时云
集。保时捷、劳斯莱斯、迈巴赫、宾利、法拉
利、玛莎拉蒂、威兹曼、悍马、兰博基尼、阿斯
顿马丁等众多汽车王者都将悉数登场。

全民共享 汽车文化盛宴
2008郑州国际车展的主题活动除了车展

摄影比赛、试驾精英挑战赛、汽车团购外，还
有 2008中国汽车产业营销及执行峰会、品牌
汽车百年历史图片展、汽车销售行业金牌品
牌、郑州市民最喜爱的汽车品牌及4S店评选，
更有车展不可缺少的集审美与时尚为一体的
车模大赛。

星级服务 助力专业车展
展会现场将最大限度地为到场人员提供

细致周到的服务，如展会路线图的发放、场馆
内外咨询服务台的设置以及免费饮水区的设
置等。 王美华

2008郑州国际车展系列报道之九

2008郑州国际车展30天倒计时


