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热点新闻 A05

文化节在青春动感的街舞表演中拉开帷
幕。共青团郑州市委副书记张艳华对大学生校
园文化节给予了高度肯定，她希望广大青年学
生要积极参与文化节的各项活动，充分展示自
己的风采。要求各级团组织进一步加强对校园
文化活动的指导，推动高校校园文化健康发
展。同时希望社会各界都要重视大学生工作，
支持大学生校园文化的发展，为青年学生健康
成长营造良好的环境。

作为活动的承办方之一，郑州移动副总经
理杨晓宇对文化节也充满了希望，他说，大学

生文化节整合了
郑州各个大学园
区的资源，激发
了大学生的青春
激情，让他们的才华得到发挥。这和郑州移动
一直以来对青年人群的重视是非常吻合的。
他认为，大学生校园文化节是艺术沟通的桥
梁。通过文化节能够促进学校和学校之间，学
校和社会之间的文化联系和交流，从而形成有
郑州特色的校园文化。

据介绍，本届校园文化节将实现校园文化

和“博大、开放、创新、和谐”的郑州城市精神的
互动，在开展全市性集中统一的大型活动的同
时，各高校开展同主题的不同形式的活动，形
成百花齐放的场面。同时，大学生的校园文化
活动不再封闭在象牙塔内自娱自乐，文化节将
组织大学生巡演等方式，让大学生的校园文化
走出校园。

昨天晚上，2008郑州大学生校园文化节开幕式暨动感地带街舞巡演首场演出在郑
州北大学城郑州师专校园内隆重举行。共青团郑州市委副书记张艳华、郑州日报总编
辑王家坤以及承办单位郑州晚报和郑州移动的有关领导出席了开幕式。

本届大学生校园文化节是在全市范围之内首次举行的大学校园文化大型活动，活
动将历时两个月，包括“动感地带街舞巡演”在内的多个板块将陆续
展开。 晚报记者 祁京/文 吴琳/图

在开幕式之后的动感地带街舞巡演首场
演出之中，来自动感地带街舞团的队员为大学
生们展示了包括爵士舞在内的多种街舞形式，
并和现场观众进行了互动。激情的音乐、动感
的节拍，来自省会的街舞高手用舞蹈展示着大
学生热情、奔放的个性。一些街舞还融入了电
影、漫画故事的情节。

精彩的街舞表演让在场观众激情澎湃，在
整个表演过程中，几乎没有人能够保持“正襟
危坐”，大家都合着音乐不由自主地摇摆，尖叫
声更是一浪高过一浪。参加此次活动的同学
热情极高，在体验区活动中，数以百计的同学
争抢工作人员手中的宣传单，并津津有味地认
真阅读其中的内容。

而由郑州晚报和郑州移动联合推出的动
感地带街舞训练营也得到了大学生朋友们的
热烈追捧，原计划招聘 20 人，但演出当晚报
名的大学生就达上百人，街舞训练营负责人
表示，由于接下来还有 9 所高校的巡演，而整
个街舞训练营的名额只有 200 人，因此他们
将根据实际情况，慎重选择，争取让更多的大
学生朋友都能体会到学习街舞的乐趣，成为街
舞高手。

据介绍，本次活动将推出国内首支由动感
地带冠名的街舞团体，将参加由中国大学生
体育协会、中央电视台体育节目中心、中国
移动通信有限公司联合主办的“动感地带
2008 全国大学街舞电视挑战赛”河南赛区的
比赛和巡演。

郑州移动动感地带品牌主管张远介绍说，
2008 郑州移动动感地带街舞校园巡回演出将
在接下来的时间内走入郑州的各大高校，在更
多的大学生之中推广嘻哈文化和街舞文化，

“我们欢迎更多的同学们加入到街舞训练营之
中，在展现自己的同时推广街舞文化。”

用非主流的姿态表现主流

第十四届郑州全国商品交易会暨消费品博览会、2008郑州房地产博览会将于10月31日至11月2日在郑州国际会展中心举办。本届郑交会由商务部重
点支持，河南省人民政府主办，郑州市人民政府、河南省商务厅承办，采取政府主导、市场运作的模式，突出消费品博览会“扩大开放、推动交流、繁荣市场、促
进消费”的主题。本届郑交会展览规模8万平方米，分室内展场和室外展场两部分，主要包括形象展示、商品交易、新品发布及技术交流等内容。“展会的同
时，还将举办郑州房地产博览会和茶叶博览会。”据郑州市商务局副局长陈彦介绍，此次展会规模为中部地区同类型展会之最。 晚报记者 张竞昳/文 马健/图

本届郑交会展览分室内展场和室外展
场两部分，共设1140多个标准展位和132个
特殊展位。其中，展会室内展场，除了按照
多个标准展位和超市及连锁加盟类、河南名
优产品类、家电产品类、酒类食品类、服装洗
化及针纺用品类、小商品类等专业类别进行
展位设置之外，还为友好城市专门设立了展
区，展示他们的名牌产品；室外为汽车展区。

据介绍，本届郑交会吸引了来自全国各地

30多个地区和城市的2000多家企业报名参
展，其中海口、宝鸡、合肥、西宁、乌鲁木齐、昆
明、广州、兰州、福州、宁波、连云港等友好城
市也将组团参会。“本届郑交会参展知名企
业显著增多，海尔、郑州日产、新飞、天元、
莲花、思念、三全等一大批名牌优秀企业都
将亮相。”陈彦称，目前郑交会的辐射力得
到了有效提升，已经成为辐射中部地区
乃至全国的大型展会。

本届郑交会仍突出消费品主题。此外，除
了友好城市展区和河南名优产品展区外，参展
商品全部按专业类别进行了细分。

一楼设置了超市及连锁加盟展区、酒类食
品展区、服装洗化及针纺用品展区、小商品展区
等专业展区；二楼同期举办郑州房地产博览会，

涵盖了商品房展示展销、周边地市房地产展、物
业公司展示和二手房展示展销等展区。“从全国
各种交易会的综合情况来看，相比综合性交易
会而言，专业性交易会更具优势，因此，向专业
化靠拢将是今后我们举办交易会的趋势，未来
发展，我们将立足于专业化。”陈彦说。

据介绍，本届郑交会通过委托展览公司、
行业协会参与招商，提高了市场化程度。“组委
会在今年的筹备工作中注重提高市场化运作
程度，市场化运作比例比去年提高了10个百分

点。”陈彦告诉记者，组委会与11家展览公司签
订了招展合作协议，展览公司按照食品类、茶
叶类、家用电器类、纺织服装类、小商品类、体
育休闲用品类等行业分类进行招商。

同期举办的 2008 郑州房地产博览会将是
一场全面展示郑州楼盘风采的“全家福”盛会，
有置业打算的郑州市民逛一次房博会就可以
把郑州楼盘“尽收眼底”。

据介绍，展馆二楼房博会分为精品房地
产、家装装饰、建材等展区，展出面积达 3万平

方米。除了郑州市老城区现有楼盘集中展示
外，还汇聚了郑东新区、高新区、经济开发区、
上街区以及新郑、中牟、巩义、荥阳、登封和新
密等县（市）、区的主要项目和新开楼盘。此
外，还有30余家中介机构将携近万套二手房源
参展，给购房者提供更多选择空间。

据了解，室外汽车展区是今年郑交会的一
大亮点，届时爱车一族可前往享用这一“饕餮大
餐”。据介绍，一些国外品牌，譬如悍马、英菲尼

迪、凯迪拉克、雷克萨斯等高级品牌轿车将携新
款闪亮登场。此外，奇瑞、吉利、华普、江淮等国
人所骄傲的民族自主品牌也将荟萃现身。

突出消费品主题，更加专业化

市场化运作程度提高，比去年高10个百分点

郑州楼盘“全家福”，还有近万套二手房源

悍马等高级品牌车新款将亮相
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