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第一旅游·市场

现状 常规产品遭冷遇
近段时间，习惯看报纸的人会突然发现，

有关旅游的广告一下子少了很多，零星的几条
广告也几乎都是南线、北线、出境游的旅游线
路，而省内的线路推介更是寥寥无几，这与前三
个季度省内短线游的火热场面形成了鲜明的
对比。用某业内人士的话说就是，这表明冬季
旅游的“寒冰”已经悄然而至了。

对此，干旅游干了十几年的赵东升认为，
冬季旅游进入淡季是一个普遍现象，长期以来，
不光河南旅游，甚至外地市场从11月开始就进
入漫长的淡季，直至次年2月底。在这几个月
的时间里，旅游饭店出租率低，旅游汽车闲置，
旅游景点人流较少。这种状况至今也没有得
到很好地解决，一直困扰着各个景区和旅行
社。其原因就在于景区缺乏针对冬季旅游的
创新产品，仍然保持原有的常规旅游产品。

尝试 养生之旅备受关注
冬季旅游这块“坚冰”真的难以打破吗？

其实，本报上周尝试推出的“养生之旅——温
泉游”一经试水，就引来市民踊跃参与。短短
一周时间就有 50多个家庭想参加温泉游，更
有多个单位表现出了浓厚的兴趣，想组织单
位员工一起去减减压。有读者甚至建议，你
们完全可以在“养生之旅”的基础上推出一系
列关于吃、住、玩的项目”，让大家开开心心地
玩一天，甚至两天、三天。用专家的话说，就

是整合旅游资源，进行优化组合，在“养生之
旅”的基础上推出一连串的“美食之旅”、“孝
心之旅”、“企业奖励之旅”等主题鲜明的旅游
产品，让其成为今年冬季旅游的新亮点。

出路 创新是必须的选择
看来有新意就会有市场，创新成了摆在

旅游业界面前必须要做的事。如何在冬季闯
出一片新天地，走出淡季的阴影，是各个景
区、旅行社亟待解决的问题。“冬季旅游市场
虽然淡，但只是相对的，这中间其实仍有许多
潜力值得挖掘，关键是有没有创新的产品。”
旅游业界人士认为，年终的会议市场、婚庆市
场、父母与子女间的亲情市场、春节市场、冬
令营、同学会等，都有很大的文章可做。旅游
界可以从产品创新、价格差异、服务质量、宣
传促销等方面下工夫，以特殊的景观创造新
卖点，重点推出新的冬季旅游景点；利用淡季
景点、饭店、交通、餐饮等，组织和构成新的线
路，以低廉的价格、超值的服务吸引市场。

形势好的时候，谁做都能有一定收益；但
经济萧条时，就能显出经营者的功力来了。
万仙山景区就在今年大形势不佳的情况下，
在销售和宣传策划上下工夫，建立拓展基地、
组织学生到此写生等，让景区淡季不淡，甚至
迎来冬季拓展人流高峰。这就证明淡季旅游
要想走出淡季，唯一的选择就是创新，创造出
更多的特色旅游产品。

来自蒙古高原的天籁之音

河南艺术中心
邀您重温“乌兰牧骑”辉煌

由乌兰牧骑艺术团精心编排的青春音舞韵
《天歌云舞》，将于11月5日至6日在河南艺术中
心和观众见面，乌兰牧骑的艺术家们将用极具地
方特色的表演把观众带进特有的边塞风情。

这台定位为大型青春音舞韵的演出，所表现
的是乌兰牧骑51年来创作的经典作品。它集合
了蒙古族最具代表性的舞蹈、乐器和演唱等艺术
形式，由舞动草原、情满草原、畅想草原等三大板
块组合而成。歌者唱着《我从草原来》、《乌兰牧
骑》、《敖包相会》等一批耳熟能详的草原牧歌，身
着华美的异域服装，带领观众走进让人心旷神怡
的大草原。呼麦、长调和马头琴，被人们称之为蒙
古族音乐三大瑰宝，也将在演出中有充分的展现。

在 11月 6日《天歌云舞》中特设儿童专场。
本场演出中推出了温馨家庭套票，凡购买11月6
日《天歌云舞》任何价位门票，均获赠两张同等价
位门票。 晚报记者 刘书芝 通讯员 刘堃

创新 唤醒冬季旅游
每年10月以后，旅游便会步入传统意义上的淡季。对于2008年的旅游业来说，“冬天”其

实从今年初就开始了，雪灾开头，地震紧接，人们出游的兴趣和心情在一次次突发事件面前一
步步地锐减；到了七八月，本以为奥运会会带来全新的机遇，但外边世界的精彩未能战胜人们
观看家门口奥运的热情。临近年底，金融事件再次波及旅游业。旅游业如何从“冬眠”中醒来，
走出一条新路，成为旅游界同仁共同关心的的问题。 晚报记者 刘书芝


