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如果哪位读者对车有很深的认识，或者对有车生活的
感悟都可以寄给我们，让更多的人来解读汽车的“生活”。

接收稿件邮箱地址：wmh0874@sian.com

对于汽车而言，红色是激情与动感的代
名词，在郑州的大街上，如果你驾驶着一辆
红色的豪华轿跑车，相信一定会吸引不少路
人羡慕的眼光；如果是3辆红色豪华轿跑车
一同驶过，这种羡慕的目光肯定会呈几何倍
数增加。上周，本小编就开着这样一款轿跑
车编队飞驰，本以为能在大街上赚取大把的
回头率，不曾想，一辆迎面而来的“软顶兰博
基尼”轻而易举就把我给“俘虏”了，没错就
是兰博基尼，豫 A 的！跑车就应该是这样
的，拉风就应该是这样的！

做了 6年的汽车版记者，在郑州生活也
有10年以上了，一直以为郑州是一个缺乏汽
车色彩的城市。原因很简单，因为郑州在各
大汽车厂商眼中一直属于二线城市，无论是

车型资源配比还是新车投放次序，都不占优
势。但就是这样的一个二线城市却在不经意
间让人震撼了一把，我们在惊叹河南消费群
体的购买力和品位的同时，也开始感叹，郑州
的街道上终于也有了豪车这道靓丽风景。

其实，郑州乃至河南的购买力一直是不
可小视的，从奔驰、宝马、进口大众，这样动
辄上百万的车在大街上随处可见，到讴歌、
英菲尼迪、威兹曼这样的豪车新品争相在郑
州落户，再到最近悍马在郑州设立品牌经销
商，这一系列的变化都源自一个宗旨——购
买力。相信，随着更多的豪车品牌被吸引到
河南来安家落户，郑州的大街上会像北京、
上海一样，呈现出更加亮丽的汽车风景。

陈娴

我新婚蜜月去了印尼的巴厘岛。也许
是职业天性使然，到了巴厘岛，除了让人窒
息的美景之外，我所关注的就是岛上的交通
工具了。巴厘岛和英国香港日本一样，汽车
都是右舵的，行驶也是靠着右边，总之就是
和国内完全相反。之前总是在电影上看到
这样的车子和场景，当它切实地来到生活中
时，还是感觉大大的不习惯。过马路总是习
惯性地先向左看——好，没车！当刚迈开步
伐，身体右侧就响起了刺耳的喇叭声。想起
来了，人家是从右边过来的！

巴厘岛上的汽车多为 7座面包，大发、
丰田、本田的车为多，都是国内没有引进的
车型，其间也会夹杂着捷豹、宝马、奔驰这样
的好车，但不多。最让人兴奋的是岛上有不
少老爷车，上世纪60年代产的大众甲壳虫、
70年代的福特野马、80年代的尼桑甚至前
苏联的拉达在这里都可以经常见到。我很
纳闷这些车型的购置渠道，莫非是国外的报

废车倾销到了这里？
岛上的司机与中国司机的驾驶方式完全

不同，我在游玩时包了好几辆车，很多印尼人
通常都在3000转以上换挡，并且在狭窄的街
道上以时速80多公里的速度狂奔，转弯的时
候悬挂经常发出到达极限的“嘎吱”声，我坐得
惊心动魄，但在司机看来这就算正常驾驶。

巴厘岛的汽车改装也很发达，我也很郁
闷在这样一个小岛上，竟然会有那么多人喜
欢改装汽车，也许是弯弯曲曲的小路更适合
漂移吧。随处可见精致的小改装店，店里的
东西却多是国际大品牌。其开放化程度让
深迷改装的我惊叹。

在经历了 10 天右舵车之后回到国内，
又得重新适应过马路先左看的日子，我的脑
子有点儿转不过弯儿来，于是在回国的第二
天，我的偏头痛又犯了，也许是左右舵给搞
得，也有可能是为了想快点赶上人家的水
平，给急的。 陈栋

兰博基尼 豫A的

在巴厘岛得了偏头疼

本周车市本周车市 动态扫描动态扫描

2008“郑州慈善日”活动于 10月 16日在绿
城广场拉开序幕，作为一个有社会责任感的企
业，郑州日产在慈善日捐赠了“奥丁SUV”“御轩
MPV”总共价值35万元的车辆。两辆捐赠车辆
在第十四届郑州全国商品交易会展出后，直接
捐赠给了郑州慈善总会。郑州日产相关负责人表

示，虽然企业的捐赠行为很小，但是它在社会上的影
响是巨大的。它是在帮助全社会营造一个人人可慈
善的氛围，传统慈善和承担社会责任，倡导企业公民
理念,实现企业与慈善公益机构的良性互动，服务于
人民，服务于社会，可以更好地诠释郑州日产“相信
相伴 相成就”的理念。 卢望春

10月26日下午，河南裕华上捷展厅内欢声
笑语、气氛热烈。受上海大众斯柯达品牌之
邀，北京奥运会女子射箭冠军张娟娟应邀来
此，与省会明锐车友欢聚一堂。

据悉，近年来,斯柯达作为北京奥运会汽车
合作伙伴成员企业上海大众的全新品牌，一直

鼎力支持北京奥运。其首款引入的明锐轿车
相继成为2008北京奥运会火炬接力正式用车、
奥运会官方用车和BOB（北京奥林匹克转播有
限公司）的奥运新闻采访用车。此次举办奥运
冠军与明锐车友互动会，就是要打造一个传播
奥运精神的平台。 屈彦飞

10月27日，2008“创意杭州”工业设计大赛颁
奖典礼在杭州进行，将于下月中旬在广州上市的
吉利熊猫获得了本届工业设计大赛的唯一金奖。

据悉，此次工业设计大赛共颁出创意组银
奖 3 项、铜奖 6 项、优秀奖 39 项，产品组金奖 1
项、银奖 2项、铜奖 6项、优秀奖 30项。吉利熊

猫获得本次工业设计大赛唯一金奖。
据了解，此次大赛是从4月21日正式启动

的，有140多家企业选送了产品参加，参赛的作品
和产品达2100多件。大赛的评选程序经过了参
赛品征集、初评、公开展示、专家集中评议、大赛组
委会审定和网上公示等6大环节。 陈浩

郑州首个慈善日 郑州日产捐赠35万元

斯柯达举行奥运冠军车友互动会

据河南世纪阳光负责人介绍，在刚刚落幕
的2008第十五届中国国际广告节上，江淮汽车
斩获三项“汽车广告天壤创意”大奖，成为汽车
类厂商中耀眼的明星。

本届中国国际广告节由中国广告协会(国际
广告协会中国分会)主办的广告传媒业界盛会，是
中国广告传媒业最具权威、最专业、规模最大、影
响最广的国家级展会。在汽车类评选中，由江淮

汽车多功能营销公司报送的“瑞鹰天地竞自由系
列形象篇”获得中国汽车广告天壤创意奖，“一家
亲服务品牌推广活动--探亲记”、“江淮瑞风祥和
篇”分别获得汽车广告天壤创意入围奖。

获奖车型瑞鹰是江淮汽车于2007年上市的
SUV品类主打车型，一直以来瑞鹰以“天地竞自
由”的品牌理念，积极推行自身的都市休闲生活
主张，以运动、舒适、多功能为卖点。 郭思贝

室内车展是发展趋势且优势明显
在郑州当地，露天汽车展销会呈现一片红火

的局面。就在郑州各汽车厂商奔于各类汽车展销
会的同时，奔驰、宝马、劳斯莱斯等进口汽车经销
商却对车展提出了更高的要求。因此，提升车展
的规格和档次是郑州车展业的一大重任。而即将
举办的“2008郑州国际车展”无疑成为汽车厂商
关注的重点，他将填补郑州室内车展的空白。

不得不承认，一场专业的室内车展有着其
他任何形式都无法比拟的优势。无论是感受
现场气氛及优质服务，还是欣赏室内各个精美
展台的独特个性都可称为看点。对于观众，看
点多、期待多、优惠多，如果能带走一辆物美价
廉的车回家更是皆大欢喜；对于参展厂商，专
业观众集聚、目标客户集中，每一个进入现场
的观众都有可能是潜在客户。此外，对于主办
单位，一直将“聚集人气”作为车展最大的卖
点，以回报广大参展厂商及广大消费者。

专业室内车展更能提升卖车速度
无论经销商还是汽车厂商，大家参展的目的

无非就是“销量”，而这也正是车展主办方最关注
的。最近有个统计发现，同是车展，室内和室外的
销量大不相同。就拿刚刚闭幕的南昌车展（分室
内和室外两个部分）来说，其预订总量为1137台，
其中90％的预订额却是出自室内车展。展会期
间，几乎所有参加南昌车展的品牌都有销量，而某
些未能参展的品牌与车展上的品牌同期销量差距
甚远。据组委会统计，参展的品牌中，同为中高档
车系，宝马参加了室外展示，基本一台都没卖出，
而奔驰选择在室内展出，结果还没等展会结束，就
被预订了6台，价值高达两千多万。

鲜活的数字有力地证明，有精心地付出总
有丰盛的收获，室内车展比室外车展更能提升
厂商卖车的速度。

郑州专业室内车展的魅力还需实时实地地
去感受，我们期待领略郑州国际车展的风采。

据悉，在即将召开的郑州国际车展上，将
活跃一支来自自主品牌的先锋——奇瑞的亮
丽队伍。中植奇瑞 4S在郑州的发展历程，引
起了我们的关注。为此，我们特地对其进行了
采访。

“回望中植的四年，可谓自主品牌奇瑞汽
车在河南成长发展的一个缩影。”说起中植、奇
瑞的往事，河南中植总经理段永岗兴致勃勃，

“2003年，河南中植经多方考察选中做自主品
牌奇瑞汽车，并从那一刻起，决定自始至终只
做‘中系车’。我们从选址建店到开业，仅仅用
了3个多月的时间，创造了奇瑞全国之最。”

2007 年初，恰逢奇瑞“纵横中国”战略出

台，河南中植董事长卢义峰抓住契机，拿下西
环一处 50余亩的土地，11月初，一座现代、气
派的奇瑞汽车城便伫立在人们眼前。“中植
奇瑞汽车城的落成，完善了奇瑞‘纵横中国’销
售战略布局中的关键一环，也标志着中植事业
站在了一个新的起点，朝着更高的目标发展。”
卢义峰说，“中植现在所建立的店面格局就是

‘标准4S店+大卖场+汽车城’。”
业内人士称，中植奇瑞已成中原车市

不可复制的典范。“11 月，中植奇瑞将参加
郑州国际车展。”段永岗说，他期待着在国
际会展中心的舞台上，展现奇瑞更加靓丽
的风采。 晚报记者 陈栋

郑州国际车展将开幕
填补室内车展空白，是郑州车展的趋势

郑州车市的美好前景纷纷被各汽车厂商看好，目前进入郑州的
汽车品牌更为丰富，但是消费者对汽车的品质、价格选择方面也更加
理性，因此更加重了车商间的激烈竞争，适时地亮相车展是一种重要
且快速有效的品牌营销和品牌推广方式。 晚报记者 王美华

郑州国际车展参展商巡礼之——

河南中植奇瑞


