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从国内大势和市场数据看，“救市论”“崩
盘说”显然过于悲观，但不管怎么样，车市的确
感受到了阵阵寒意，姑且不去讨论市场低潮的

“罪魁祸首”，如何积极应对才是当务之急。
一位资深业内人士对当前汽车 4S店的境

况表达了独到的观点，他认为最大的问题还
是 4S店本身，当市场好的时候没人问“为什么
卖得好”，而遇到挫折时更没人去认真探究

“问题在哪里”，只是简单地把原因推给外部
环境，但试问，即使出台了“开征燃油税”、“降
低油价”等所谓的“利好”，就保证你的销量能
上去吗？

与其眼巴巴地盼望“救市”，还不如展开“自
救”。这位业内人士告诉记者，4S店必须做出改
变，一方面要扩大分销渠道，取得更多的联盟网
点支持，建立起一支专业的大客户开发团队主
动出击；另一方面要高度重视电话营销、网络营
销，精准营销必不可少。同时一定要加强数据
分析，从数据中找问题，给数据要效益。他说，虽
然看起来这些都是老生常谈，但真正能把这几
个方面都做到位的4S店并不多。

市场因素变了，参与者更应该积极求变，
莫等莫靠，莫要无所事事地“熬”过冬天，否则，
也许就见不到下一个春天了。

这个冬天不算冷 改变生存莫“熬冬”
业内人士称，遭遇市场低潮，车商更需要反思自身的问题，迅速改变生存方式

第三季度，国内车市首现负增长，立即有人
把市场下滑归咎于金融风暴，也有人认为目前
已经进入十年来最严峻的时期，更有人激动地
呼吁说现在亟须“救市”，否则车市岌岌可危。
但似乎情况远没到“恐慌”的地步，国内市场今
年保持增长已成定局、1～9月份依然有多个品
牌销量不降反升增幅超过40%、汽车需求依然
旺盛……这个“冬天”并不是想象中的那么冷。

晚报记者 舒晗

【各方声音】

著名汽车分析师 贾新光
“我觉得不要弄得太惊慌了，对形势不要太悲

观，中国汽车业的情况跟国外还不完全一样，我们
现在汽车的销售，整个来讲，今年还是增长的，即
使增长速度低，但还是有增长的，这是不一样的。”

资深汽车评论人 钟师
“我们不要把中国汽车增幅的下滑归到美国

的次贷危机带来的金融海啸的影响上，实际上没
有美国这次金融海啸的影响，国内汽车产业的发
展也是到了一个所谓拐点，本身我们国内各种各
样的原因，导致整个汽车业的增速放缓。”

上海通用总经理 丁磊
“今年车市增速虽然有些放缓，但我觉得不

出一两年又将是一个高速的增长。中国车市潜
力还远远没有发挥出来。现在中国的乘用车普
及率只有千分之二十左右，随着中国城市化的
推进，大量城市人口的出现，汽车需求的增长仍
将非常强劲。”

东风日产市场部部长 杨嵩
“9月份，东风日产之所以能取得如此好的

市场业绩，位居乘用车销量第四，主要是因为我
们早已为自己准备好了一件‘过冬’的棉衣，在
这个‘严寒’里裹紧棉衣的感觉很温暖。非常有
信心实现34万台的目标。”

MG名爵公关部总监 吕强
“09 年的中国车市，对厂家和经销商来说

都是一种提升，一个成熟的汽车市场，总是要经
历风雨，通过不断地洗牌才能完善和成长，因此
金融危机对中国汽车来说是一次机会。”

本报综合

市场局势 各有不同
日前，记者在采访中发现，车市在7、8两个

月情况最不理想，但9月份略有回弹，而且不同
品牌的市场表现有喜有忧，不能一概而论。

东风日产逆势飘红，和去年同期相比，增幅
42.13%；昌河铃木北斗星在前九个月增长了
40%；东风悦达起亚 1～9月份销售增长更是高
达45%；东风本田CRV丝毫未受影响始终供不
应求，价格连商量的余地都没有。但同时，也有
相当一部分品牌将肯定完不成今年年初制定的
销量目标。

然而，销量下滑不代表市场危机，当记者问
及“究竟这场金融风暴对车市产生了多大影响
时”，许多厂家保持乐观，一汽丰田常务副总经
理王法长对今年最后几个月的车市表达了谨慎
乐观的态度，上海大众斯柯达华中区域孙文靖
经理说并未波及斯柯达的正常销售，东风悦达
起亚（DYK）相关负责人认为金融风暴对 DYK
的影响可以忽略，既定目标不会改变，新车上市
计划也不会停止。

比亚迪销售公司总经理助理王建均在不同
场合表示，拐点一说并不存在，他不认为中国的
乘用车市场出现了问题。与悲观论点正好相
反，他认为中国车市发展态势是目前全世界最
好的。


