
B 01
2008年11月7日 星期五

统筹 闫肃 夏晨 主编 朱江华 编辑 李无双 美编 任艳华 李丹 孙昱 校对 张阅 版式 王姿

导读 揭秘揭秘20092009家电市场家电市场 B07版

从中国空调销量来看，定频空调仍是市场
的主流。据中怡康“十一”黄金周销售统计显示，
定频空调占市场总销量的85%以上，尤其是二级
能效以上的定频空调，格力、格兰仕等销量猛增，
格兰仕国庆黄金周2级能效的销售比例已超过
50%，成为高能效时代最引人关注的品牌。而变
频虽略有上升，然而变频空调进入不了主销价位
区段，总有靠企业吸引社会关注度和阶段炒作
之嫌，让人怀疑市场份额是作出来的。

在国家节能减排大政方针强势推行的情况
下，走高能效空调之路成为每个空调企业的唯
一抉择。然而，是通过定频空调能效的进一步
提升，还是直接转型为变频之路，稳“定”派和求

“变”派持有的意见分歧依然很大，而业内专家
态度更为审慎。

美的、海尔、海信、志高求“变”
就空调企业自身而言，行业寒冬的恶劣、高

库存的压力，日趋同质化的竞争，让空调企业疲
于应付。变频能效标准的出台如一夜春风，吹
得变频空调企业“千树万树梨花开”。而同时定
速空调能效标准的抬高，又把定速空调同时推
到了高能效的“角斗场”，对这两者我们的厂家
也都在互相权衡中。

如今美的、海尔、志高等推出变频新品，加

之坚持10年的“变频专家”海信，基本形成了求
“变”派。而格力、格兰仕等则坚持协调发展，不
会改变定频为主的产销政策，基本形成了稳

“定”派。
以海信、科龙和美的为首的求“变”派，与格

力、格兰仕为首的稳“定”派，让高能效之路的不
同走法，有了更多的看点，也平添更多的变数。

格力、格兰仕齐头并进
包括格力、格兰仕等在内的传统空调企业，

是稳“定”派的主力军。
格兰仕空调总经理韩伟在接受记者采访时

透露，2009 冷冻年度格兰仕空调新品中，既有
高能效的定频空调，也有高能效的变频空调，但
是以定频空调为主。“我们早就做好了变频空调
的技术储备，并在出口中占到了一定的比重，技
术上非常成熟。尽管如此，变频空调在明年能
否完全被消费者接受，目前还是一个问号。”

而格力相关人士在接受采访时认为，公司
目前采取“三条腿走路”战略，针对同一个款式，
开发出低能效定速、高能效定速和变频三种制
式的产品。

中国资深家电专家刘布尘则指出，180 度
正弦波直流变频技术并不神秘，目前综合实力
较强的企业都已经掌握了直流变频技术，关键

是变频在整个生产和销售体系中的比重不一
样。“之所以将变频控制在一定范围，还是出于
变频空调一般价位较高，消费者恐难接受。”

美的缘何大转身
普通定频机相对于变频空调拥有的价格竞

争力，因成本的增加而愈发薄弱，同时还要面临
产业政策等多方面的约束，而优先转做变频空
调，或有新一轮的竞争优势和空间。所以，原定
频空调产销大户美的才会来个180度的全面转
舵，表示将在2009冷冻年度全面退出定频空调
市场，主推变频空调。

美的近年来基本上一直是在定频空调领域
摸爬滚打，为抢占多年来的空调销量冠军格力
的宝座，美的坚持走中高端路线，初步树立起性
价比较高的形象，受到了大众型消费者的青
睐。郑州美的空调销售公司总经理张崧透露，
2009冷冻年将大力推广变频空调，初步计划是
实现产能100万台。

此次突然借助直流变频大幅染指高端，着
实让业内惊讶不已。“或许是觊觎更丰厚的市场
回报，以及对变频空调发展态势的乐观估计，在
定频空调之路上，突然来了个‘急转弯’。”刘布
尘指出。

美的的突然变向，海尔、志高的横空出现，

让10年来一直在为变频空调呐喊未果的海信、
科龙，在国产空调领域，多了几个“同盟军”式的
竞争对手。一方面，几个企业的呼声肯定要比
一个企业的呼声高出几分贝。另一方面，几个
竞争对手各个不容小觑。

专家看法不一
业界专家纷纷持审慎态度加入到这一论战

中，让这两种不同道路的争论，有了更多理性思
辨的学术化色彩。中国电子商会副会长陆刃波
在接受记者采访时表示，“变频空调对企业能带
来更高的利润，但相应而言，率先转型面临的市
场份额压力更大。”陆刃波认为，定频仍然是空
调市场主流，至少在未来的五到八年不会改
变。现在企业猛打变频牌，是为了抢占技术优
势、渠道资源，尤其是消费者的心理资源，以推
出新品为契机，为各自的变频造势，一旦消费者
有意愿购买变频空调时，自己的品牌能成为首
选或者参考之一。

中国资深家电专家刘布尘则坦言，随着变
频空调能效标准的颁布实施以及定频空调能效
等级的升级在即，“变频”与“定频”或将成为
2009 制冷年度的关键词。行业巨头精准把握
行业发展大趋势，利用重大节点展开强大的市
场攻势，将对二、三线品牌形成巨大压力。

在2009空调能效升级的大背景下，美的、海尔、志高纷纷推出变频新品。而行业巨头格力对外表示目前不会改变生产路线。“2009
冷冻年格力电器将维持原有的定频和变频生产比重，两者都会推出新品。”格兰仕、奥克斯等空调企业变频的声音也甚是微弱，表示在
2009年度机型规划中，还是以定频为主，将定频与变频控制在一定的比重。 晚报记者 吴绍超

定频PK变频“传统”掰腕“新锐”
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