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第一卖场·行业B04
9家店联动，两亿精品直降，洗衣机攻势，家电下乡升级等一

系列“组合拳”全面刺激家电市场。11月5日，河南苏宁电器总经
理李志刚向记者透露，河南苏宁全面启动市场的各种措施，以此

刺激内需推动产业升级，提升消费者信心。 晚报记者 吴绍超

苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略苏宁三大攻略
豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场豪夺中原市场

河南苏宁电器为了实现全面引爆 11
月家电市场，省城 9大门店本周将首度联
动，整合资源，共同推出第一周家电盛宴。
届时，包括二七广场3C+旗舰店、棉纺路旗
舰店、南阳路店、文化路店、大学路店、兴华
南街店以及上街亚星广场店和巩义星月广
场店都在庆典之列，共举“11 月家电冲击
波，全城联动大手笔”促销大旗，以全品直
降续写辉煌；参加活动的品类不仅有11月
8日启动彩电、冰箱、空调、厨卫等大电器，
以及手机、数码、电脑 3C品类，堪称“满汉
全席”。

如今省城家电卖场堪称红火，星罗棋
布。苏宁电器本周推出的主题促销活动对
于其他商家来说也许只有艳羡的份儿，11
月8日至10日期间购单品满900元直接降
价50元～360元。消费者购物都有货比三
家的好习惯，最后作出决定当然是谁家便
宜买谁家的，谁家服务好买谁家的。河南
苏宁电器总经理李志刚告诉记者，消费者
这个月买电器时不妨到苏宁多看看；本周
苏宁省城 9大门店联手促销，除了在赠礼
和服务上做足文章之外，其中最为抢眼的
应该说还是价格优势，最高可以实现单品
2000元的直降优惠。苏宁电器保证价格不
高于同等卖场的情况下，在赠礼和服务上
将进行更大程度的体现，比如购物满一定
额度加赠超值礼品、“数字工程师”全程导
购、收银绿色通道、第一时间送货、第一时
间安装、第一时间回访等优惠政策和服务。

在目前宏观经济面临新一轮调整、消费需求
相对萎缩的市场背景下，一场自上而下的内需扩
大行动迫在眉睫。

据李志刚介绍，2008 年前三季度，受原材料
价格上涨、劳动力成本上升、需求增速放缓、人民
币持续升值等多方面因素的影响，我国洗衣机制
造业正面临着严峻的外销困境和经营压力。近两
三年来，以成本为导向的洗衣机价格一直处于上
升通道，今年年初，以西门子全系列冰洗产品价格
上涨 5%～10%为标志，洗衣机市场拉开 2008 年
市场价格全面上调的大幕。研究数据显示，今年
1～7月洗衣机的平均价格整体同比增长 6.28%。
其中单缸洗衣机和滚筒洗衣机涨幅最大，分别为
9.38%和6.26%。

李志刚透露，苏宁将通过加大采购力度、集中
包销定制、大幅度降价三大手段来刺激洗衣机消
费需求。在未来一个月内，苏宁将下调洗衣机产

品10%～20%，最高下调幅度接近30%，所涉品牌
为苏宁所有经销、包销的 16 个品牌，西门子、松
下、三洋、LG、海尔、小天鹅、美的、荣事达等中高
端品牌均在降价之列。李志刚称，此举并非苏宁
的单方面市场行为，而是与众多洗衣机厂商酝酿
两月之久的结果。

据李志刚初步透露的价格下调明细显示，洗
衣机节期间价格下调幅度最高达40%。全自动洗
衣机价格最低低于800元，6公斤全自动洗衣机最
低低于1200元，滚筒洗衣机最低低于1500元。由
此，近两三年来洗衣机市场价格持续上涨的局面
宣告结束，首次进入降价通道。

记者从海尔、小天鹅、美的、博世西门子、LG、
三星、惠尔浦、松下、三洋等厂家老总及厂家代表
处获悉，苏宁全国洗衣机节期间，各大洗衣机品牌
均将投入上千万的促销资源，以抢占市场份额，并
率先在苏宁推出2009年度新品。

根据国家家电下乡政策,将对农民购买家电按照
产品销售价格13%予以补贴标准。河南苏宁电器总
经理李志刚表示,预计到年底家电下乡销售有望达到
3～5个亿, 李志刚称，苏宁将承担对自身在家电下乡
的扩容中产生的费用预计在5000万元左右。

据李志刚介绍，国家纳入补贴范围的产品包
括彩电、冰箱（含冰柜）、手机、洗衣机四类，最高限
价分别为 2000 元、2500 元、1000 元、2000 元。但
外资品牌除手机产品外，其他品类基本都高出了
最高限价。另外，由于涉及三四级市场较晚，外资
品牌显然不具备服务能力。

三四级市场一直是国产品牌的天下，合资品
牌已经纷纷表态加大对三四级市场的开发力度，
包括三星、夏普、索尼在内的合资品牌已经调整在
华市场策略。

家电下乡无疑是合资品牌深入三四级市场的
机会，但合资品牌在产品价格以及服务渠道的建
设上，并不能满足家电下乡的标准。李志刚表示，
此次苏宁家电下乡活动公布后，合资品牌纷纷表
示支持，把自己的产品推荐给苏宁，此举无疑是合
资品牌联合苏宁对三四级市场进行渗透，对中小
渠道商也是一次冲击。

第一攻略：9家店联动直降 第二攻略：发动洗衣机攻势

第三攻略：“自掏腰包”扩大家电下乡规模

爱国者MP5
双核高清之魅

爱国者双核 MP5 最吸引人的是
MV5920的4.3英寸、16∶9宽银幕，大气
高贵，1600 万色的真彩液晶屏幕，分辨
率达到 480×272像素，开创了MP5高清
屏幕的先河。其开机速度快，视频电影
播放速率胜人一筹。囊括 real在内的全
格式全码流播放模式，使得机器解读任
何 形 式 的 影 音 文 件 都 通 畅 无 阻 。
MV5920 的视频播放真正达到了高清
720P（1280×720）的标准，720P是美国电
影电视工程师协会（SMPTE）制定的最
高等级高清数字电视的格式标准，历来
被誉为真正的“高清”。MP5 在画面质
量、色彩饱和度、精细度、对比度、响应速
度等比传统便携式播放器更好、更美、更
完善。 唐丽华

AVC显示
创维销售量第一

近日，北京奥维营销咨询有限公司
（AVC）的最新数据显示，10 月份，彩电
市场国产品牌重获信心，其中创维电
视销售额全国排名第一。同时，创维
宣布其下半年将启动农村液晶倍增计
划，试图第一家在全国广大农村市场
建立起全面的液晶销售系统和销售网
络。

从AVC的销售监控数据可以看出，
创维电视能在全国夺得第一，酷开TV贡
献了极大部分的销售份额。据介绍，创
维酷开 TV 系列产品全球创先支持 RM/
RMVB 等主流视频播放，还具有卡拉
OK、无线WiFi、酷开网络直通车和高清
可录、节目暂停等创新应用技术。特别
是国庆前新上市的 L02 系列，率先植入
KTV点歌系统，能将家庭打造成真正意
义的多媒体娱乐终端。 吴绍超
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