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第一商业·活动

一周优惠

折上折，礼遇礼
11 月没有出游的假日，却有不少购物的

“节日”，每个商家都想在这寒意凛然的时节带
给您一片暖意。 谢宽 童聪

北京华联
活动时间：11月7日至13日
活动内容：秋冬服饰100元现金换200元礼

券（11月7日至9日）；购任一款欧珀莱光之魅口
红，送18K金项链一条；佰草集购满358元以上
送好礼；欧莱雅满 399 元送超值礼品；羽西满
480元赠超值礼品；会员消费满300元送美容生
活馆优惠券一套；星期六、康莉、索菲娅三折起。

紫百
活动时间：11月7日至9日
活动内容：满 500元，即抽取幸运卡一张，

中奖率 100%；百货 VIP 会员卡内积分达 5000
分以上，免费领取礼品；购物即送豪客来优惠
券；满180元即可获赠价值280元头发营养护理
1次；消费满500元以上即送价值120元两岸咖
啡优惠券+价值 200元免费摄影礼券+价值 180
元卡玛瑜伽礼券。

百盛
活动时间：11月6日至16日
活动内容：秋装 100当作 200花；艾格、艾

格周末、E.S全场秋装五折；中厅：海辰贝贝四至
六折；嗒嘀嗒五折；安徒生四至五折；光头仔四
至六折；淘帝四折；盛宇 三至四折；宝缦三至四
折；桑芭丝两折起；胜龙男装一点九折起。

正弘
活动时间：11月7日至9日
活动内容：Paul&Shark五折；HOPTAHE七

折；Kaltendin:满 1380 元送 300 购物券；AIGLE
满 1490 元送围巾；Allaire 满 1000 省 200；ms 五
点八折；COMPELA 五折；ELLASSAY 五折；ZF
五折；生态家蚕丝被五折。

郑百
活动时间：11月6日至9日
活动内容：波司登 08新款上市；冰洁 08新

品上市，老款38至198元；华羽天威购物满200
元送保暖裤；雅鹿新款 38元起出清；暖仁皮毛
购物满500元，赠羊皮护膝或真皮手套一双；坦
博尔购物即送抽纸，满 150元送洗涤液，满 300
元送蒸锅；艾莱依08新款上市。

如此来看，在不久的将来，丹尼斯在郑州布
局包括百货和超市大卖场，定位逐渐明朗。“丹尼
斯花园路店会逐渐接替以前人民路店的‘流行百
货’定位，追求小资情调，适合白领人群。而丹尼
斯人民路店的二馆、三馆也同样继续走流行、运
动路线。”张建说。

但对丹尼斯借助抽奖、探察市场认知度的

做法，河南省商业协会副会长何宏剑认为：“随
着丹尼斯业态的增加，丹尼斯必然会在原有的
基础分差异化经营模式。就现象而言，人民路
店走向精品百货，目前只是一个过程，并非结
果。从丹尼斯的目标人群来看，应该说它的顾
客群还是能够达到高端消费，与丹尼斯精品百
货相呼应。”

丹尼斯即将迎来它的11岁
生日，而在这之前从11月7日开
始，预促活动就提前打响。记者
发现，满800元抽奖的活动，奖品
将会是国际一线品牌 GUCCI
（古驰）的手提包。这样大的手
笔体现在奖品中，其中有什么寓
意？随后，记者采访了丹尼斯人
民店店长张建。

晚报记者 谢宽 周倩/文 吴琳/图

丹尼斯借抽奖探察市场消费力

据了解，在此店庆期间，丹尼斯拿出
价值 50万元GUCCI包，参加促销活动。
力度之大，奖品之丰厚，在郑州市场上还
是头一次出现。“从某种意义上来说，这
也是 GUCCI 包真品第一次抵达郑州。”
丹尼斯人民店店长张建介绍说。

虽然并不是大家想象中的昂贵，但
是对于抽奖赠送的商品来说，应该价值
不菲。对于精明的商家而言，投入总要
有回报，一向以数字说话的丹尼斯，当然
不会没有缘由的大手笔投入市场。

“奖品用GUCCI也预示着丹尼斯人
民店准备转型，向精品百货发展。”张建
说，“这次活动是很好的一块试金石，通
过活动，可以了解本地消费者对GUCCI
的认知度，探察郑州高端精品市场是否
存在广阔的空间，从而折射出郑州市场
中消费者对国际一线品牌的需求态度。
除此之外，GUCCI 的出现，也是精品百
货的一次尝试机会。”

GUCCI奖品预热精
品市场试金石 自丹尼斯进入河南市场以来，开创了百货、

大卖场、物流、步行街等多元模式。而随着花园
路17层百货的开业，定位流行百货，丹尼斯人民
路店的“使命”开始逐步转向。

而下一步要做的就是精品化百货的调整。
张建介绍：“从现在开始，丹尼斯人民店又将进入
到另一个品牌调整期，明年3至4月间，又将迎来
一次大的调整，直至明年年底调整才能完毕，届
时将会有十几家国际一线品牌入驻丹尼斯。”

商家提升档次追求精品化的路线还并非是
业内人士所说的精品百货。而到底这个精品百
货如何体现？张建认为：“精品百货指标能否达

到，首先要看商场的客单价，其次要看综合指
标，最后要看一线品牌在商场中的占比多大。
符合这几个条件才能达到标准。”

在他看来，走什么路线百货店好与不好的
核心，百货店最高的境界是营业额和利润率。
丹尼斯也是通过数字分析，虽说很多人都感觉
这几年丹尼斯人民路店的商品贵了，但其客单
价这几年却保持在 30％的增长速度，至今已经
达到了1500元左右。与此同时，外地的顾客VIP
比重进一步增加。几个方面都说明，消费群体
对精品的需求逐步增加，高端消费层的需求空
间很大。

人民路店向精品百货过渡

专家评丹尼斯精品百货路线


