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目的 提升自身品牌形象
采访中，无论是大区的品牌代理商，还是

厂家的营销人员，或是专卖店经营者，对目前
市场上随处可见的酒品专卖店是“既爱又恨”。

“总体来说利大于弊。”曾将一个五粮液专
卖店经营得有声有色的王先生告诉记者，一般
由厂家直接组建的专营店，赢利不是目的，其意
在于将品牌介绍给那些高购买能力的人群，以
这种方式对自身酒品进行宣传，效果要远比跟
风广告实际而有效得多。

在河南省宋河酒业股份有限公司营销副总经
理刘晓光看来，专卖店形式对宋河提升自身形象，
稳定成熟市场起到了一定作用。“一般说来，任何产
品做专卖店都是为了树立品牌形象，尤其是要占领
中高端市场的时候，专卖店大大提高了宋河在市场
上的形象，同时，也进一步稳固了其强势地位。”

从事市场营销研究的学者王广先生表示，
区域强势品牌开专卖店的例子也很多，像宋河
这种既提升了形象又增加了销量的品牌却不
多。他强调专卖店就应以形象展示为主，这种
展示也正是一种无形的资产。

经营变化 从单品向多品发展
“专卖店的作用已从产品销售的单一职能

逐步转变成集销售、产品展示、品牌传播等多种

职能的集合。”据诚信商行总经理王凯分析，专卖
店的开设从厂家来说就是一种形象展示，或者说是
一种实力的体现。而地方名酒同样也会在其强势
市场开设专卖店。这是一种趋势，或者说是为消费
者打造的一种消费理念。“消费者的消费行为也在
不断变化，他们认为‘在哪里买比买什么重要’，越
来越看重品牌和终端形象。这为专卖店的扩张发
展及生存提供了很大的环境空间。”

郑州市酒类协会秘书长薛忠喜说，从国内
市场来看，目前操作比较成功的有两大类型的
酒类专卖店。第一种是以茅台、五粮液为代表
的名酒形象展示店，特征是统一形象、统一服
务、统一价格、统一政策，只销售茅台、五粮液单
一系列产品，其他品牌产品与品牌不准销售。
另外一种就是以地方名酒为代表的专卖店，特
征是以某一产品为主，兼营其他白酒品牌或者
品类产品，主要有酒水超市、名烟名酒店等模
式。“从市场上看，多以后者为主。”

记者采访的多家专卖店经营情况也恰恰印
证了薛忠喜的分析。河南正航酒业有限公司总
经理刘伟，就是以“沱”牌酒为主而又兼营多个
品牌酒的专卖店负责人。他看好这种模式，主
要是因为经营的产品品类以及品种可以多一

些，产品间具有互为补充的性质，而且可以随时
调整为盈利性产品，能够有效降低运营成本，增
加经销商的商业利润。

“名酒专卖店模式是以实现提升品牌形象，
拉升产品销售的战略目的。但由于经营产品的
单一性，导致在某种程度上的灵活性不足，会对
销售产生一定的影响。”丽晶名烟名酒有限公司
白新社总经理分析说，这种模式前期需要投入
较大的人力、资金以及管理，再加上多种因素的
影响，短时间内的投入产出比会“不太合理”，因
此，时下十之八九的酒类专卖店经营者都会选
择多品牌经营的业态模式。

另外，薛忠喜认为，名酒专卖店模式在未来
发展中需要创新，即改变现有运作模式，向现代
营销中的“加盟连锁店”模式迈进。“这种模式的
最大优势在于可操作性，换句话说它能够给企
业和经销商带来利润。”但他表示并不认同一
些业内人士提的另一种营销模式的观点——专
卖店可能会在一级城市会出现“名酒城”，继而
在二线城市发展，由“店”到“城”的转化这种“集
群”效应。“消费者图的是便利，不可能为了一
瓶酒专程到名酒城去买，‘集群’的结果是批发
市场而不是‘专买店’了。”

多品牌经营成专卖店未来模式
随着2004年五粮液龙虎酒全国第

一家专卖形象店在广州五羊新城开张，
许多白酒企业开始了专卖之路。剑南
春、国窖·1573、汾酒、酒鬼酒等一大批品
牌都在推行专卖店。郑州市酒类协会秘
书长薛忠喜认为，“酒品专卖店作为一种
销售渠道模式，提升企业了品牌形象，同
时也因创造出了‘团购’、‘消费者体验’
等更多附加价值，受到消费者的青睐。”

晚报记者 唐善普/文 赵楠/图

以独特炸鸡配方起家的肯德基，从10月20日
起在内地独家推出了第一款创新牛肉类产品——
川辣嫩牛五方。这不仅标志着烹鸡专家肯德基
在产品多样化上又有重要突破，同时，在产品独
特性上也显示出肯德基在不断创新、产品本土
化、中西结合的道路上又迈进了一步。

晚报记者 虎萌

为配合这一产品的推广，肯德基特地推出
了“当牛遇上鸡——绝赞创意征集令”，在大河
网，店面广泛征集关于“牛”与“鸡”的创意。仔
细想想，现实生活中的鸡、牛属相的情侣般配指
数相当高；职场中勤恳稳健的“牛”型人和聪明
有创意的“鸡”型人是互补团队的优秀组合……
记者在大河网论坛上看到了网友们各种精妙绝
伦的创意，其中情侣速配和职场篇都充满了智

慧和趣味的创意。

牛与鸡的爱情传说
西方有星座说，东方有属相说。你相信属

牛和属鸡的缘分吗？关于这两个属相，你有过
不同寻常的爱情或者亲情故事吗？相信老年人
所谓的属相相克或者相合的说法吗？

记者在大河网论坛上看到，跟帖的不少网
友都显现出极大的参与热情，也出现了不少经
典的创意，如《爱情城堡》、《我的幸福与你有关》
等，众多网友玩的不亦乐乎，其实无论什么样的
鸡+牛组合都是最美满幸福的。

也许你是牛脾气，也许你遭遇了你至爱的鸡，
“牛”脾气与“鸡”性格的一对情侣碰撞在一起，上演
一场久违的甜蜜爱情。 写出你对他们的情感指数

预测，创意一场爱情情景剧。快来想象吧……

牛与鸡的职场八卦阵
职场中，你会遇到2种人：奋斗牛——性格

较慢，但勤恳、稳健、宽以待人；战斗鸡——聪
明、有创意、善于沟通。牛年出生的人责任感
强，勤勉踏实，所以工作中很受上司的赞赏和信
赖。稳定、勤勉、富于创意、注意实际等都是属
牛人的优点。鸡年出生的人精明强干，组织能
力强，严肃认真，待人直率，遇事果断。做起事
来较有计划，而且常会有别人想不到的方法来
完成事务，或做出令人惊奇的事来。

你是这两种人其中的一种吗？如果你和这
两类人在办公室相处，你更倾向和哪类人交
往。 来说一说，秀秀我们的百变职场。

肯德基征集牛+鸡创意渐入高潮
请你继续创意牛和鸡的故事

特色餐饮——全福德
郑州全福德餐饮酒店面积达 3000 平方

米,有全福德酒店和福德开煲酒店，前者主营
杭州菜,数年来致力于传统美食的发扬与创
新,成为最具大众消费魅力的百姓厨房，特别
是婚庆喜筵和各种聚会宴请，以美味实惠的
菜肴、高贵优雅的环境著称。今年又开设以
广州开煲以及粤式小炒为主要风格的福德开
煲酒店，菜品丰富,质优价廉。

优惠：持银联卡9折优惠(宴会、海鲜、酒
水除外)

全福德地址：郑州市黄河路36号
电话：63977391.63977392
福德开煲地址:郑州市花园路与红专路

交叉口东100米
电话：60906777

市酒类行业协会与泸州市
酒类行业协会结成友好协会

记者从郑州市酒类行业协会了解到，11
月 1 日，郑州市酒类行业协会与四川省泸州
市酒类行业协会在郑州签署了建立双方友好
协会合作意向书，结为友好协会。郑州市商
务局副局长陈彦、郑州市酒类行业协会会长
岳增浦、郑州市商务局行业发展处王会永、协
会副秘书长黄桦及各工作委员会负责人见证
了签约式。

“目前，泸州市有酒厂 600 多家，需要拓
展全国市场尤其是中原市场；而郑州市有酒
类经销商上万家。双方市场正好互为补充共
同发展。希望双方牵手后能产生1+1>2的效
果。”郑州市协会秘书长薛忠喜高度评价了这
次合作。 晚报记者 唐善普


