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近日，在羊城举行的2008广州国际设计周
中，“2008年度中国创新设计大奖”(红棉奖)尘
埃落定，国产品牌电脑海尔T220、“心动V6”笔
记本凭借成熟的工业设计、卓越的创新能力、
精湛的选材双双获奖。这一桂冠标志着中国
IT界的自主创新和研发设计水平获得了国际
设计专家的认可。

据了解，“中国创新设计大奖”(红棉奖)是
世界唯一由国际三大设计权威组织联合认证、
全球同步推广的国际设计大奖。该奖项评比
非常严格，邀请来自全球的设计界精英和权威
专家按照多项标准进行全方位评比，获奖比例
最高不超过总数的20％，竞争异常激烈。

本次大赛组委会共收到来自全国各地企
业 352 件参评作品，涵盖了电子、家电、IT、通
信、家具、卫浴、生活风格和设备8大类，经过多
轮评比，海尔T220、“心动”V6笔记本凭借创新
的工业设计得到国际设计专家的一致认可，荣
获“2008年度中国创新设计大奖”，这也是本届
大赛中唯一荣获笔记本设计大奖的国内品牌。

海尔T220以及“心动”V6成熟的工业设计
能力和工艺制造水准，不仅征服了评审委员会

各位大牌评委挑剔的眼光，也得到了众多国际
工业设计界权威的充分肯定。

另据消息，在海尔笔记本荣获“2008年度
中国创新设计大奖”的同时，又从上海传来好
消息，在由财富（中文版）与上海桥中设计咨询
管理共同组织的“2008年度最成功设计”大赛
的评审工作已经顺利完成，海尔 V621 消费类
笔记本电脑获得“2008年度最成功设计”大奖。

目前，中国已经成为世界主要电脑消费
国，因而成为众多国际电脑品牌争夺的主战
场。一直以来，海尔电脑坚持“以人为本”、“客
户至上”的理念，海尔坚持以用户的实际需求
为出发点，与英特尔、NVIDIA、微软等国际巨
头紧密合作，不断进行新技术研发，推出符合
市场需求的新产品，并最终凭借自身出众的设
计能力，问鼎设计界最高大奖，可谓当之无愧。

业内人士认为，国产品牌电脑近期屡获国
际大奖，充分证明了中国企业在由“中国制造”
到“中国创造”蜕变的过程中，已初显勃发之
势，也为在全球经济危机下的中国 IT 业注入
了一针强心剂。

李红卫

“超前半步是领先，超
前一步就是亏损。”在忆通
手 机 流 行 馆 店 长 孟 华 看
来，想开一家理念超前的
手机卖场并不容易，一定
要在超前的“度”上把握准
确。位于郑州华联商厦 2
楼的忆通手机流行馆本月
22 日就要开业了，随着开
业日期的临近，孟华对这
家店超前的“度”也越来越
清晰：“温馨，舒适，贴近生
活，尊重消费者，体现人性
化，满足不同消费层次的
人群，让消费者购买手机
时，以同样的价格能够享
受更好的环境和服务。”

忆通手机流行馆即将开幕 设计界最高大奖尘埃落定
国产笔记本勇夺年度大奖

11月 8日，迪信通手机连锁河南分公司迎
来了 7 岁的生日，准备已久的 7 周年庆典活动
也在这一天揭开面纱与消费者见面。

据了解，河南迪信通 7 周年庆典从 11 月 8
日起一直延续到 11 月 23 日。店庆期间，上千
款特价手机以“绝对低价”回馈新老顾客，198
元的摩托罗拉手机、279元的三星手机、299元
的诺基亚手机限量抢购，购指定机型送 100元
充值卡，送2G内存卡，送360元、420元、1000元
的不等话费，只要在店庆期间购机再送时尚居
家用品一个。为了能够在 7周年庆典之际，让
更多的消费者分享到迪信通的喜悦，河南迪信
通还特别针对老顾客推出专项活动，老顾客凭

购机发票到迪信通二七总店免费领取2听饮料
和 100元现金抵用券。另外，“辉煌七周年，七
重好礼大放送”活动更是吸引了众多消费者的
参与，经过迪信通人的不懈努力，河南迪信通7
周年庆典促销在河南各区捷报频传，作为河南
迪信通的二七总店和至尊店亚细亚店在7周年
庆典一开始就分别以高于平时 2.2 倍和 2.8 倍
的销量汇报这次庆典的战果。

7周年庆典不仅让更多消费者有机会得到
更多实惠，也给迪信通回报消费者提供了一次
机会，还给众厂商提供了一个向消费者展示更
多好产品的平台，7周年庆典促销活动是消费
者、商家、厂家共赢的具体表现。 冯文

迪信通七周年庆典首战告捷

突破传统卖场模式
随着手机连锁卖场在郑州蔓延扩张，同一

模式在不同地段得以复制，手机卖场开始面临
经营产品同质化的问题，手机价格也基本透
明。“如果你是一名消费者，你想得到什么的服
务？”孟华说，“我们在筹划这家店的时候，更多
地是采用这种‘倒推’的方式，把自己当成一个
到这家店购买手机的消费者，设身处地感受消
费者的需求，然后确定我们提供什么样的环境
和服务。”

“什么地方的环境好？大家都认为是星级
酒店，我们就向星级酒店学习，从卖场装修到
硬件设施都要求高标准，尽量为消费者提供温
馨舒适的环境。金丝绒的墙体软包、光纤灯、
钢琴烤漆的柜台等都在这家店得以应用。”孟
华接着说，“空姐的服务好，我们就向空姐学习
服务。婚纱摄影店的化妆好，我们就聘请他们
的化妆师为我们的营业员作培训。中国移动
的礼仪好，我们就邀请他们的礼仪人员为我们
的营业员作指导。总之，我们要打造一种独有

的‘金牌服务’，让消费者得到享受和满足。”

启用新的功能分区
传统手机卖场一般是依据手机品牌不

同进行区域划分的，而忆通手机流行馆在
功能分区上一改传统手机卖场的模式，淡
化产品的品牌，采用依据手机产品的个性
和属性进行分区的方式，为消费者的购机体
验增加更多便利。

据介绍，至尊商务区突出消费者的尊崇，
是一个半开放的区域，为高端消费者提供一个
相对私密、安静的环境，消费者可以在这里体
验到管家式的服务。时尚流行区针对年轻时尚
的消费群体，该区域营业员的装扮可以“相对的
统一”和“相对的个性”，在统一服装的同时，营
业员可以适当地进行时尚装扮，更重要的是内
在素养，要求营业员能跟消费者聊一些时尚的
话题，由内而外感染消费者。而大众畅销区以
畅销机型的销售为主，追求产品的性价比，为
普通消费者提供更具价值感的服务。 冯文


