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第一消费·活动 B13

记者从郑州市美容美发技能大赛组委会
获悉，由本报联合劳动保障、商务、工商、物价
及消协等相关部门共同举办的“首届美容美发
行业发展论坛”，将于今天下午两点在互助路
与工人路交叉口西北角的市劳动保障监察大
队办公楼一楼会议室举办。

被誉为“美丽产业”经济的美容美发化妆
行业，呈现出的是“社会需求高、对经济贡献
高、消费期望值高、行业门槛低、政府认知及关
注度低、舆论评价低”的“三高三低”状态。

本报也不断接到读者咨询，选择哪家美容
美发机构或哪家培训学校成为他们最关注的
焦点。当前，如何打造地区性美容美发机构和
培训学校的强势品牌，如何让更多的消费者和
学员高兴而来、满意而归并成为所在美容美发
机构和培训学校的一个好口碑，如何保持美容
美发机构和培训学校品牌效应的长久竞争力
实现品牌制胜，已成为众多美容美发机构和培
训学校负责人关注的焦点和迫切愿望；也是为
整个美容美发行业增光添彩，系统性地打造美
容美发行业品牌的知名度、美誉度和诚信度，
不但需要全新的运作思路和优质的服务意识，
更需要高效且节省成本的品牌宣传传播方
式。同时，也是为了更好地规范美容美发行业
市场，营造美容美发诚信品牌。

据了解，目前美容美发消费和培训学校招
生的黄金旺季即将到来，《郑州晚报》作为省会
郑州的主流强势媒体，有义务有责任及时地、
全方位地关注、报道美容美发行业和培训机构

的情况。今天下午，全市3000多家美容美发机
构代表和美容美发培训学校将和相关主管部
门、业内专家、消费者及学员代表等云集一堂，
共同探讨美容美发行业市场和培训市场发展
现状、问题分析及发展趋势，就如何规范行业
市场和培训机构展开交流。同时将开展“诚信
经营、提高服务水平、保证培训质量、打造美容
美发行业美誉度”的行业自律承诺书的签名宣
传活动。这是省会郑州即将举办“美容美发技
能大赛”之前承办的又一大型美丽行业盛会，
将对繁荣省会经济、规范行业秩序、扩大就业
等多方面具有积极的意义。

另据了解，组委会还将举办“美容美发技
能大赛”，并筹备“郑州市美容美发行业协会”，评
出“最受信赖美容美发化妆机构”、“十佳美容美发
化妆培训学校”，同时，启动“美容美发化妆进社
区”等系列活动。 晚报记者 张国庆

全市美容美发行业今日下午“论剑”

探寻宋河名酒的平和之源
中国白酒是一种我们的先人发明出来的奇

妙的液体，它具有水一般的清澈柔美，却又有火
一般的热情，将水火两种不相容的特质融为一
体，溶于其间的哲理与中国传统的道家哲学有
着深厚的渊源。传说老子当年在故乡鹿邑就爱
枣集所产的美酒，产于老子故乡的宋河粮液因
此浸润圣贤之气而代代相传，点滴间传递着老
子的平和之风。

老子好酒，孔子两次问礼于老子，老子均以
枣集所产美酒待之。传说，老子当年正是饮了
那条穿越而过的清冽河水酿制的美酒，观水以
得大道，写就了一代哲学巨作《道德经》。

酒由老子而名，香因有道而醇，流传至今。
源于老子故里河南省鹿邑县枣集镇的河南省宋
河酒业股份有限公司，在老子那如水般无形而
又高远的思想中汲取营养，在这中华先贤的诞
生地上浸润成长。老子《道德经》中写有“以道
佐人主者，不以兵强天下”,反对竞争而崇尚竞
合，推崇双赢和多赢思想。宋河人将其融为企
业市场之道，以“合作、包容、共享、多赢”为核心
思想，宋河人在追求巅峰品质的同时力求厂家、
商家、消费者三家共赢，全力打造中国新时代的
白酒企业文化。

老子提出的“圣人无常心，以百姓心为心”
的观点，今宋河人则化为“以消费者心为心”，将
其作为企业生存立命之源，以质量塑商德，以商
德促发展，谋就崛起之路。

11月13日早晨，记者就最近乳制品9月14
日以后产品上架等事宜，对附近超市进行随机
采访，受访消费者杨女士的一席话反映了当下
较为普遍的社会声音。

据了解，杨女士一直给 1岁的女儿吃伊利
金领冠婴幼儿奶粉。“出了三聚氰胺的事情以
后，总是担心，不知道现在市场的奶粉安不安
全，可孩子吃惯了这个牌子的奶粉，不吃又不
习惯。”接受采访的杨女士看着手中奶粉的生
产日期，笑着对记者说，“刚看到新闻说，超市
里已经没有9月14日前的伊利产品了，现在给
宝宝挑选奶粉的时候也就更放心了。”

“很多消费者现在选购乳制品都非常关注
生产日期。现在销售的伊利奶粉都是 9 月 14
日以后生产的，而且每一批都经过了国家和企
业的双重检验，肯定安全！”一位正往货架上摆
放产品的服务人员向消费者介绍，并指着超市

中正在播放的伊利宣传片
说，“前段时间，我们的采购
人员还特地去了趟伊利工
厂，对伊利的奶源和生产都
进行全程的考察。”

据悉，目前所有乳品企
业都在积极进行 9 月 14 日
后产品的更新上市。记者随
后对其他超市进行了走访。
调查数据显示，现在市场上
销售的伊利液奶、奶粉、冷
饮、酸奶、奶酪等5个产品线
的数百种产品，已经全部为9
月14日后生产的。其中，大
多数产品的生产日期都集中在10月中下旬。

随着9月14日后产品的更新完毕，乳制品
企业已经开始了一场恢复信任的无声攻坚战，

以求从根本上消除消费者的心理阴影，从产品
质量上重建消费者的认可和信任。

晚报记者 唐善普

□晚报记者 唐善普 张艾霞

“九月团脐十月膏”。农历十月正是吃大闸
蟹的最佳时节。你爱吃大闸蟹吗？你会吃大闸
蟹吗？食蟹是门文化，是门艺术。吃得好、吃得
快、吃得净是食蟹的最高境界，相信肯定会有无
数高手存在于民间。

本报“第一消费”与郑州“蟹都汇”专营店共
同为广大食蟹爱好者提供一个喜爱美食、展示自
我的舞台。目的在于发现那些与蟹有着不解情缘
的人，更在于以“食蟹之名”会四方朋友，让喜爱美
食的你我在欢聚一堂中传递着友谊与温情。

澜琦雅闻美容Spa第三家升级
“农科路星光大道五星级水疗

馆”即将与消费者见面
近日，澜琦雅闻美容 Spa 第三家升级店面

中原首家集合纯正泰式风情和古印度养生理疗
的农科路星光大道水疗馆即将揭幕。该店负责
人张女士告诉记者：“从选址到设计师的选择以
及设计风格的敲定，再到后期的细节施工包括
室内饰品装点物的选购，我们都力求完美，做到
人性化。”整个馆内设置大量水井、烛台、水漂
花、泰国佛跪和柔美的纱幔来展示 spa的氛围和
意境，足够的公共区域给人感觉大气、舒畅。

据了解，农科店除澜琦雅闻传统经典课程
外，还最新引进风靡欧洲日本的纯正古印度阿
语吠陀养生回春疗法。 晚报记者 虎萌

为加快河南西服工业的现代化，树立河南西
服品牌形象，郑州市工商联服装业商会与河南友
诚贸易有限公司诚邀国际著名缝纫机生产企业德
国杜克普·爱华公司于11月8日联合举办了“西装
现代化工艺讲座”，来自德国的汉斯先生与随行人
员以及来自郑州服装界精英共200余人出席。

杜克普·爱华是一个拥有 140 多年历史的

缝纫机品牌，经过 100 多年的历史，杜克普·爱
华已经成为国际缝纫机市场知名度、美誉度名
列前茅的品牌。本次讲座针对河南西服的发展
现状及未来发展方向进行具体分析指导，将会
快速提高我省西服行业生产、技术和工艺的先
进理念，为树立河南西服品牌的全新形象起到
极大的推动作用。 姚伟蔚

你爱吃大闸蟹吗？你会吃大闸蟹吗？

“寻找民间食蟹高手”正式启动
1.每周五“第一消费”版公布本周

“食蟹大赛”的参赛地址与时间，根据报
名先后每周邀请 8名参赛选手，现场竞
赛，专家评选，产生两名周冠军。经过
数轮角逐，最终产生食蟹总冠军一名，
吃蟹高手7名。

2.比赛内容：1.捆蟹2.吃蟹
3.比赛现场还将聘请一位民间评委。
4.现场设食蟹知识问答互动奖，并

有丰厚礼品奉送。

大
赛
内
容

大
赛
内
容

德国杜克普·爱华公司举办西装现代工艺讲座

你想成为吃蟹的高手吗？请快点加入到
我们这支食蟹高手的队伍中来。

首场比赛地点：天明路与东风路交叉口
东南角的五洲强仔大酒店俱乐部。

“蟹都汇”咨询热线：0371-60113348
66620833

比赛时间：2008年11月16日10：00~11：00
报名方式：食 蟹 高 手 请 发 短 信 至

15515569155 或 13673656790，内容为：姓名+
联系方式+我想报名的理由。
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