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就在昨天，第一家居的热线接到一个电话，退休的老干部柴大爷向记者倾诉：自己两个孩子的房
子上个月都已经交房了，虽然看到不少装饰品牌的优惠广告，但迟迟还是没有确定如何去装修，因为
不知道这个行情下，一些品牌的优惠措施究竟是不是本年度的最大力度。

记者在一些建材市场随机采访了几位意欲装修的消费者，他们也都有此担忧。
近期，中原家居界充斥着这样一种声音：家居产品卖不出去，营业额有所下滑，行业目前的现状是

处在严冬。而在这样的现状下，不少家居品牌也都在思考困境面前品牌的生存之道究竟是什么？
其实，换个角度分析，这个状况又何尝不是家居行业面对社会发展现状所进行的调整过程。人们

温饱之余会把买房子当成投资，希望能从中获取更多的利益，一来二去就演变成了炒房。但居家需要
的东西却是真实存在、有实际用途的，消费者对家中舒适度的需求也是刚性的，只是时间早晚的问题。

作为一个家居品牌商，需要的是一种坚定和淡定，一种看到大量刚性需求存在的泰然自若，还有
一种能够激发这部分群体入市的自信和谋略。

因此，与其将家居业的现状定位成严冬，还不如说是给消费者一个缓冲和观望的过程。另外，家
居业也正好利用这次机会，将竞争更透明化，在大众的监督下取长补短，调整和提升自己，让阳光普照
在家居行业的每个角落。 晚报记者 熊维维
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