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□晚报记者 吴绍超

当九曲黄河孕育出中原厚重而灿烂的“商”
文化；当九州通衢营造出中原商业无与伦比的
辐射制高点；当各路诸侯争霸中原乃至问鼎中
原之际方创造出中原商业的鼎盛……

当本报之“家电改变生活‘2008 年度影响
中原家电品牌评选’”活动帷幕甫一拉开，读者
的来信、来电的热情让我们始料不及，短短一周
咨询投票的热线烫手，当近 600 条有效电话、
212 封来信摆在我们工作人员面前时，内心除
了感动，还有什么？因为每一个神圣的投票既
是读者对我们的信任，又是对那些正在创造或
曾经创造家电品牌神话者们高度的尊敬与肯
定，也正是有着这样一股推波助澜的原动力，才
会成就更多中原家电品牌骄子的出现，也正是
这两者有机地结合在一起，才不断演绎出家电
品牌生死轮回、深度影响中原的神话！

黄沙淘尽始剩金，当越来越多的家电品牌
诸侯汇集中原，欲得中原者得天下时，血雨腥风
的争霸战已经不可避免地在这片拥有 9820万
人口的16.7万平方公里热土上展开一轮又一轮
洗牌式的厮杀，没有人会有时间舔舐伤口，于
是，在这片被轮番轰炸的“商战”场上，也就不断
有阶段性的品牌英雄与王者的出现，同时，也就
意味着不断有曾经的品牌英雄与王者的倒
下——这就是中原家电市场，一个不断成就与

毁灭家电品牌英雄和王者的“乐园”！我们尊重
每一位躺下的曾经的家电品牌英雄和王者，但
我们更向往并渴望接近现存的家电品牌英雄和
王者，前者，为我们铺就并丰富了中原家电市场
的高度与容量；后者，更是引领我们向下一个我
们不曾创造过的高度进军的希望！

诚如郑州海尔工贸总经理张立顺所言，一
个家电品牌，能够在中原家电市场存活并发展
成为领军品牌，不仅要有先进的市场操作模式、
管理理念、优秀团队建设、优质、灵活的售后服
务体系，更要为消费者不断提供更为优质、增值
的产品，以及能够与博大深厚的中原文化有机
相融合的企业、品牌文化，只有这样，你才能够
植根中原并不断发展、壮大！此次晚报的“2008
年度影响中原家电品牌评选”，既是对目前活跃
在中原家电市场上所有家电品牌的一次梳理，
也是一种促进！

河南苏宁电器总经理李志刚也认为，中原
家电市场经过多种业态模式的洗礼之后，目前
已经成为一个高度成熟的零售市场，任何一个
品牌要想在中原家电市场取得理想的成绩与江
湖地位，都必须在产品的质量、服务体系的完善
与不断提高、个性化的产品结构调整、品牌认知
度与美誉度的建设等等方面不断强化、提高，任
何的懈怠与固步不前都会导致在竞争中被淘
汰，因此，晚报此次“2008 年度影响中原家电
品牌评选”活动，无疑会起到对众多家电品牌惊

醒的作用。
郑州晚报作为一份见证与关注中原家电行

业发展变革的主流媒体，在这种国际、国内家电
市场渐冷的大背景下，郑州晚报特举办“2008
年度 ”影响中原“家电品牌评选”活动，目的是
为正确引导消费，确立国产家电品牌的主导地
位，促进中原家电消费市场的蓬勃展。

本次评选活动将采取专家评选和读者投票

两种相结合的形式，谁将问鼎，敬请投出您宝贵
的一票。本次活动另设读者参与奖：一等奖 1
名，二等奖2名，三等奖3名，参与奖若干名，精
美奖品将由海尔独家提供。

提醒广大读者朋友注意，本次活动读者投
票起止日期为：11月 14日～11月 28日，12月
上旬将公布最终评选结果。

咨询电话0371-67655203。

一个个电话，一封封来信，读者热情令人感动

家电品牌评选热线烫手 谁将“影响中原”
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候选电视品牌：海尔，创维，海信，TCL，长虹，康佳
候选空调品牌：海尔，格力，美的，海信，科龙，志高，奥克斯，格兰仕
（1）2008年度最受消费者欢迎的国产电视品牌
（2）2008年度最受消费者欢迎的空调品牌
（3）2008年度销售量最大的国产电视品牌
（4）2008年度销售量最大的国产空调品牌
（5）2008年度最具知名度的国产电视品牌
（6）2008年度最具知名度的国产空调品牌
（7）2008年度最佳外观国产电视品牌
（8）2008年度最佳外观国产空调品牌
姓 名： 职 业： 身份证号：
联系电话： 通信地址： 邮 编：
说明：每个品牌只能各获得一个奖项，否则视为无效选票；请把选定的品牌填写在奖项后面的横线上。
评选起止日期：2008年11月14日~2008年11月28日
选票请寄：郑州市陇海西路80号 郑州晚报商业卖场品牌部（收），邮编：450006

2008年度“影响中原”家电品牌读者有奖评选表
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