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行业资讯

“自费”背后的农村引力
在“收缩”、“减速”、“裁员”等已经成为金

融危机下的常见名词之时，家电下乡又一次因
为全球金融危机，推到了风口浪头之上，其原
因就是因为金融危机造成了出口受阻，而拉动
内需就成为了家电行业的突围之道。因此，
三、四级市场就成为了家电厂家迫切开拓的

“香馍馍”市场！
11月6日，苏宁电器宣布全面启动扩大家

电下乡的各种措施,以此刺激内需。河南苏宁
电器总经理李志刚表示，苏宁单方面拿出5000
万元巨额现金，针对全国范围内农村消费者，
将 13%的“报销”范围扩大至覆盖苏宁在全国
的100多个二三级市场，在国家纳入补贴范围
的四类家电产品外，公司还增加了空调、电脑、
数码三个品类。

据李志刚透露，苏宁家电下乡活动开展以
来，销售效果明显。而参与家电下乡机型的销
售，洗衣机平均销售单价达到 1800 元，彩电
3200 元，空调 3000 元。其中滚筒洗衣机占整
体洗衣机销售额的30%；虽然农村消费者选择
CRT电视占据了多数，但平板电视有一定市场
空间，特别是32寸液晶电视更受欢迎，空调的
选择上集中在1.5～2P两个层次。

无独有偶，18日，长虹对外宣布，即日起长虹
在全国率先开展“平板下乡”活动，凡购长虹家电
下乡指定平板电视，消费者凭身份证或户口簿，
即可获得零售价13%的厂家直补。由厂家直接
补贴13%，能够在简化报销流程的同时，将原国
家财政负担的13%的成本转由长虹自己承担。

此次长虹拿出零售价13%的利润作为给
农民的补贴，肯定是赚不到钱的。长虹电器河
南分公司总经理耿开华表示，之所以长虹要

“赔本赚吆喝”，是想在广阔的农村市场先入为
主，抢占平板先机。

海信电器河南分公司总经理李振晓、创维
电器河南分公司总经理文安德在接受记者采
访时表示，将会拿出一部分大尺寸液晶，在原
价基础上，自掏腰包，拿出 13%的优惠幅度让
利给广大河南农村消费者，目前，相关配套实
施方案正在抓紧制订当中。

苏宁、海信、创维、长虹“自掏腰包”走向农
村的现象，是政府引导下的启动农村内需努力
正在转化为一些企业自觉的行动。中国家电
资深观察家刘布尘认为，企业“自掏腰包”布局
农村不仅是迎击经济挑战的需要，更是企业在
销售、渠道结构方面进行调整和升级，打造核
心竞争力、“固本强基”的一种尝试。

农村市场仍需投入
此次“家电下乡”的试点范围和产品种类

再次扩大，可谓是给众多家电企业吹来了一股
“暖风”。据统计，目前全国约有 2860 个县级
市和41640个乡镇，农村家庭占全国家庭总量
的67%，而农村家庭的电器拥有量远低于城镇
家庭，家电设备及服务市场的需求每年达
465.24亿元，市场增长潜力巨大。

然而，且不说去年试点下乡家电销售远达
不到设想的一半，就当前的农村销售市场而
言，充其量也还只是可远观的一幅画，而不是
可充饥的一张饼。

其实，农村市场这块蛋糕早已经被很多
厂家相中，除了国内企业海信、创维、长虹等纷
纷进驻之外，外资品牌的产品渠道开始下沉，
经营理念和服务措施也相应作出改变。中国
家电资深观察家刘布尘指出，在一、二级市场
站稳脚跟的家电连锁苏宁，国美也相继表示要
向三、四级市场逐步渗透,这无疑证明了这块
新市场的巨大潜力和它的渐趋成熟。

除了上述手段，也要有良好的售后服务，
因为卖出任何一台家电产品，都只是产品销售
的一半，所以良好的售后服务，对于家电销售
至关重要。为此，企业可以建立一些流动售后
网点，将售后服务送上门送到家，只要有了这
些优势，再加上品牌号召力，并借助此次国家
利好政策的推动，才能在此次家电下乡分一碗
羹。对此，刘布尘表示，企业要想分得“家电下
乡”市场的这块蛋糕，还需针对农村市场的需
求量体裁衣。

奥克斯空调的“冬季攻略”
近日，空调厂家纷纷推出新品，其中最

显著的特点则是变频空调比例大大增加。
其中的奥克斯 VH 变频空调，采用了目前
国际领先的 180°正弦波直流变频技术和
国际主流新型环保冷媒R410A，是当前最
先进的第五代变频空调。

健康产品最热—— 冬季，空调房间往
往空气不对流，造成空气中细菌、病菌等大
量存在。以“空调健康人健康”为己任的奥
克斯，在业界率先研发出 Hydro－自洗代
谢系统、高压静电除尘、银卫士杀菌网等功
能，是消费者选购健康空调的不错选择。

技术创新最靓——“空调行业竞争激
烈，但最核心的还是技术创新。”奥克斯空
调总工程师朱建军介绍，只有专注于技术
创新，才能不断提升企业的竞争实力，才能
真正提高中国空调在国际上的地位。奥文

迪信通庆典告捷
“雷”手机再添新彩
近日，中国手机第一零售品牌——迪

信通手机连锁河南分公司推出的“辉煌七
周年，七重好礼大放送”活动在河南各区捷
报频传，作为河南迪信通的二七总店和至
尊店亚细亚店在周年庆典销量分别取得高
于平时2.2倍和2.8倍的战果。为了再增庆
典之喜，迪信通近日联合摩托罗拉共同推
出手机新贵——音乐雷达系列手机。

据悉，该系列手机可将听到的未知音
乐名、未知歌手的音乐记录到手机中，并能
搜索到音乐名、演唱者以及专辑等信息；还
可将该段曲目下载作为手机铃声。该系列
音乐雷达拥有 600 万首超大曲库，可以识
别收音机、电视或其他音乐来源播放的歌
曲等。喜欢音乐的朋友，不可错过。 冯文

爱国者 ephoto 引领
数码相框全面进入新生活

如今，数码相框的生活方式已逐渐普
及，数码相框的市场未来具有极广阔的前
景。谈到数码相框的未来，以创新制胜的
爱国者认为它必将成为家里必不可缺具有
更广泛的应用空间的第三块屏幕。

针对不断发展的市场需求与方向，爱
国者将陆续推出更多的产品和创新性的技
术，并将以桌面系列和随身携带系列两大
类别为主，其中，桌面系列产品在屏幕尺寸
上将从 5.6英寸、6.5英寸、7.7英寸、8英寸
一直过渡到10英寸等。目前，还针对特定
人群，推出了具有图片重力感应的水滴灵
感F5007、镶嵌近600颗施华洛世奇水晶元
素的 F5066、专门为孩子市场而出的能看
照片的存钱罐F5036等，精彩无限。

唐丽华

首批售罄
亚都iWet上市受80后热捧

近日，阿里巴巴启动的帮助中小企业“过
冬”的“援冬计划”——“出口通”自11初在全国
推广后，反响极为热烈。据悉，这半个月中，广
东、福建、浙江、陕西等地口碑相传，已有数千家
出口企业成为“出口通”的忠实用户。

济南邦恒的杨总，经营着一家不足十个人
的小工厂。他的产品有市场，自己也懂技术和
经营，但就是苦于没有足够的资金去运作推广

平台。但网络平台动辄几万元的推广费用，杨
总始终觉得太贵，没想到“出口通”只要 19800
元，是“中国供应商”的全新产品。所以他当即
拍板签约。“我们小企业花钱必须得精打细算，
讲产出与效益，将钱用到刀刃上。”杨总脸上透
着庆幸。

对于企业“担心”阿里巴巴的门槛降低以
后，大量的供应商进入是否会造成现有买家分流

的疑问，阿里巴巴B2B公司CEO卫哲说：“最近
我们统计出一个很让人震惊的数据：在阿里巴巴
国际站上，有50%的海外买家询盘由于不能找到
合适的中国供应商，转而将订单发给了其他国
家，这说明我们的供应商不是太多，而是太少
了。另外，阿里巴巴已经投入了3000万美元，在
美洲、欧洲、亚洲、非洲、大洋洲等20余个国家大
量增加广告推广，进一步加大影响力。” 李红卫

近日，记者接到很多读者朋友的电话：他们
买的新房马上就要装修好了，都准备买家电、买
家具，其他品类比较简单，容易选择，就是微波
炉比较专业，不太了解，咨询到底买什么样的微
波炉比较好！

记者花了一周多时间，咨询了微波炉厂家、
消费者协会、资深家电记者、家电连锁销售人员
等，根据他们的专业意见，记者总结了一下，主
要看五个方面，经过比较，记者负责任地推荐美

的微波炉。
一：看有无蒸功能。美的微波炉的蒸功能既

有国家专利，又符合中国标准化协会标准。其蒸
功能产品在2004年就已上市，其蒸菜效果达到传
统的蒸菜水平；而且可以智能控制，省心又省时。

二：看有无平板。美的微波炉的平板也有
国家专利，不仅加热更均匀，而且不需转盘，空
间更大，可以放更多的食物。

三：看有无纳米银。美的微波炉采用纳米

银内胆，更易清洁，还可以自动抗菌，用起来省
力省时。

四：看有无品质证书。美的微波炉是国内
率先获得“出口免验”证书的品牌，其品质成为
行业的标杆。

五：看有无环保认证。美的微波炉是率先
同时通过欧盟ROHS认证与中国版ROHS认证
的品牌。“环保”，不仅是世界的潮流，也是企业
应该承担的社会责任。 李红卫

近日，由全球知名的杂志《财富》中文版举办
的“2008 年度最成功设计”大赛揭下帷幕，国产电
脑品牌海尔“心动”V6笔记本一举战胜诸多国际
竞争对手，从133个入围作品中脱颖而出，成功荣
获年度最成功设计大奖，这也是《财富》历届大赛
中唯一获此大奖的笔记本产品。

据悉，作为国内设计界最顶尖的大奖，《财富》
(中文版）“年度最成功设计大赛”和“年度最成功
设计”大奖的设立，旨在重新定义“中国制造”的内
涵，体现设计在企业发展中的重要价值。业内人
士认为，在工业设计已成为推动全球企业发展不
可忽视的外部力量的当下，增加产品的设计附加
价值正是企业进行技术创新、提升产品竞争力的
重要途径。

此次评选也反映出企业在设计管理理念方面
的变化——将本地化的设计管理融入企业战略

中，实现设计为战略服务。从参赛产品来看，无论
是强调中国元素的三星液晶电视，还是致力于可
持续发展的家用热水循环泵，无不清晰地表明了
设计管理正在被越来越多的管理者所接受，设计
管理的理念正在中国企业界被不断接受和认
同。

作为唯一获此大奖的国产品牌笔记本
电脑，海尔“心动”V6笔记本凭借巧妙的设
计创意、环保的制造工艺、人性化的科技方
案，博得了美国设计管理协会主席托马斯·
洛克伍德先生、日本设计研究所主席荣久
庵宪司等世界权威设计大师的一致赞誉。

大赛评委一致认为，海尔“心动”V6笔记
本电脑出色的工艺水准和设计思路，非常巧妙地
实现了其产品定位，获得“08年度最成功设计奖”
实至名归。 晚报记者 李红卫

家电企业自掏腰包下乡
专家称:家电需量体裁衣

继家电零售巨头苏宁电器“自掏5000万”扩大家电下乡的规
模后，18日，长虹宣布，从即日开始，凡购长虹家电下乡指定平板
电视，消费者凭身份证或户口簿，即可获得零售价13%的厂家直
补。海信、创维也表示，将拿出13%的惠农价格。 晚报记者 吴绍超

阿里巴巴“出口通”出山即“火”

专家支招：选微波炉看五方面

反映最新设计理念 年度设计大赛落幕

海尔电脑获《财富》杂志设计大奖

记者日前从国美、永乐等电器城了解
到，亚都环保新推出的一款借鉴了苹果
iPod风格、以“我的加湿器”为主打概念的
iWet加湿器，凭借其简约时尚的外观和人
性化的贴心功能设计，一上市就得到了80
后年轻白领们的追捧。首批到货新品早在
十一长假期间全部售罄，第二批产品正陆
续到达各终端卖场。

从宣传页、包装到机身外观，iWet 都
显得独具一格，让人眼前一亮。“只要喜欢
就去做呗！干吗总要找那么多理由？”、“生
活本来就简单”，iWet 一语道出了 80 后一
代的自我主张。“轻松点”、“获得滋润”等口
号，更是契合80后的心理。这种颠覆了传
统复杂功能罗列的宣传方式，使该款加湿
器脱颖而出。 李红卫


