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第一卖场·行业

行业资讯

“出口通”帮企业“暖冬”
近日，阿里巴巴启动了帮助中小企业

“过冬”的“援冬计划”，其“援冬计划”实质
性产品——“出口通”也从 11初开始全国推
广。目前，已有广东、福建、浙江、陕西等地数
千家出口企业成为“出口通”的用户。

济南邦恒的杨总，经营着一家不足10个
人的小工厂。他的产品有市场，自己也懂技
术和经营，但就是苦于没有足够的资金去运
作推广平台。网络平台动辄几万元的推广费
用，杨总始终觉得太贵，没想到“出口通”只
要 19800 元，是“中国供应商”的全新产品。
所以他当即拍板签约，“我们小企业花钱必须
花得值”。

据了解，阿里巴巴“出口通”产品中，新增
了“数据管家”功能，让供应商清清楚楚地看
到自己的操作效果和行业效果。

当国内出口企业普遍遭遇寒流的时候，
阿里巴巴以一款高性价比的产品喊出“把电
子商务还给商人”的口号，这种勇气或许就是

“出口通”让老板们真正“冲动”起来的原因。
无论如何，电子商务过去曾为许许多多的小
商人创造了很多机会，日后，即使在“冬天”，
这样的机会也不会消失。 李红卫

迪信通苦练内功应对淡市
目前正值中国手机行业大变革、大发展

的时代。国际三大手机巨头生产厂商纷纷裁
员过冬，调整产业结构，而与此不同的是本土
品牌企业纷纷采取了研发人员扩张计划，正
是本土品牌的价格优势在这样全球的金融危
机中有了发展的机会，而作为销售的手机渠
道商的迪信通集团来说，金融危机是一个“严
冬期”，更是机会和挑战。

自10月以来迪信通上上下下狠抓内功，
提升总体服务水平，各地分公司也纷纷评选

“销售服务双明星”。在提升服务的基础上，
给顾客创造舒适的购物环境，满足顾客一切
合理要求，除了售前、售中的服务外，狠抓售
后服务，让消费者无后顾之忧，延长产品保
修期，附加赠送手机增值业务，免费下载图
铃，同时联合厂商、供应商一起推出“买手机
送家电”、‘全国感恩节会员积分换礼“、”绝
对低价“众多品牌直降 200～500 元，甚至 5
折等众多的促销活动。 冯文

电子商务发展总裁峰会召开
2008 年 11 月 22 日，中国河南十大行业

电子商务发展总裁峰会在郑州召开。本次峰
会是由中国电子商务协会企业网络应用推进
工作委员会主办，中国网库协办，中国电子商
务协会支持的“2008年中国行业电子商务发
展总裁峰会”的郑州站巡展会，会议的主题是

“聚焦电子商务 领航行业发展”。据组委会
透露，本次巡展会接下来将在河北、浙江、湖
南、山东等省相继举行。

此次总裁峰会，不仅为中国传统企业发
展电子商务指明方向，还帮助传统企业就
如何开展电子商务、有效利用电子商务拓
展市场出谋划策，协助中国传统企业掌握

“最佳网络营销”方法，培养获取和培育客
户的能力，从而建立属于自己的电子商务
蓝海战略等。 李红卫

美的制造角力日本市场
“能在变频空调的发源地，在直流变频技术

最领先、品质标准最高的日本，4年内快速增长
冲破100万台大关并连续3年获得节能大奖，足
以证明美的空调的直流变频控制技术、制造能
力和品质水平已经达到了世界顶尖水平。”在近
日一个主题为“国际品，中国力量”的美的出口
日本百万直流变频空调下线仪式上，美的家用
空调事业部技术副总裁吴文新放言：“与日本
同步的产品品质、国内最健全的变频销售渠
道、国内最具有竞争力的直流变频产品线，以
及美的空调强大的品牌号召力，美的作为中国
变频市场NO.1，对手只有自己。”中国水军郭晶
晶、吴敏霞、刘子歌、何冲等 9位奥运冠军一起
见证了当时那一历史性时刻。吴文新认为，美
的制造的直流变频空调在日本市场之所以取得
成功，其根本原因有三点：一是引进东芝的国际
先进技术和日本开发人员，联合研发新产品；二
是采用国际最先进的、在日本已成熟的制造管
理系统；三是投入巨资提升测试、开发和品控等
硬件水平。

以国际领先品质及服务欲霸中
原市场

“无论是在十一黄金周促销中，还是从最近
一段时间来看，美的直流变频空调销售数量上
取得绝对领先地位，在中国变频空调的重点区

域，如北京、上海、广州、江苏、浙江、山东等，零
售比例更是接近或超过 20%。在中原市场，从
国美、永乐销售相关数据显示，美的直流变频空
调已经占到了整体变频空调市场份额的80%以
上。”郑州美的空调销售有限公司总经理张崧直
言：“在2009冷年，美的直流变频空调整体销售
目标为 250万套，其中国内市场保底销售目标
100万套，力争150万套，占据国内60%以上的直
流变频市场份额，这其中当然包括中原市场。”

欲霸中原，需要的不仅仅是勇气，还要有足
够的底牌做后盾。据本年度 10月份中国信息
中心刚刚揭晓的出口数据统计显示，美的空调
连续 10年获得出口冠军。这或许使张崧图霸
中原更有足够的底气。“一个产品要想赢得市场
的最大份额，归根到底，还需要有优异的产品品
质作根本保证，只有产品品质好，优质服务才能
起到锦上添花，否则，一切都是空谈！”张崧向记
者坦言：“目前，美的在产品、价格、品质、渠道和
服务等五大方面所具有的行业优势已经夯实了
雄霸中原的坚实基础。”张崧认为，目前，美的在
产品方面，其银河直流变频空调系列是当前国
内最宽、档次最清晰、能效和外观最齐全、型号
最完整的直流变频空调产品群；在价格方面，美
的打破直流变频空调高质超高价的迷局，推出
价格低于普通定速二级能效空调的普及型直流
变频空调，确立了行业价格标杆。在品质方面，
美的直流变频银河家族，全面应用美的东芝联
合研发成果，引入东芝工厂先进的制造管理模

式和 6西格玛品质控制系统、与出口日本产品
共用品质检测实验室群。美的是国内唯一有能
力宣称可以在国内市场大规模提供与日本本土
同步品质水准产品的品牌；在销售渠道和服务
网络方面，作为为中国空调行业的领导品牌，美
的掌控着中国最为优质的销售渠道和服务网络
资源。此外，自《变频空调能效限定值及能源效
率等级标准》9月 1日正式实施后，变频空调节
能认证证书的重要性日益凸显。9月 23日，美
的空调率先从中国质量认证中心（CQC）荣获第
一张变频空调节能认证证书，（证书号：
CQC08701026100）。美的空调能在强手如林的
变频行业率先突围，充分证明了美的在变频领
域的领先地位，也加快了变频空调市场化进程。

专家观点
中国能效标识管理中心主任王若虹认为，美

的作为行业领导品牌，在国内大力推广直流变频
空调，是对国家节能减排政策的有力支持。美的
银河C180系列变频空调产品一举夺下中国第
一、第二张变频空调节能认证证书，银河 C180
挂机季节能效比最高达到6.2，这充分证明了美
的空调在变频空调领域领先的技术能力。

中国家电协会理事长霍杜芳表示，美的空
调与东芝技术、制造等深度合作为基础，认真做
好技术和品质，先在欧美等国际市场成功，后在
国内推广，为中国消费者提供同步国际品质的
产品，是中国制造走向世界的一个典范。

强大的商务高速路
联想扬天电子商务电脑还提供了网页浏览

分析系统。用户可以通过网站浏览分析系统了
解到产品页、网站页面访问量情况，帮助用户了
解目前公司产品受关注程度，访问者特点等，以
便于用户及时调整供应信息内容和所属于行业
类目、调整公司网站内容，从而吸引更多潜在买
家的关注。如产品浏览分析，让用户可以准确
了解公司产品受关注程度以及在全行业的大致
排名。用户还可以通过地区来源分析对访问者
归属地区进行观察，了解访问者的地区属性，以
便于针对重点区域和买家特点开展合适的营销
和推广活动。

联想扬天电子商务电脑可以为企业免费提
供一个 20G 的企业邮局和 20 个子邮箱。只要
使用扬天电子商务电脑申请顶级域名，就将自
动获得以该域名为后缀的企业邮局。使用企业
邮局，企业无需自己投入硬、软件设备和设置专
门的技术人员管理、维护，节约了企业在信息化
方面的投入，节省了企业的运营成本。使用企
业邮箱会让各界觉得很专业，值得信赖。无形
中给企业增加了美誉度。

人性化的全面服务
此次新推出的联想扬天电子商务电脑不仅

拥有企业建站、企业邮局、浏览分析等功能，同
时，也在衣食住行等各个方面为中小企业提供
了全面服务。只要使用联想扬天电子商务电脑
的扬天万利卡，进行衣食住行的用户注册，然后
使用万利卡上的软件，用户就可以自动登录衣
食住行网站，并享受在旅行、饮食以及服饰等相

关消费上获得优惠。而随着加盟商家的不断丰
富和增加，这一系统将涵盖用户在衣食住行方
面的各类消费需求。

由于中小企业用户缺乏专门的 IT 维护人
员，联想扬天电子商务电脑加强了产品的易用
性，让各种强大的功能被用户所熟知，并大量采
用“向导”式和“图文交互”式界面，让用户在通
俗易懂的提示下，更加方便的完成各种功能的
操作。

联想扬天电子商务电脑以使用者的需求及
使用感受为出发点，采用了多项绿色技术，以保
证用户身体健康不受影响。联想扬天电子商务
电脑采用了是银离子杀菌的抗菌键盘，能有效
的防止大肠杆菌、常见细菌附在键盘上。由于
采用的是永久性材料，该系列的抗菌键盘的设
计时长为10年以上。除此之外，联想扬天电子
商务电脑还采用了绿色显示器，该显示器通过
了国家节能认证，达到符合国家最高能效等级
的绿色超低功耗显示器，联想扬天电子商务电
脑的绿色显示器在功耗方面与其他传统的同尺
寸、同分辨率的显示器相比要少30%，点滴之处
都体现出了绿色节能的主旨。

中小企业电子商务专用电脑是“助力中国”
计划全力推动中国电子商务进程，完善中小企
业电子商务基础设施的重大举措。下一步，联
想、阿里巴巴（B2B）、英特尔三方将继续深入合
作，同时携手更多产业链上下游合作伙伴，不断
为中小企业电子商务的发展提供长期、持续的
支持。 钟飞

与日本同步的产品品质、国内最健全
的变频销售渠道、国内最具有竞争力的直
流变频产品群，以及美的空调强大的品牌
号召力，美的作为中国变频市场NO.1，对
手只有自己。在近日一个主题为“国际
品，中国力量”的美的出口日本百万直流
变频空调下线仪式上，美的家用空调事业
部技术副总裁吴文新放言。26 日，郑州
美的空调销售有限公司总经理张崧也向
记者表示：美的直流变频空调在河南变频
空调市场一路领跑，从国美、永乐销售相
关数据显示，美的直流变频空调已经占到
了整体变频空调市场份额的80%以上。

晚报记者 吴绍超 唐丽华/文 吴琳/图

美的变频空调欲霸中原

联想扬天电子商务电脑让你轻松当网商
全球PC领导厂商联想、电子商务领先企

业阿里巴巴（1688.HK）、全球领先芯片制造商
英特尔联合研发的首台中小企业电子商务电
脑已于今年10月16日在京正式面市。新的中
小企业电子商务电脑包括台式机和笔记本两
款，分别为联想扬天系列和联想ThinkPad SL
系列。即日起用户可以从联想店面或者网络
上购买到最新的电子商务电脑，新电脑将不
会因为附加的软件系统而增收任何额外费
用。用户付出3299元就将拥有一台功能强大
的联想电子商务电脑，轻松实现电子商务基
础设施的建设。

现在建立一个企业网站（包括页面制作
费、服务器租用费、域名费以及20G企业邮箱
费用）至少要花费3000元～5000元，而一个具
有电子商务功能的网站则需上万元。对于联
想电子商务电脑的用户来说，只需花费 3000
多元就可以拥有一台联想电子商务电脑，并
且免费获得一个价值3000多元的企业网站。

“经典窄边”系列液晶实
惠促销

TCL“经典窄边”液晶电视有 M9FR 与
E9SFR 两大系列，尺寸规格涵盖 40、46 两大
主流规格。独有的自然光技术和动态对比跟
踪系统，能够大幅度提升黑色画面，增强画面
对比度，使得画面显示更清晰、自然，颜色表
现更纯正，并且节能护眼。良好的产品性能，
时尚的外观设计，使得TCL“经典窄边”系列
液晶电视具有更高的性价比。

本周，全省各大家电商场的TCL彩电专
区里，将举办主题为“极窄科技、至宽视界”
的上市促销活动，40 寸窄边机器，体验价格
为 5999元，并进行液晶电视进行展演，消费
者可到现场，亲身体验一下“经典窄边”液晶
电视所带来的全新视听震撼。同时，TCL

“经典窄边”系列液晶电视还将全面展开让
利活动。 唐丽华


