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第一商业·活动 B11

通过了解，贝邦羽绒服在品牌的选择和确
定上，采取的是“优选”的原则，即品牌是招商
的前提条件，消费者的认可度和喜爱度是招商
的重要条件，两者的结合也是优选的结果，针
对目前羽绒服的时尚化趋势，贝邦的目标是把
羽绒服打造成为冬季消费者最喜爱的时装。
贝邦公司企划部负责人介绍说，根据公司的品
牌确定原则，贝邦羽绒服广场现在既有波司
登、雅鹿等国内外知名品牌，也有 ODD、艾尚
雪、鸭宝宝等时尚品牌，自开业以来，两者均受
到了消费者的喜爱和欢迎。另外，贝邦羽绒服
广场的一位营业员告诉记者：“现在，一些生产
正装的国际品牌也增加了羽绒服生产线。男

装羽绒服强调商务休闲，一般是在里面加一层
鸭绒，外表看起来也不臃肿，针对的是注重外
表的商务人士。从近两天气温下降以来的情
况来看，总体销售不错。”

随着天气转冷，羽绒服市场开始逐渐升温。
目前羽绒服多以低价热身入市。有的商家还推
出了羽绒服全场三折起价和折让促销活动，一
些名牌羽绒服也推出了百元左右的特价产品。
为了配合本周活动的顺利开展，贝邦羽绒服广
场也推出了一部分特价羽绒服，其中波司登特
价69元，雅鹿特价98元，雁皇特价198元，雪绒
飞特价100元，千仞岗特价168元，另外，部分品
牌还将推出极低折扣，并有各种礼品相送。

经过多年来激烈的市场竞争，目前各大知
名羽绒服品牌的质量已得到基本保证，现在羽
绒服市场竞争主要是价格和款式。花色品种
增多，质量档次提高。竞争使得生产企业纷纷
在羽绒服的款式、面料、做工及品种上下工
夫。在款式上，羽绒服向休闲化、时装化、运动
化、功能化、个性化方向发展。含绒率的提高
使充绒量大大下降，为羽绒服时尚化打开了方
便之门。

记者在郑州几家羽绒服卖场看到，昔日
“臃、厚、重”的传统样式羽绒服已被“小、轻、薄”
所替代。今年的新品羽绒服更具时装化、休闲
化。女装方面，不仅轻、薄、软，而且紧身，体现
出女性的曲线美，给消费者提供了一个很大的
挑选空间。今年受到北京奥运会的影响，运动
风尚盛行，很多运动元素也被融入到新款羽绒
服的设计之中，颇受消费者的欢迎。

据贝邦羽绒服广场企划部负责人介绍，今
年的时尚羽绒服力求使人们着装简约而时尚、
内敛而自信，在精致中散发着成熟优雅的情
怀。主要针对具有较高文化品位，懂得享受生
活，热爱时尚的职场精英、商政人士，为他们提
供全新的时尚概念和卓而不凡的体验。另外，
时尚羽绒服在秉承了时尚化、休闲化、运动化
的基础上又融入了现代设计理念，采用多种面
料、多种颜色来展现现代人士的尊贵、高雅、时
尚与个性，尽显都市白领的浪漫柔情和独特品
味，使城市休闲跃动的青春气息得以张扬。

诉求时尚 张扬都市风采

优选品牌 针对消费者需求

北京华联
提前启动圣诞经济

虽然距离圣诞节还有 20 天，北京华联已经抢
先启动了圣诞经济。12月2日晚上，北京华联在商
场前的广场上竖起了高达 20 米的圣诞灯塔，靓丽
的灯塔映衬着壮观的北京华联商厦，不仅扮靓了郑
州的夜景，更预示着北京华联争夺圣诞蛋糕促销战
开始打响。

据北京华联相关负责人介绍，北京华联在 11
月份强力推出了购物节活动，取得了圆满成功。12
月一开始，就把重心转移到圣诞促销上了，第一时
间在广场上竖起郑州最高的圣诞灯塔，也显示出了
北京华联抢占圣诞商机的决心和能力，目前北京华
联上上下下都已经做好了充分的准备。

张瑞/文 赵楠/图

label.m与郑州新源签约
成为战略合作伙伴

由郑州新源企业营销策划有限公司携
手可丽可缇特许连锁总部、TONI&GUY北
部艺术教育团队的 TONI&GUY2009 年趋
势发型发布会暨 label.m新品上市于12月2
日在郑州市新华建国饭店举行。当日，
label.m与郑州新源企业营销策划有限公司
正式签约成为战略合作伙伴。

在此次发布会上，TONI&GUY中国北
部及台湾地区艺术总监Frankie chan及助
手在现场为我们演绎四款发型。而Label.
m作为 TONI&GUY一线化妆品的先驱，是
TONI&GUY国际艺术团队全球推荐的使用
产品，在全球 TONI&GUY 及 ESSENSVAIS
沙龙使用和销售。

2008 年郑州新源企划与 TONI&GUY
中国北部及台湾地区艺术教育团队及
TONI&GUY 的旗下产品 Label.m 成为河南
唯一战略合作伙伴，2007年与可丽可缇特
许连锁总部成为战略伙伴，为开展河南特
许连锁市场打下良好的基础。经可丽可缇
总部长期对河南市场的调查研究，开发出
一套具有针对性、可行性、战略性发展规划
及连锁发展模式，公司不断研究市场每年
为加盟商提供专业的技术服务及连锁托管
服务，同时郑州新源企划更以每年总营业
额10%的预算费用不断创新与研发推出最
新领导世界潮流经营理念，为集团缔造终
端强势品牌奠定了雄厚基础。

童聪 晚报记者 许琳琦

近几年来，各个羽绒服厂家在款式及
面料上融入了高科技和时尚的元素，使得
羽绒服在完成其御寒保暖的基本功效上，
实现了对于美丽和潮流的展现。郑州晚报
与郑州百货大楼联合打造的郑百羽绒文化
节第二档活动推出了时尚主打款，不仅让
爱美的人们感受到了羽绒服的奢华，更以
其优惠的价格赢得了广大市民的青睐。活
动当日在郑百羽绒广场购物每满300元即
可参加“刮刮乐”抽奖一次，满 600 元两次
……依此类推（此活动与购物满额三级送
可同时参加），特等奖：笔记本电脑（5名）；
一等奖：苏泊尔套锅（50名）；二等奖：精品
丝棉被（100名）；三等奖：套装床用品（500
名）。活动期间光临郑百羽绒广场，可享免
费擦洗、清洁羽绒服及专业导购服务。

童聪 晚报记者 谢宽 周倩 /文 吴琳/图

大商新玛特·金博大店
活动时间：12月5日至7日
活动内容：女装七折起；童装、家居重

推特价款；羊绒寝具满 400 减 200，满 400
减 80；新玛特·金博大店会员卡全新升级，
白金卡、钻石卡全新亮相；会员专享超低价
特供款；会员顾客购物可获赠30元女鞋代
金券。

正道花园
活动时间：12月5日至7日
活动内容：折后满 600元返 50元女鞋

代金券；一楼化妆区独家买返加买赠；水芝
澳满 680 元送护肤 5 件套；圣雪绒三至四
折；星皇三至五折；意赛蒙部分五折；素然
部分一至五折；雅戈尔八五折；恐龙部分三
至五折；馨亭部分三至五折；富安娜部分三
至五折；罗莱部分五折；ELLE 五折起；
TWINKIDS 部分五折。

北京华联
活动时间：12月5日至11日
活动内容：秋冬服饰100元现金换200

元礼券；会员百货消费 3倍积分；VIP会员
持卡在现金消费累计满880元即送路易拉
菲红酒一瓶；现金购物满200元、会员持卡
满180元加20元即送价值吉祥购物节卡通
物1个；报喜鸟一至三折；圣大保罗（包）五
折；金利来、鳄鱼恤三至五折。

正道中环
活动时间：12月5日至14日
活动内容：化妆、女装、女鞋折后满

600送 200礼券；购物满 380元以上获赠不
同档级礼品一份；购物满380元加送5元奇
乐儿儿童乐园门票抵金券；ONLY 低至六
折；淑女屋低至四折；敦奴部分五折；唯尚
五折起；天恩五折起；斯尔丽 100 元起；
KAKO部分五折；庄吉三至八折；皮尔卡丹
三至八折；七匹狼六折；思加图四折起；金
利来鞋五折起；百丽/天美意160元起；康莉
三至五折；耐克五折起。

百盛
活动时间：12月5日至7日
活动内容：100 当做 200 花；驰文二至

四折；帕萨蒂尼 100 元起；皮尔卡丹一折
起；莱杰仕98元起；船王80元起；百盛女鞋
百丽、朵娅、康莉、千百度、森达、思加图、索
菲娅、TATA、天美意、星期六、伊伴特卖二
折起；米奇二至五折；史努比二至五折；伟
伦一至三折；宝贝双星五折；艾格七折；周
末七折；E.S七折；鄂尔多斯、星皇全场低至
198元；茵宝四至九折。 谢宽 童聪

郑百羽绒文化节 等您来

商业优惠

本报羽绒服文化节推出后，受到许多消费者的关注，尤其是上周以大众和儿童羽绒服为主题开展的
大型展示展销活动，吸引了众多消费者参与其中，以优惠的价格买到了心仪的羽绒服产品。本周末，本报

将联合贝邦羽绒服广场开展以时尚为主题的羽绒服文化节活动，对时尚、休闲、运动、个性的羽绒服进行展
示展销，同时推出针对性的优惠活动。活动地址设在郑州百盛购物广场负一楼和新加坡时计宝郑州紫荆山

百货六楼的贝邦羽绒服广场。
在此次羽绒服文化节中，还将特别设置一个互动环节，让消费者参与进来，共同评选出“消费者最信赖的

羽绒服大卖场”、“消费者最喜爱的羽绒服品牌”等奖项，消费者可以积极参与，选出自己心仪的羽绒服卖场和品
牌。评选结束后，本报将公布结果，彰显品牌，为羽绒服产品提供一个良好的市场氛围。

艾莱依盛世年华系列女装采
用斜纹金属丝面料，价值感强；领
部、门襟采用动感银狐毛铺饰；后
背压线花形装饰，层次感强。

艾莱依完美
绅士系列男装以
商务休闲为主打
风格。采用涂蜡
面料，面料挺阔，
亮泽高，穿着舒
适，品质感强。

鄂尔多斯品
牌羽绒服，采用
韩国进口面料，
光泽度好，设计
独特，轻薄，立体
感强，手感细化
柔软。

时尚时尚


