
从无到有、从小到大、从弱到强，2008年郑州市机动车保有量已达118万辆

郑州汽车行业30年沧桑巨变

30 年间，郑州汽车市场从无到有、从小到大、从弱到
强，经历了体制并行、市场萌芽、4S店兴起、迅猛发展四个
阶段。

1978 年至 1988 年，是计划经济与市场经济并行的阶
段。改革初期，郑州街头汽车极少，偶尔能见到的也只是
拉达、白茹、达契亚、波罗乃兹等车型；1985 年以后，桑塔
纳才开始出现。河南省汽车行业协会常务副会长蒋贡敏
回忆说，国有的省机电、市机电是当时最大的汽车经销企
业，掌握着紧缺的汽车资源，老百姓根本与汽车无缘。

1988年至1998年应该说是郑州车市转折期，也是从萌
芽到发展的过渡期。特别是1992年邓小平南巡讲话后，郑
州车市的脚步顿时加快，也正是在此时出现了河南第一家
汽车有形市场——郑州汽车城。

郑州汽车城的见证人之一，当时市工商局负责市场组
建与招商的郑州市汽车流通行业协会秘书长吴大胜说，汽
车城的位置就在现在的古玩城，入驻的公司有 32家，迅速
成为当时国内十大汽车城之一，销量占全国汽车总销量的
十分之一。有形汽车市场的建立是计划经济与市场经济、
传统的商品保守观念与先进的开放观念的一次大碰撞，拉
开了郑州车市大发展的序幕。洁云路汽车市场、北环中原
汽车交易中心、陈砦汽车市场、107国道亿众汽车市场等几
个对郑州车市具有重要意义的汽车市场也都在此阶段相
继出现。

4S店的兴起是在1998年至2002年之间。1999
年广州本田厂家率先在国内引入品牌授权的汽车
4S专营模式，位于郑州经三路的新港源汽车修理有
限公司成为“第一个吃螃蟹者”，获得广州本田品牌
授权，在原来的厂房基础上临街改建汽车展厅，郑州
车市真正意义上的4S店模式也从那时开始。

蒋贡敏说，4S店的出现令人耳目一新，汽车销
售及服务开始向专业化转变，因4S店使客户从购车
到用车的全过程都能得到良好的服务，真正实现了
以消费者为本的经营理念，迅速得到消费者的认
可。其实 4S店是中国车市从卖方市场转向买方市
场历史进程中必然的产物。

2002年，国内车市出现“井喷”，郑州车市也步
入了蓬勃发展的黄金时期，汽车开始走进家庭。各
大品牌各具特色的 4S展厅如雨后春笋般矗立在郑
州街头。据郑州市汽车流通行业协会统计，从1992
年至 2007年 15年间，郑州汽车市场由当时的 32家
汽车经销公司发展到476家，有形市场从当时的1家
发展到8家，汽车品牌由几种发展到上百种，汽车保
有量在中部六省中占据第一位，充分显示了河南作
为人口大省和消费大省的潜力和地位。

值得一提的是，在郑州车市高速发展的6年间，
涌现出一汽轿车裕华星光、上汽通用五菱裕华江南、
北京现代裕华金阳光、东风悦达起亚新裕隆、东风日
产河南威佳等多家全国销售冠军，大大提升了中原
汽车市场在全国车市中的形象和地位。

车型之变、观念之变、服务之变、模式之变……
30年间，郑州车市发生了天翻地覆的变化，采访中
许多车商老总都感慨万千，“30年前谁也想不到，谁
也不敢想现在的局面，但我们实实在在经历了这场
历史的大变革，我们现在敢想，下一个 30年郑州车
市会更好。”

春风拂面 市场萌芽

风云际会 生机勃勃
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从1978年至2008年，改革开放30年给人们带来了消
费水平的几何增长和消费观念的深层转变，郑州市民也从

“衣食”关注，转向“住行”提升。恰恰是这样一个过程，见
证了郑州汽车市场的萌芽、发展、井喷、低迷、回稳……可
以说，郑州车市的发展历程折射出中国车市的沧桑巨变。
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