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根据中国电子商会最新发布的《2008 高
清地面数字电视用户使用状况调研报告》显
示，有 72%以上的地面数字电视的消费家庭
在选购高清地面数字电视产品前，主要是使
用传统CRT电视机。

我国是CRT电视机的生产和消费的传统
大国，CRT电视机的保有量约为 4亿台。不
过，根据上海家电服务热线 962512最新公布
的数据显示，国庆期间，传统CRT电视机的报
修量占到了电视机产品报修总量的 88%。那
么，“换一部什么样的电视”的问题就落在了
数以亿计的中国消费者面前。就此问题记者
咨询了一些家电行业专家，他们不约而同提
到“地面数字电视”。据介绍，地面数字电视
也叫数字电视一体机，是数字电视领域的最
新产物，也是当今电视科技应用的最高代
表。它与普通电视机最大的区别在于可以通
过无线的方式，接收、播放高清数字电视信
号，使消费者在很大程度上摆脱了有线电视
与付费收视服务的制约。而就在一年前，地
面数字电视对于中国消费者还只是一个概
念，直至今年 2月，LG正式宣布量产、销售国
内首款地面数字电视。全高清画质、5.1声道

立体声……地面数字电视拥有传统CRT电视
和普通液晶电视所无法比拟的影音优势，而
这些优势经过了北京奥运的全程数字高清转
播，则体现得更加直观、明显。在十一黄金周
市场的刺激下，地面数字电视也迎来了其首
个销售高峰。据LG透露的数据显示，其旗下
的LG70E和LG70F系列地面数字电视产品在
国庆期间的销售量达到数千台之多。

不过，在很多还未开通地面数字电视广
播服务的城市中，也有部分消费者认为现在
购买地面数字电视还为时尚早。针对这种想
法，LG的销售人员为消费者算了一笔账：作为
家庭中使用频率最高的传统大件家电产品，
电视机的使用寿命通常是 5~8年。如果现在
购买了普通的液晶电视，那么两三年后，当地
面数字电视广播服务全面开通时，消费者就
需考虑在原有电视尚能使用的情况下，再次
升级购买地面数字电视。与其频繁更换，倒
不如一步到位选择一台地面数字电视更加划
算。另外，如果普通电视想接收到无线高清地
面数字电视信号，就必须加装高清机顶盒，再
加上线材等费用，需多要花费两三千元，可市
场中一台42英寸的地面数字电视与同尺寸段
的普通液晶电视的差价也仅为千元左右。

此外，就目前市场上销售的地面数字电
视的设计和功能而言，即便是在尚未开通地
面数字电视广播的地区仍可正常使用。以
LG70F系列全高清地面数字电视为例，它不仅
可实现高清地面数字电视信号的接收和播
放，同时还配备有传统电视信号的接收端口，
用户也可以将其当做普通电视来使用，用来
接收、收看到有线电视节目。

而且，像 LG70F 这样一款带有地面数字
电视功能的高清平板电视，其售价也基本与
普通液晶电视保持在同一价位。如果您现在
正面临着家中 CRT 电视即将淘汰，而又不知
该选购何种电视机时，一步到位地购买地面
数字电视无疑将是最明智、最划算的选择。

家电更新倒计时

老彩电换代“数字平板”划算

健康，是这个时代的一个永恒话题。生活
的节奏加快，压力加大，使得人们越来越关注
自己的身体，崇尚健康的生活方式。作为现代
女性，我最看重的，就是在工作之余，能为家人
提供最为健康和美味的饮食，同时也不放弃享
受和家人在一起的欢乐时光。

健康饮食首先要强调的是，确保食物的新
鲜和营养。中国传统的烹饪方式有许许多多，
煎、炒、炸、煮、蒸等，可以做出非常美味的饭
菜。可是，往往在这个过程中，可能食物的营
养就被牺牲掉了。所以，我特别注意烹饪方式
和工具。幸运的是，我选择了飞利浦的电饭煲
作为好帮手，它所特有的营养保温功能，为新
鲜的米饭提供最佳的温度，从而可以长达 12
小时地保持新鲜米饭的营养和口感。自从用
上了这个好帮手，挑食的老公和5岁的宝宝都
变得特别爱吃大米饭了。“嗯，比外面香！”

有专业精神的主妇，不仅要做出营养美味
的饭菜，还要把这个过程变得高效、轻松和简
单方便。飞利浦电饭煲拥有24小时预设的功
能，我可以按照自己的时间，来随意地安排煮
饭这道工序，一点都不耽误事。除了煮饭，飞
利浦电饭煲有多种功能，还可以烹制各种各样
的食物，如煲仔饭、蛋糕、甜羹等。可别小看了

这些功能，不仅把我从厨房中解脱了出来，让
我和家人有更多的时间相处，还把做饭也变成
了一项十分有趣的事情。比如说，我会经常拉
上儿子和老公一起做蜂蜜蛋糕，我和老公准备
材料，宝宝用小手按下按钮，就这么简单，一切
轻松搞定，欢笑也充满了生活。

水果和蔬菜的营养搭配是健康饮食的一
个必不可少的部分，老公工作累了，牙齿上火，
我特调一杯消除疲劳、清热去火的果蔬汁送
上。宝宝长身体，我每天都为他特别准备一杯
甜甜的混搭水果汁，补充多种维生素。至于自
己嘛，更是尝试了不同的美容养颜果蔬汁配
方。这些复杂的水果蔬菜混搭果汁都难不倒
我这个专业主妇，用飞利浦的榨汁机来制作，
简单方便极了。整个的水果和蔬菜只需清洗
干净，无需去皮去核，直接放进超大的加料管
就可以了。甚至，连坚果都可以作为榨汁的材
料。每天一杯健康美味的果蔬汁，保持整天的
好精神和好心情。

同时作为主妇和现代女性，我想要为家人
提供美味健康的饮食，想要更多的时间与家人
欢度，当然也想要有更好的精力来工作。这，
就是我所追求的生活方式！ 叶子

乐享美味 健康饮食
编者按

全家的健康是现代主妇们关注的重
心。然而，如何能轻松愉快地将美味与
健康带给你的家人？不如让我们走进主
人公的生活，了解她的独到妙招。

主人公：陈女士
年龄：33岁
家庭状况：已婚，有一个5岁的儿子
工作：人事经理
收入：15000/月

“润眼”成就海尔电脑 实现三级跳
海尔“润眼”电脑是在2005年针对顾客用电脑

时“眼睛发干、疼痛、流泪”等难题开发的。凭借这
款润眼电脑，海尔电脑一年内上升了 14 个名次，
迅速跻身国内市场前六名，成为国内 IT界上升最
快的品牌，被誉为业界最黑的“黑马”，并使海尔
电脑实现了从产品领跑、市场领跑到技术领跑的
三级跳。

在世界尖端技术的支持下，海尔电脑以高清
播放能力极强的宝蓝V9开山，率先提速进入高清
领域。在与英特尔合作，国内独家首发 45纳米酷
睿二处理器的同时，海尔电脑推出的蓝光全高清
产品“新极光”，以无铅处理器加上高清润眼屏，将
健康使用理念推向行业新高。2008年暑期，新轰
天雷四核机型提出了多任务处理的应用新标杆，
将高清任务首次纳入家庭多媒体应用之中。11月
18日，海尔电脑与英特尔携手推出国内第一款搭

载新一代酷睿 i7 四核处理器的雷神 X7 电脑。海
尔电脑以一己之力，推动整个行业进入“润眼游
戏，健康生活”的高清新时代。

提升品牌美誉度 海尔电脑推“双润”战略
海尔电脑的目标不仅是要做到产品差异化。

在当前产品同质化严重的大环境下，海尔电脑还
提出了适合 IT行业的“润心服务”，并把润心服务
打造成海尔电脑的亚品牌。“润心服务”的推出解
决了用户上门难、超期维修、超保维修价格惊人、
服务质量低等问题。

业内人士认为，海尔电脑“润眼”商标获得国
家工商总局的注册认可，不仅是对民族品牌畅销
产品的保护，也使得海尔电脑在行业内具备了竞
争者所没有的品牌优势，凭借“润眼”商标及其带
来的品牌辐射，海尔电脑“关注眼睛健康”的理念
必将引发行业上下对于品牌竞争的再次审视和
调整。 晚报记者 李红卫

王蔚是一家外贸公司的业务部主管，11月
份开始从老板到职员午餐都是带饭，公司为了
方便员工热饭，专门配备了两台格兰仕微波
炉。王蔚告诉记者，现在下班一般都回家做
饭，过去觉得做饭很麻烦，现在发现用微波炉
做家常菜很简单，而且花销减少2/3以上，吃得
卫生又健康。

随着金融风暴袭来，微波炉成为很多都市
白领们过冬的“法宝”。记者在多家卖场看到，
微波炉销售逆势走红，70后、80后的上班族成
为购买主力。记者在世界微波炉龙头企业格
兰仕公司了解到，截止到11月份，格兰仕微波
炉在中国市场销量同比增长超过56%。

有关商场的负责人告诉记者，并非所有的

家电都遭遇“冷冬”，虽然消费者的消费能力有
所下降，但是人们对于生活必需品的需求仍然
没有改变。据了解，在经济低迷的大环境下，
消费者普遍看重微波炉的性价比以及功能的
多样化。记者在各大卖场看到，千元以下的微
波炉卖得最火，如格兰仕“中国红”系列已成为
今年最畅销的微波炉。

有消费者对记者表示：“虽然以前在家没
做过饭，但格兰仕微波炉炖烤煮蒸等功能样样
齐全，而且操作比较智能化，没做饭经验的人
也能便捷地做出可口的饭菜来，省钱、省时也
省事。”

业内人士分析，经济危机直接影响到了人
们的收入水平和消费习惯。在餐馆吃饭普遍

存在花费高、卫生无保证等问题，因此越来越
多的人选择回家做饭，而格兰仕微波炉凭借其
快速、方便、卫生、节能的特点，成为首选烹饪
工具。

目前，格兰仕在保障热销的“中国红”等系
列热销微波炉货源充足的同时，还分别联合各
大流通巨头推出了大型主题促销活动。不少
消费者表示，买微波炉肯定首选格兰仕，一是
产品质量，二是品牌知名度，更受吸引的是物
美价廉的口碑和信誉。 晚报记者 李红卫

大商电器：最高降千元
据悉，大商电器建设路店周年庆活动本周

最后三天，如果有购买电器需求的顾客，此次大
商电器主打活动为满1000直降100再送200。

购物满300元即可获得由中国平安保险
提供的价值 40000 元的人身保险一份，购指
定机型还可加送由中国人民财产保险股份有
限公司提供的最高保额达29000元的家庭财
产保险一份。购物单张发票满 500 元的顾
客，即可到客服台参加抽 37 寸液晶电视活
动，即开即兑，中奖100%，顾客有机会赢得37
寸液晶电视等好礼。

购物每满 1000元就直降 100元，最高直
降1000元。

购物单件满 300 元送迪士尼奇趣杯+洗
洁精，满 600元送迪士尼公主礼盒+洗洁精，
满 1000 元送 100 元通用券+雨伞+迪士尼珊
瑚毯。同名发票两件以上商品满 5000 元送
500 元通用券+珊瑚毯+迪士尼书包+艾韵
DVD，满8000元送800元通用券+迪士尼五件
套礼包+迪士尼冬被+美的电磁炉。 吴绍超

诺基亚“至IN晒场”区域
决赛“开晒”

12 月的天气虽然寒冷，但“诺基亚至 IN
晒场——我的时尚、手机打造”活动却热气逼
人。该活动自9月份启动以来，受到无数时尚
年轻人热捧，7日，在本市进行了城市决赛。

经过创意秀、才艺表演、机智问答、手机
快拍四个环节，决出了城市冠军及最时尚气
质、最个性两个单项奖。今年6月，诺基亚推
出摩登波普时尚系列手机，拥有鲜亮色彩和
迷人外形的随心换彩壳，可以配合自己不断
变化的心情及服装。诺基亚“至 IN晒场”活
动正是基于这款手机而推出的。据悉，参赛
选手的粉丝都在通过网络投票通道 www.
rayli.com.cn/nokia 为喜爱的选手投票，获奖
冠军选手除了获得Nokia7610s一部，还将与
各区域冠军一同晋级京城，参加时尚大片的
拍摄。

海尔电脑“润眼”获国家商标注册
“双润”战略推动PC行业进入高清润眼新时代

近日，记者获悉，海尔电脑
“润眼”商标已经成功获得国家工
商行政管理总局的注册认证。“润
眼”的成功注册，意味着海尔电脑
拥有“润眼”商标独家使用权，将
大大拉升海尔电脑的整体品牌含
金量，对企业的无形资产也是极
大的增值。


