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首座牛津街首届财富论坛上周召开
上周五，一场商业财富盛宴在兴亚建国饭

店精彩上演。首座牛津街首届财富论坛及主
力店签约仪式在这里同时举办。

与会专家就当前市场环境下如何进行商
业经营，未来路商城路板块商业投资价值等问
题做了探讨。在此次论坛上，包括丹尼斯、永
乐电器、八方数码、维体健身、燕鲍翅、百吉美
食等诸多商家和餐饮品牌与首座牛津街成功
签约。据介绍，首座牛津街位于未来路和商城
路交叉口，处于新老城区交汇处，作为商业项
目，地段十分优越。该项目定位于中原首席生
活方式中心 lifestyle center，打造以生活消费为
主导，以休闲体验为依托的一站式综合性步行
街区。为了保障项目能否持续运营，首座牛津
街不惜巨资打造景观式休闲商业，拥有 16000
平方米的大型休闲广场，休闲座椅、音乐喷泉、
绿化盆栽、景观小品、文化雕塑一应俱全，真正
为消费者营造一种体验式购物“逛”的感觉。

晚报记者 冯刘克 周倩

拾金不昧彰显新紫百精神
12月 16日 14点 30分，在钱包丢失三个小

时后，失主毛女士从紫荆山派出所同志手中接
过钱包，看着失而复得的巨款，毛女士十分激
动，连声感谢：“感谢刘尧拾金不昧、道德高尚，
感谢紫百培养出了这么好的员工。”

据时计宝紫荆山百货医药超市收银员刘尧
介绍说，当日上午 11点 30分左右，当服务完一
位顾客之后，发现一个棕褐色钱包在柜台上。
由于没有找到失主，刘尧便打开钱包检查包内
物品，发现里边有现金近 2000 元、价值百元的
购物券六七十张等。于是她与商场现场营运总
监黄华会同消保处把钱交到紫荆山派出所保
管，并通过派出所根据失主的身份证找到失主
的联系方式，和失主取得了联系。经民警核对
后，将钱包还给了毛女士。

晚报记者 谢宽 张瑞

入冬以来，郑州商业大厦门前广场每周六
都会举办时装表演，邱捷介绍说，这是郑州商业
大厦羽绒服商场联合波司登组织的新装发布活
动，主要是推介款式时尚的羽绒服新品，通过模
特展示，让消费者更多地了解羽绒服的发展趋
势，方便消费者在选购时有的放矢。

除了丰富的产品、时尚的展示活动之外，
郑州商业大厦羽绒服商场的低价位是吸引消
费者的另一个重要因素。在郑州商业大厦羽

绒服商场，一款品牌为北天鹅的羽绒服价位低
至 38元，该品牌还有 48元、58元的产品销售。
包括名牌羽绒服，也有部分特价产品推出，比
如鸭鸭的一款羽绒服卖到 58 元，雅鹿的一款
羽绒服卖到98元。

本周末，郑州商业大厦羽绒服商场推出了
更大力度的促销活动，包括购物中大奖和众多
折扣赠礼内容，其中购物中大奖的中奖率为
100%，奖品为冰箱、被子、餐具、洗涤剂、洗衣

膏等。知名品牌波司登、雪中飞、康博等当日
购买新款产品累计满599元，立减现金100元，
购买新款产品599元以下送精品内衣一套，老
款进行特价热卖。雅鹿·自由自在先打折再送
礼，新款单件 400 元以上全场八五折，打折后
单件满 400 元加送雅鹿家纺被一条，单件满
300 元送福临门调和油一桶，老款超低价出
清。鸭鸭新款全场八折起，购老款送精美餐
具、毛裤、洗衣膏等。冰川全场8折。

郑州今冬的天气让人捉摸不定，
“降温”和“回暖”交叉进行，这也给今年
的羽绒服市场带来了很多变数，不温不
火成了羽绒服市场的“待机状态”。郑
州商业大厦羽绒服商场主动出击，争取
市场份额，目前已经取得不错的销售业
绩。据郑州商业大厦羽绒服商场总经
理邱捷称，虽然郑州今冬的第一场雪迟
迟没有降下，但羽绒服的销售情况还是
比预想的要好，截至目前，销售业绩与
去年同期相比已经颇有增长。这无疑
给羽绒服市场带来了一丝暖意。

晚报记者 冯刘克 张瑞/文 吴琳/图

商业大厦羽绒服商场“暖市”

目前各大知名羽绒服品牌的质量已得到基
本保证，激烈的市场竞争使得生产企业纷纷在羽
绒服的款式、面料、做工及品种上下工夫。在款
式上，羽绒服向休闲化、时装化、运动化、功能化、
个性化方向发展。这也造就了羽绒服市场产品
种类的极大繁荣，一些品牌甚至开始推出系列产
品，满足各种人群不同的消费需求。

郑州商业大厦4楼、5楼的羽绒服商场有着

近一万平方米的面积，汇聚了200多个羽绒服品
牌，拥有上万个花色品种的羽绒服产品，是目前
郑州市场最大的羽绒服专业卖场，产品覆盖高中
低端，以丰富的种类和款型满足消费者的多种需
求。郑州商业大厦羽绒服商场走过5年的发展
历程，开始探索由大变强的发展方向。

邱捷表示，庞大的产品阵容为消费者提供
了足够的选择空间，这也是郑州商业大厦羽绒

服商场吸引众多消费者的一个重要因素。“虽
然郑州商业大厦羽绒服商场位于西区，立足满
足西区消费者的需求，但经过几年的发展和市
场资源的积累，商场的名气和辐射力已经超越
了西区的范围，在整个郑州市场都有一定的影
响力。目前到我们这里购买羽绒服的顾客不
仅限于西区的消费者，郑州其他区域的消费者
也有很多。”

汇聚品牌 满足大众需求

商业快讯

2008年影响百姓生活入选品牌介绍（上）

童聪 晚报记者 樊无敌 整理

作为佳和家居的独有品牌，北京五木家具有限公司是
集研发、制造、销售为一体的专业板式家具企业。坚持以质
量取胜、服务至上的经营理念，力求为消费者营造一个完美
的生活空间。

作为佳和家居的独有品牌，布克沙发是由成都帝
标家具有限公司生产，拥有强大研发能力的软体家具
生产企业。以高品质、好服务赢得了消费者的喜爱，
在佳和商场年销量过百万。

作为正道中环的特有品牌,欧时力自1999年进入中国
市场以来，以其年轻、个性、享受Ochirly（欧时力）的品牌精
神,紧贴时尚文化脉搏，享受不停变幻的都市生活节奏，时
刻演绎最喜爱的自己。

作为正道中环的独有品牌,PPT 鼓励并倡导“乐
活”生活态度的品牌，PPT以服饰为店铺核心辅以潮流
饰品、家具用品等，PPT 的设计强调真实自然、自由快
乐，是一个主张品质信心和生活质感的年轻品牌。

为丹尼斯花园店独有品牌,迪士尼包
括米奇童装、配饰，小熊维尼、配饰，幼儿
玩具，智力玩具，居家用品，精品配饰、钟
表、帽袜、公仔、文具等，商品种类繁多，款
式新颖，迪士尼童话王国神奇再现！

作为正弘国际名店独有品牌的 swissline由俄罗斯王子的
后裔Mr. Michael Massalsky 于1994年在瑞士创立，它聚集了
瑞曼纳CLINIQUE LEMANA医疗中心，致力于高科技护肤保
养品的开发与研究，送给全世界女性朋友一份珍贵的礼
物-swissline护肤品，有护肤品中的“劳斯莱斯”之美称。

作为正弘国际名店独有品牌的RENOMA瑞诺玛品牌诞生于
世界时装之都——巴黎，其设计风格非常鲜明被业界称为“时尚
与艺术”的先锋，强调“快乐与时尚”，RENOMA善于采用高品质
的面料，流线的外形，并借助光与影的形式，在生硬的几何线条和
柔和的身体曲线间巧妙过渡。

作为北京华联独有品牌的LOLLIPOPS棒
棒糖,是一个来自法国的时尚佩饰品牌，从
1994年面世就一直以时尚的设计，领导潮流
的形象深入人心，LOLLIPOPS 最能体现你时
尚性的细节，永远走在潮流的最前沿。

作为北京华联独有品牌的SO.BASIC是衣恋公司旗下具
有灵敏度的男女大众休闲品牌，其服饰沿袭了T.W的风格，并
印有可爱的熊宝宝图案，适合年轻的时尚一族。简单舒适的
基本款，时尚流行的休闲款，都能给你带来最大的着装乐趣。

作为北京华联独有品牌
的玛丽露是一家集设计、生产、
销售于一体的制鞋企业，所有
产品均由意大利名师设计并
融入中国流行信息，采用意大
利的先进制鞋设备及材质精
工制作完成。它注重舒适自
然，向女士传递时尚、性感、前
卫、个性多变鞋业内涵。

作为紫百独有品牌的名仕，它带给你的不仅是舒适的感受，
其独具匠心的鞋款设计，优质皮革的挑选，严谨、精细、一丝不苟
的纯手工制作，成就了mister名仕“西班牙鞋王”的美誉。

作为紫百独有品牌，JEZEQUEL是来自法国的顶级户外
休闲品牌，它“选料挑剔、做工严谨、染色自然”是 JEZEQUEL
始终如一的品质保证，其所有染料都提取于天然植物。这种
染色方式做到着色自然、不伤害衣物纤维。


