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郑州消费第一品牌·圣诞特刊

呢子大衣“洗”出中原第一品牌
公元20世纪80年代末，康洁公司董事长吉

浦钧还在河南省会郑州一家银行上班，因不甘
心碌碌无为地打发日子，毅然放弃优越的工作
环境，辞职开起了饭店。开饭店赚了钱，买了
高档服装来武装自己。那时候，穿呢子大衣很
流行，吉浦钧也不例外地有几套那样的高档服
装。然而，他发现呢子大衣根本不能用水洗，
一洗就变形，这样一个偶然的机会，他接触到
了干洗。正是这个偶然的机会，改变了吉浦钧
的一生。

1989 年，吉浦钧凭着对市场的敏锐洞察
力，经过考察，采用干洗的方法将目标对准了高
等市场。吉浦钧以惊人的胆识和勇气，投资 4

万元，在郑州市开起了第一家干洗店。一年后，
他果断地放弃了饭店的生意。按他的话说：“餐
饮是传统行业，受制约的因素太多。要做好干
洗，就要孤注一掷地把精力投入进去。”

实践证明，吉浦钧的选择是正确的。如果
没有那一次明智的选择，也许，中国的餐饮界会
多一家知名酒店，但在中国的洗涤行业，却少了
一家领航企业。

特许经营让康洁飞速发展
1997 年是康洁发展史的一个转折点，之

前，康洁主要依靠自由资金滚动发展，用总店的
盈利投资开设分店，盈利后再开设分店，8年时
间其干洗店的数量由1家增至12家。虽然在干

洗行业不断攻城略地，但整体进展缓慢。
1997 年，康洁利用“特许连锁”模式，借鉴

国内外的成功经验，短短时间内使康洁发生了
裂变。吉浦钧介绍说，1997年康洁只有12家连
锁店，而现在已经发展到400多家，平均以每年
吸纳30家加盟店的速度扩张。

2000年 9月，康洁将第一家省外连锁店开
到了山东。山东初见成效后，康洁更立即将希
望之火引向了江苏、山西、北京等地，遍布全
国。吉浦钧骄傲地说：“我们现在最远的一家店
在西藏。”

一边是8年的发展，开了12家店；一边是通
过 10余年的努力，开了 400多家连锁店。采用
了特许经营的模式后，康洁洗衣的发展无数次
加速。

荣誉加身实至名归
一路风尘一路歌。康洁人的努力得到了社

会的高度评价和认可。康洁是国内首家通过
ISO9002 质量体系认证的干洗企业，同时是国
际织物保养学会会员，美国、意大利著名干洗设
备和材料专营商。其注册商标曾被评为“河南
省著名商标”，并且已着手申请驰名商标。2000
年，被国家内贸局评为“全国十佳洗染企业”；
2003 年，被吸纳为“中国商业联合会洗涤专业
委员会理事单位”；2004年，成立郑州市洗涤行
业协会；2006、2007年，康洁连续两年被中国连
锁经营协会评为中国服务行业十大优秀特许加
盟品牌。

同时，在北京奥运会期间，康洁不仅携手可
口可乐合作，全面承担可口可乐奥运场馆内数
百位员工工服的洗涤工作，更是被中国连锁经
营协会特邀请并授权郑州市康洁洗涤有限公司
加入2008北京奥运会特许商店巡查督导工作，
成为河南唯一的巡查督导。

康洁洗衣 20年“洗”出中原第一

20岁正值青春年华、充满斗
志，而对康洁洗衣而言又是一个
新的起点。20年来，康洁专注于
洗染行业，运用特许经营连锁的
模式在全国发展400余家加盟连
锁店。完善的营运管理机制，及
时准确的配送支付、强大的技术
后盾、独一无二的洗涤技术培训
学校、简明时尚的店铺设计、专
业的店铺选址与评估、全面的设
备维修与养护、独特的区域市场
开发与管理模式、400 余名忠诚
于康洁事业的投资人、上千万忠
实顾客的支持成就了康洁洗衣
今日的辉煌。
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