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17岁的美国男孩杰森成了古代中国的救星。偶然在当铺里面发现了一根神秘的金箍棒，竟然因此穿越“无门之门”来到了古代的中
国。他发现自己已经置身于一个惊世预言中：一个使者要将传说中的武器交还给它的主人，从而解救被困在石头中五百年的美猴王。

对于困顿中的家居行业而言，是否也有这样一个“命中注定”的“救世主”呢？传说中的美丽神话是否也有现实版呢？这些我们不
得而知，我们所能描述的只是那些在2008年里跳跃和闪动的音符。为此，我们截取了10个应该铭记的镜头。我们坚信，趟过迷茫与
犹豫，跨过低迷与彷徨，2009年的家居行业将满载悠远与希望，满载幸福与希冀。 晚报记者 袁瑞清
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镜 头 一镜 头 一 美巢聆海 发力高端
台词：在美巢展厅的二楼，若干个独立的

工作室就是“聆海”，海之光·扬帆，海之韵·乘
风，海之风·破浪，海之尚·远航，海之明·彼岸……
每个工作室风格迥异，或古典中式，或时尚现代，
或尊贵欧式……室内装饰国际最新款式的品牌家
居。2008年初，一种被称为“聆海”的家装模式快
速攻击并占有了河南高端家装市场，美巢的“聆海
工作室”在郑州显示出巨大魅力。

画外音：做高端市场，需要的是公司硬件与
软件实力的完美配合。美巢显然做到了这一
点，客户信赖，市场占有率极高，知名设计师慕
名而来。这也表明，中原家居业愈发成熟，高端
消费群体正在壮大。

镜 头 二镜 头 二 集体婚礼 彰显责任
台词：5月18日，第十八个助残日当日，“河

南省十八对残疾人集体婚礼”在红星·美凯龙广
场隆重举行。红星·美凯龙郑州商场总经理周
启晨代表商场1000多名员工，向新人们作了新
婚祝词，同时，他还代表红星·美凯龙郑州商场
给每对新人赠送了象征爱情坚贞的玉佩，希望
他们的婚姻生活恒久、幸福、美满。

画外音：向残疾人伸出援手，帮助他们、关
爱他们、理解他们，让他们幸福地生活，感受到

社会主义大家庭的温暖。作为企业，承担起一
定的社会责任同样是一种义务。

镜 头 三镜 头 三 家居企业 援手灾区
台词：“5·12”汶川地震发生后，作为设计家

园、美好家园的中原家居界，感同身受没有界限，
纷纷伸出援手，汇入了“大爱”的救助篇章。龙
发、超凡、美巢、东易日盛、钟凯丽、实创……中
原家居界空前团结紧急救援，心往一处想劲往
一处使，有的进行募捐，有的献血，有的奔赴一
线……用他们的方式，用他们的爱去点亮灾区
黑暗的每一天。

画外音：有爱就有家，爱会把所有苦难统统
融化。面对灾情，中原家居行业展现出了群体
的力量，一幕幕爱的宣言、爱的行动、爱的故事，
汇成了“爱的极限”。

镜 头 四镜 头 四 设计大赛 凸显创意
台词：7月19日，“蓝堡湾杯”首届室内创意

设计大赛在思达·数码公寓售楼部举办。这是
一场由媒体、装饰装修行业管理部门、开发企
业、家装企业、建材品牌多方携手、首度举办的室
内创意设计大赛，上至建筑规划设计，下至房屋
装修、建材选购，帮购房者制订最佳装修方案。
引来了近40家家装企业、建材品牌逐鹿其间，也

引得蓝堡湾、优典·思达数码国际公寓的购房者
的积极参与，博得了社会各界的好评和热议。

画外音：这是一次省会品质楼盘、品牌家
居、主流媒体的激情牵手，这是一次对消费者家
居前沿设计的风向标，这也是省会优秀设计师
风采的集中展示，更是一流家装企业、建材品牌
的实力展现。

镜 头镜 头 五五 大宅设计 东易风范
台词：由北京东易日盛装饰集团发起的

2008 年第二届中国别墅装饰论坛在郑州拉开
帷幕。论坛上，京城与中原别墅设计专家将再
次联袂、强强联手，京豫两地大户型设计在论坛
上展开了深层碰撞。东易日盛一直致力于高端
家装设计，并成立行业内第一家不以赢利为目
的的全国研发中心。经过十年的发展，东易日
盛获得了在郑州市别墅楼盘绝对主导的地位，
在其他高端小区也取得了绝对领先的市场份
额，“中国500最具价值品牌”、中国特许行业最
高荣誉“中国特许奖”、“中国21未来之星”、“中
国建筑装饰行业百强”……

画外音：东易日盛的别墅论坛，提升了郑州
别墅装饰水平，缩短了京豫两地间的差距。相信
其会在别墅装修和设计领域不断突破，引领中原
别墅设计潮流，打造时尚高贵的别墅生活空间，
带给中原人民舒适、豪华、个性化的别墅生活。


