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作为一种无形资产，公信力是消费者对
一个品牌综合实力的认可和反映。装饰品
牌的公信力源自一个个完美的居家工程，他
们扮靓了千家万户，也构筑了自我的价值体
系。造十全十美的居家生活。
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河南星星装饰
签约外商，上演家装蒙太奇

郑州市星星装饰有限公司成立于
1996年，公司下属有郑州、洛阳、焦作、商
丘、周口、开封、渑池和伊川等地分公司，
服务网络遍及全省各地。2007年末，河
南本土老字号家装品牌星星装饰再创行
业热点，与行销罗马尼亚、德国、法国、意
大利等国的欧洲建筑材料商——德莱
曼特公司正式签约，共同投巨资兴建代
表中原家装行业最新经营理念的“星星
装饰·家装蒙太奇公园”。至此，星星装
饰也成为河南省首家成功引进外资，并
全面吸收世界先进家装设计理念和施
工管理模式的家装企业，这也是中原家
装企业与欧洲企业的第一次亲密接触。

点评：开拓家居行业，美化家庭世界是
星星一贯追求的目标。围绕这一目标，公司
组织了强大的供应链，由公司统一组织的从
建材、家具、布艺、家电、灯具直至室内饰品
等的几十家供应商可为客户提供全程一站
式服务，不仅能让消费者得到最实惠的价
格，而且可得到最优质、最快捷的服务。

南京钟凯丽装饰
定位精准，实现居住和谐

钟凯丽装饰的设计简洁大方，既让
各种风格在生活上能够变换不过时，又
非常实用。他们通过实用功能设计、个
性风格设计、主材配置设计、家居配饰
设计及人文环境设计五个方面实现居
住的和谐划一。为保证设计落实到实
处，钟凯丽不仅全部采用江苏工人，并
且全部经过钟凯丽职业培训学校的培
训，实行半军事化管理。“二十二条军
规”、“一把锤子一把刀”、“141条条约，
58条强检”、“空气综合治理”等制度是
钟凯丽严格的质量监管体系的制度保
障。公司倡导的“为人民服务”理念，同
样令消费者感到由衷的温暖。

点评：该公司负责人曾经说过这
样一句话，“设计师和客户是对等的，
我们关键要给客户一个准确的定位。”
也就是为了定位的更加准确，钟凯丽
装饰在设计理念、居住实用性等方面
做足了工夫，将“品质”多一点，比同行
都好一点的目标落到实处。

南京白桦林
入主中原，传承苏派典韵

受上游产业房地产业的低迷与金
融危机的影响，今年的家装行业也度过
了非同寻常的时期，但是对于南京白桦
林装饰而言，这却是快速发展和壮大的
一年，公司计划通过推广一系列的活动
来拉近同广大客户的距离，树立公司的
良好形象；通过提高施工工艺标准来提
升客户的满意度，公司开家装界先河的

“工程电子眼”，让客户足不出户就可以
了解家装全过程，独特的视角和服务得
到了客户及业界的交口称赞；开展家装
课堂、家装咨询会等活动来增进客户对
白桦林装饰公司的了解及对装修知识
的认识，为客户提供满意的服务。

点评：提及白桦林装饰，人们最先
想到的就是江南水乡的细腻与苏州园
林的精致，这个来自南京的装饰品牌，
进入河南后，将苏派典韵与中原的深
厚文化底蕴相结合，深入了解中原消
费者的生活习惯，以精致工艺打造一
个个样板家装。

香港正开装饰
勇于挑战，倡导节约家装

自1998年进入郑州市场以来，正
开装饰不断挑战行业顶峰，施工工艺标
准不断精确化，服务满意度也不断上
升。其倡导的节约家装与红地毯服务
获得了业内的认可与消费者的称道。
作为“节约家装文化的倡导者”，在家居
文化推广中，正开提出了“ＰＨＣ”文
化，在设计服务中，正开提出节约家装
设计理念，帮客户家装中的投入理财分
析，使客户合理地进行家居理财。金牛
工程服务是正开公司工程服务的主要
特色，在施工过程中采用丰田ＪＩＴ生
产方式，以最后一道工序为起点，保质
保量准时，杜绝浪费的流程。

点评：自1998年进入郑州市场以
来，正开装饰不断挑战行业顶峰，为
向客户提供个性化的家居产品和专
业服务，公司施工工艺标准不断精确
化，服务满意度也不断上升。特别是
其售后推行的红地毯服务深受业主
好评。
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