
他们具备勇于创新的胆识和实力，他

们不断呈现新的艺术面貌、新的状态，他们

抓住时代的特征，用设计改变生活。

天津鹏发装饰集团
回归本位,从实处做起
鹏发装饰结合时代特征与需求变

化，有效地利用传统和现代的元素进行
完美结合，提供家装“一站式”完美服
务，精心推出智尚·U 空间专家设计机
构、A8高端工作室、理想家居主材体验
馆等大批高端机构，专为各领域客户提
供完整、贴身、私家化的品质服务。“回
归本位”是鹏发公司 2008 年提出的家
装口号。所谓“回归本位”就是在迎合
现今装修趋势的基础上，从基础做起、
从实处做起，用实际行动来鉴证口号，
而不仅仅是一个空洞的概念。

点评：2008年金秋，天津鹏发装饰
集团在郑州设置了分公司，除为中原人
民带来了国际化施工工艺之外，还带了
高品质的特色家居津派服务。自此，中
原多派家居风情再添津派风。当“京味
儿”、“港味儿”陆续在中原大地开花结
果之时，天津鹏发装饰带着他特色的

“津味儿”落户中原，将具有地域特色和
文脉传承的津派装饰带给中原家居。

北京好居时代
低价套餐，差异化竞争

好居装饰公司是国内“套餐装修”
的最早引领者之一，公司的套餐模式
深受消费者青睐，特别是如今的19900
低价套餐，材料展厅内每种主材都有
数十个花色，满足多种需求。“我们就
是为那些想装修经济方面又受限制的
消费者考虑，河南是轻工业城市，这是
一个很大的消费群体，不仅为客户节
省去装修建材市场挑选主材的时间，
还有设计师免费设计，展厅材料多而
全，功能齐备，质量也有保证，高性价
比的家装自然受到消费者青睐。”好
居时代（北京）装饰公司CEO范正辉介
绍说。多年来良好的信誉和实力让好
居时代已经搭建了一条畅通、能有效
降低装修成本的渠道。

点评：低价格不代表低品位，好居
时代之所以将低价套餐做得有声有色，
均源于其发展战略上的化零为整与化
整为零，较低的建材价格与完善的服务
令他们走出了一条差异化道路。

红星·美凯龙全球家居生活广场
品牌捆绑，坚守高贵不贵

近日，记者了解到，中原地区最大
的家居卖场红星·美凯龙将要举办一
场以“传‘经’送‘宝’星耀中原”为主
题的鉴宝活动。鉴宝活动现场分为固
定鉴宝点和流动鉴宝点。固定鉴宝点
可以设在红星·美凯龙一楼，由三名专
家在现场搭建的鉴宝台固定与现场参
与鉴宝活动的消费者互动和沟通。本
次活动元月1日海选将正式开始，参与
现场鉴宝的消费者也将得到相应奖
品，也可以对你想购买的高档家具进
行现场鉴定。

点评：有着“中国家居行业竞争力
第一品牌”之称的红星·美凯龙，入驻郑
州以来，受到社会各界的关注，也给同行
们带来了压力。该家居连锁商场定位高
端，其“全球名牌捆绑战略”使其聚拢了
2000多个行业知名品牌，不过本着高贵
不贵的原则，在厂商的支持下，红星·美
凯龙商场在售家具建材等商品一律以同
类产品全城最低价提供给消费者。

东方国际家居广场
两岁感恩，再现诚信本色

东方国际家居广场作为河南家具
卖场的本土企业，已经度过了两载春
秋。为了两周年店庆，该广场整合年度
强势资源，推出了“全场家具底价销售”
活动，坚持诚信为本，将优惠一步到
位。据介绍，这次两周年庆是东方国际
开业以来首次底价销售，其推出的“惊
爆特价”家具尤其有吸引力，平时售价
1000元左右的家具，现在三四百元就能
买到。“这些惊爆价家具有的是赔钱卖
的，就是为了回馈郑州市民这两年来的
支持。”其相关负责人如此说。

点评：业内人士大多用“黑马”来形容
该商场的横空出世与快速发展。对于成功
的事物，人们总习惯加以分析和研究，以求
寻找到一种可以借鉴的成功模式。东方国
际家居广场，最值得借鉴的或许当属其在
策划营销方面的创新。如，首届中原睡眠
文化节，“激情燃烧的岁月”和“追忆红色年
华”系列活动，在促进销售的同时也传播了
家居文化，引领了健康的生活方式。
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