
郝宏伟
黄河风景名胜区管理委员会市场营销处处长

“先进工作者”、“先进个人”，太多荣誉不胜枚举。策
划参与 2007 年郑州炎黄二帝巨型塑像落成庆典并成功举
办北京、香港、郑州新闻发布会，参与 2008 年郑州首届炎黄
文化周等，成功举行景区旅游新线路推介会，有效地提高
了黄河风景名胜区经济效益和社会效益，为景区品牌发展
奠定了基础。

何新建 郑州世纪欢乐园营销总经理

从业8年，2007年至今指导策划并实施了红红火火2007新
春国际灯谜游园会、欢乐火车夏令营等活动；其“终端通路扁平
化管理理论”将世纪欢乐园一级市场推进到河南各地市，将二
级市场推进到中部六省。终端运营商遍布河南、山西、河北、山
东、安徽、江苏等地。

葛群 郑州市大众生态健身园总经理

从业 8年，多篇有关近郊游的营销管理文章见报。以“小
环境自成其优”理论为基础，以生态健身为理念，开创性地建设
和经营了融合民俗体育、节庆文化、特色培训、休闲娱乐为一体
的大众生态健身园。多届春节庙会、五一民俗嘉年华、夏季风
情泼水节、十一中原那达慕等拉动了近郊休闲游的发展。
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肖航 康百万庄园营销科科长

从业虽仅一年，但却一步一个脚印。2008年策划并推出
“康百万庄园首届抖空竹大赛”、“为奥运喝彩，为奥运加油，康
百万庄园葡萄节”、“楹联征集活动”等。特别是 9月举办的豫
商文化旅游节，受到有关领导肯定。

周毅 郑州海洋馆市场部经理

为青少年举办的“海洋馆杯”少儿涂鸦大赛成为海洋馆的一
项“招牌活动”；策划河南省内的第一次水下婚礼，策划执行的“大
手拉小手”公益活动，让在郑的四川地震灾区儿童在海洋馆度过一
个难忘的“六一”，也让郑州企业及各界人士的爱心得以彰显。

扶秀丽 郑州金鹭鸵鸟游乐园营销经理

从业 5年，2008年成功策划“金鹭槐花周”、“一元钱一颗
心”大型赈灾募捐活动，免费包粽子比赛，夏日水上竞技赛活
动，‘我与奥运同行’体能运动竞技赛“、欢乐健身游、金秋采摘
游等活动，使鸵鸟园的良好形象更加深入人心。

李明 自由策划职业经理人

2008年策划的“单身派对户外露营大会”吸引了众多单身青
年参加，在类似景区掀起一股“单身活动热”。“桃源童玩节”让成年
人回忆美好，重温儿时梦想，在儿童和成人中产生极大吸引力。

张兴 卢氏豫西大峡谷风景区
郑州浮戏山杨树沟风景区营销总监

从奥运火炬开始传递的那一刻起，策划的豫西大峡谷
风景区漂流瓶传递活动也拉开序幕。此“激情奥漂”活动，
将景区漂流旺季拉长，在五六两个月游客稀少，旅游大形
势不妙的情况下，景区依然取得了好成绩。他坚信，现在
所谓旅游危机其实就是经济危机下人们的惶恐心理，豫西
大峡谷风景区和杨树沟风景区愿与旅游行业同仁抱团过
冬。

连宏吉 黄河富景生态园营销总监

台湾真理大学EMBA毕业，华南银行证券部经理，统一集
团证券资深经理，群益证券资深经理，现任黄河富景生态园营
销总监。策划的篝火晚会，将台湾的营火晚会方式引进河南。
策划的定向运动，将这一军事体育活动融入市民休闲生活中
来。他坚信：EQ永远比 IQ重要。

张利鸽 浮戏山雪花洞风景区营销主管

9年基层磨砺，使她积累了丰富的宣传营销经验。2008年
策划“浪漫浮戏山、千蝶迎奥运”、“三月三拍手定情节”“我和
父母游浮戏”、“端午节吃粽子”等特色活动；开展的“巩义人看
巩义”、“河南人看巩义”活动有效拉动了客源市场。
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