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“反弹琵琶”剑指中高端
金星“精彩新一代”的上市是豫啤此年“严

冬”里最动人的一抹亮色。
据介绍，金星“精彩新一代”啤酒是金星

啤酒集团继新一代、纯生啤酒成功推出之
后，旨在再度发力豫啤中高端市场的主力代
表产品。

目前是啤酒销售的大淡季，而金星为何在
这个时间推出这样一个战略导向型产品呢？河
南金星啤酒集团董事长张铁山称，这个产品是
在淡季其他企业往往“刀枪入库”、“做功课”的
休整期中，对金星品牌精神进行的深度挖掘、提
炼与延展。金星赋予这款新品“有你更精彩”的
品牌主张，倾向与消费者心智的强力互动和情
感对接，注重情感互动。

张铁山说：“每年从 3月份开始，啤酒销售
就开始步入小旺季，目前距离旺季预期不过几
个月时间，这段时间正是企业蓄势备战的黄金
期，所以，选在这一时机同步举行招商订货会，
从一定意义上讲等于打响了旺季的‘预备战’，
提前预热旺季来临前的铺货行动。”

“九重精酿” 口感上佳
作为中国啤酒行业第二阵营的领军者，金

星站在中国啤酒行业的最前沿，学习世界啤酒

生产工艺的不断更新和啤酒产品发展进步的历
史。它能始终保持健康平衡的商业综合发展和
市场增长，在于其建立了一流的研发机构，吸纳
了许多优秀的生产工艺并不断加以改进和提
升，有强大实力打造适合各地不同消费群需求
的超强品牌。

以消费者需求为第一要素的金星啤酒，近
年来在打造中国啤酒一流品质工程的同时，也
在其外在品牌形象和口感设计上力求突破，不
断创新质量、品牌、服务管理体系。

据介绍，这款定位为中高端路线、核心诉求
为“有你更精彩”、目标群体锁定“渴望成长，分
享精彩”年轻新一代群体的产品，倾注了金星
啤酒集团所有科研人员与市场营销人员的心
血。历时五个多月的市场调研、数百次的街头
抽样访问以及上千次的反复口味测评，确定为

“杀口强力、入口劲爽、麦香醇正”的最佳口感，
以适应河南消费者日趋更高层次的口感需求。

金星“精彩新一代”独具“九重精酿”的酿造
特色。前有三重精酿，好品质；中有三重精酿，
好味道；后有三重精酿，好感觉。

完美收官 领跑豫啤
金星“精彩新一代”，为金星啤酒 2008 年

度市场收官画上完美句点的同时，又将以骄
人的战绩续写金星啤酒新的市场辉煌，持续
演绎金星在家门口市场“高歌猛进”式的成
长传奇。

近年来，金星在企业品牌、文化理念、生产
技术、经营管理、产品质量等方面，全方位实现
与中国啤酒行业先进水平接轨，跃上全国化发
展新平台的同时，大力整合资源，精耕细作家门
口市场，牢牢占据河南市场40%、郑州市场70%
份额。连续几年，金星依靠精准的策略定位、高
效的产品组合和强势的营销能力使得“根据地”
市场固若金汤。

在 2004 年春季糖酒交易会上，一款全
新包装、全新香型、全新口感的白酒横空出
世，引起了众多经销商和酒类人士的极大关
注；随即，该系列酒迅速进入全国百余个大
中城市的餐饮酒店。

它，就是郎酒集团2004年倾力打造、隆
重推出的高端战略产品——新郎酒。

2004年6月14日，在成都举行的四川白
酒年会暨行业检评会上，新郎酒以其独特魅
力征服了众多中国食品工业协会的领导、专
家、评委，获得一致好评，并确立了新郎酒为
中国兼香型白酒标准酒的地位。新郎酒上
市短短几个月就实现销售 3000 万，且在
2005年荣获“中国白酒十大最具增长潜力品
牌”。新郎酒何以受到消费者如此厚爱和追
捧？郎酒人何以敢放言打造白酒新标准？
其中依据何在？奥秘何在？

新郎酒首先新在包装。新郎酒的外包
装采用国外的最先进材质和工艺精心制作
而成，整体感觉豪华、庄重、大气，体现了“中
国郎”这一国际品牌的雍容气度。新郎酒酒
瓶曾于 2003 年获世界包装组织颁发的“世
界之星（World star）”大奖。

新郎酒还新在新香型。中国白酒香型
分浓香、酱香和兼香型等，郎酒集团“一树三
花”，是唯一能生产浓香、酱香和兼香三种香
型的名酒企业。其中，新郎酒便是兼香性酒
的卓越代表。兼香性酒最大特点就是“浓头
酱尾”，既有浓香型之烈，又兼有酱香性之
雅，取二者之优于一身，造就了一种全新的
白酒价值概念。

新郎酒最大的贡献在于把白酒的烈，调
理成白酒的和；将剑拔弩张的对峙，变成了一
局优美的和棋。新郎酒追求快乐、平和、务实
和健康，这是一种现代的理性，是对“和”的完
美演绎。此外，新郎酒好在“兼”，兼，是气质
的包容，菁华的萃取；兼，是一种普天之下的
胸怀，千锤百炼的华采乐章。新郎酒兼取浓
香之烈酱香之雅，醇和、绵甜、爽净，对肝胃伤
害小。可见，新郎酒是完美体现现代白酒新
标准的集大成者。

如今，金融危机逐渐蔓延全球，开始影响百
姓的生活，沿海城市的企业开始面临裁员、降
薪等，河南餐饮企业也开始受到冲击。而我省
著名餐饮企业阿五美食，却在此时率先发起了
不裁员、不降薪的宣言。

12 月 21 日至 23 日，由河南阿五美食有限
公司、河南厨乡餐饮管理有限公司在郑州召开
了“金融危机下，餐饮企业如何面对”为主题的
论坛活动，来自全国26家餐饮企业的代表参加

了此次会议。河南省餐饮行业协会专职副秘
书长张海林、河南省商业行业协会副会长何宏
剑等专家作了精彩演讲。

专家们表示，金融危机来了，首先不要惊
慌，要把“危”和“机”分开来讲，有“危”的地方
同样会伴随着机遇，餐饮企业此时要理清思
路，要根据企业实际情况，找出应对措施，如何
抓住机遇，共度难关，稳定发展，这才是金融危
机下餐饮企业的出路。

会上，河南省餐饮行业协会副秘书长、河
南阿五美食有限公司董事长樊胜武介绍说，召
开此次会议的目的就是统一思想和认识，共同
探讨如何应对金融危机的影响，采取何种措
施，同时在其他企业一片裁员、降薪的形势下，
阿五美食率先发起宣言，不但不会裁员和降
薪，而且在 2009年，将继续增加员工福利及工
资待遇，保障员工生活，做一个负责任的餐饮
企业。 晚报记者 唐善普

新品“精彩”上市

金星啤酒再度发力中高端市场

郎酒新标准
引领新主张

12月26日上午，金星啤酒集团召开新品推介暨经
销商年会，宣布新品“精彩新一代”上市。伴随“精彩新
一代”的隆重上市，河南啤酒行业的“升级”征途又将掀
开新的一页。

营销专家称，“精彩新一代”堪称金星继新一代、纯
生啤酒之后的大手笔力作。未来的市场旺势将证明这
款新品独到的号召力和征服力。 晚报记者 虎萌

面对金融危机

阿五美食 承诺不减员不降薪


