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春节将至，高端冰箱市场再起波澜。
近日，容声携名典对开门、名典多门、原生

态三门等几十款高端冰箱集体发力春节市场，
将高端冰箱普及风暴推向高潮，继续主导我国
高端冰箱市场格局。

据容声冰箱有关领导介绍，容声对国内高
端多门冰箱市场，尤其是三门冰箱市场发展潜
力相当看好，2008年特别加大了对多门、三门
等高端冰箱的推广力度。5月份推出尊祥系列
原生态三门高端冰箱后，8月份又在全国发起
三门高端冰箱普及风暴。阵容庞大的原生态

系列高端冰箱推向市场后，其卓越的养鲜效
果、节能水平和豪华的外观，受到消费者的热
烈追捧，容声在高端冰箱市场上的影响力快速
攀升。中怡康数据显示，2008 年 1～11 月份，
容声三门、多门冰箱销量占有率比 2007 年同
期增长144%，增幅在行业销量前五名品牌中，
稳居第一。

据了解，参与此次大型促销活动的容声三
门、多门、对开门冰箱，集多项国内外领先技术
于一身，包括发明专利“分立多循环技术”、七
彩光合养鲜技术、双循环系统技术、Vc养鲜魔

宝等，堪称保鲜技术的集大成者，被称为“原生
态养鲜冰箱”。

容声原生态冰箱，除拥有多门多温区外，
通过多重保鲜技术组合，能实现温度、湿度、光
照度的精确控制，创造一个“原生态养鲜”的独
特储存环境。在这个环境中，蔬菜所需的温
度、湿度、光照度达到了绝佳的配比，实现了

“三重精度”养鲜。2008年华南农业大学食品
学院完成了一项长达150天的冰箱保鲜实验，
实验数据也显示，与普通冰箱相比，容声原生
态冰箱的保鲜效果高出数倍。 李红卫

时令寒冬，空调市场日渐活跃，消费者最
为关注的是空调的制热功效。众多空调品牌
中，格力空调以极高的品牌美誉度和过硬品质
脱颖而出，成为消费者购机首选，让整个冬季
空调市场持续升温。

传统的空调都设定了定时化霜模式，即通
过室外机排出暖风的方式来达到除霜的目
的。既耗电，又大大影响了制热效果，导致用
户家中室温波动较大。而格力成功研制的全

新智能化霜技术，可以根据室内外温度变化的
综合情况来进行判断是否化霜，避免了传统空
调经常出现的有霜不化、化霜不彻底、无霜化
霜等现象的发生。

早在 2005 年格力在中央空调超低温制
热技术上获得历史性突破之后，2006 年，格
力再次成功解决了普通家用空调的低温制
热技术难题。格力高档柜机“王者之尊”采
用了拥有自主知识产权的格力低温制热技

术（EVI 技术），能充分满足寒冷冬天消费者
的制热需求。

业内人士表示，在国家大力推广节能、安
全、清洁和环保的新型采暖技术，倡导全社会
向循环经济和节约型社会转变之际，时下又
正值严冬季节，自主研发及应用了各项领先
技术的格力空调势必受到政府机关、行业协
会、建筑设计院及消费者的追捧，掀起一轮销
售热潮。 李红卫

数据：2009年空调企业将剩六七家
《中华商务网空调频道》数据显示，经

过2008年的价格和淘汰战，几乎所有的空
调企业都压缩了自己的产量，行业整体产
量下降超过 41%，国内的空调行业将只剩
下6～7家企业。

点评：去年空调行业进入了最困难的
时刻，可以用“惨不忍睹”来形容行业的危
机，在空调行业进入最寒冷的冬天后，各
品牌都面临着不同的危机，但是几乎所有
国产品牌想到的应对方法都是降低生产、
降价促销、减少库存。当然了，“剩者为
王”，空调业新年发展趋势究竟如何，我们
姑且观望。

数据：洗衣机企业减产一成
国家统计局公布的数据显示，2008年11

月国内家用洗衣机产量为370.87万台，同比
减少 10.7%；这是洗衣机行业在 2008年前
三季度经历了增长态势后首次出现回落。

点评：金融危机汹汹来袭，缩减投资
减产裁员也好，保证现金流充裕也罢，其
核心就是保企业收益，就是为了保证企业
不在这场“寒冬”中死去，企业只要保存了
自身根基，安全渡过了这场危机，一切都
还有希望。

数据：百思买鼓励4000员工离职
美国最大的家电零售商百思买日前

宣布，公司将对其总部大多数员工（约
4000 名）实施买断工龄自愿离职补偿计
划，以此削减公司支出，减少成本。

点评：根据百思买的说法，裁员暂不
涉及中国区域。这也难怪，美国是本次
全球金融海啸的发源地，居民消费信心
严重下挫，要想“活”下去，还非得在降低
经营成本上狠下工夫，作为降低成本最
常见的手段之一的裁员也被提到了台面
上。而中国由于市场潜力巨大，被国外
巨头视为“避风港”，不少企业对中国均
采取了不同的策略，百思买自然也不能
脱俗，在中国市场的策略自然不能同美
国市场一样。

2008年12月初，佳能启动了名为“星光宝
贝”的宝宝秀征集活动，从活动当天到今年的
元月 15 日，家长将宝贝的照片上传到佳能官
方网站活动专区 www.canon.com.cn/baobei，就
有机会让宝贝成为备受关注的佳能星光宝贝，
并获得丰厚大奖。活动征集近一个月以来，已
经有近万名宝宝以及数万名投票者参与其中，
投票靠前的宝贝票数已经高达数十万张，由此
可见该活动受欢迎程度。

按照活动规则，在评奖方面，佳能将视票

选结果在活动网站公布进入前200名的名单，
这些人将作为一、二、三等奖的候选人，分享包
括佳能双模 DV FS100、SELPHY 炫飞打印机
CP770以及佳能限量版精美手袋；除了依据官
方公布的票数评选宝宝，活动专区上涌现的一
些‘魅力宝贝’甚至可以不受票选的影响，可为
媒体和星探所挖掘。

这似乎正预示着佳能 2009年市场营销的
一种迹象。佳能（中国）总裁小泽秀树此前在
媒体采访中表示，明年佳能将迎风而行：一方

面 缩 短 新
品周期，一
方 面 加 大
市 场 营 销
推广力度，
进 而 刺 激
市 场 需
求 。 全 国
招募“星光宝贝”活动，则可以视为其进一步撬
动家庭用户需求的一种昭示。 朱倩倩


