
2009年1月9日
星期五

主编 朱江华
编辑 樊无敌
校对 薛 梅
版式 王 姿

优惠拉动销售
随着元旦促销的结束，记者采访市内各大商

场发现，商家们倾力地重磅促销的确使元旦市场
掀起了一轮旺销高潮。郑州各大商场针对元旦
假日纷纷推出的各具特色的优惠活动和文化活
动，主要是渲染新年气氛，商场内都悬挂了新年
的装饰品，显出融融暖意。在优惠方面，各种主
流促销方式纷纷登场，折扣、抽奖、送礼、高倍积
分等环节的力度都很大，这让消费者的购物更具
趣味和吸引力。元旦当天，到商场购物的市民非
常多。很多市民趁着假日全家人一起逛商场，选
购新年商品。

如潮人流为郑州的各大商场带来了不俗的
销售业绩。据介绍，大商新玛特郑州总店元旦期
间的销售额近千万元，超出了预期。正道花园百
货的销售额比预期增加了 20%左右。北京华联
的销售同期相比也有很大提升。但也有商家表
示，销售业绩的提升是以促销活动力度的加大为
代价的。在销售增加的同时，投入产出比有所降
低。正道花园百货企划部经理张守军说：“金融
危机导致消费者的消费信心下降，市场竞争又十

分激烈，不得不加大促销活动的力度，以此来带
动销售的提升。”

据商家反映，此前的圣诞平安夜，各商场无
不拿出最大力度促销，引爆了市民沉寂已久的消
费热情。由于元旦与圣诞节相距较近，此次各商
场将优惠活动延续，力度比往年要大很多，许多
圣诞节没有购物的消费者，在元旦假期正好释放
了一部分消费力。

预演春节市场
由于今年春节来得较早，不少家庭趁元旦假

期选购过年必备的食品、新衣，提前启动了春节
消费热潮。

元旦期间，记者在郑州的多家超市见到了十
分热闹的景象，到处洋溢着浓浓的年味，酒类、饮
料、精装礼盒等节日热销商品纷纷打出促销价，
摆在超市的显眼位置；糖果、干货等各类年货开
始热销，众多消费者正在精心选购，收银台前排
起了长龙。市民李女士手中提着大包小包的商
品高兴地说：“今年元旦和春节非常近，这也给我
们这些上班族提供了春节购物的时间，而且现在

的商场在折扣的力度上都很大，在以前可以说怀
疑有噱头，但是现在这种状况下，可以说很实惠
了。”

对于商场来说，元旦期间热销的商品品类主
要涉及珠宝、名表、化妆品和服装。据大商新玛
特郑州总店负责人介绍，这些品类的热销是因为
春节临近，根据中国传统习惯，礼品消费开始升
温，这种状况还将持续一段时间。不少商家表
示，元旦的促销只是迎接春节的一个预演，春节
促销的高潮还在后头。目前，众多商家已经筹划
好春节的促销活动。而大商新玛特郑州总店相
关负责人则表示，在春节之前，他们还将额外推
出一个较大规模的活动，非常值得消费者期待。

北京华联企划部经理李国友表示，今年元旦
与春节相邻近在一定程度上起到刺激消费者购
物的作用，消费者正好可以在元旦到商场购买一
些礼品和服饰，为春节做好准备。而到了春节前
夕，消费者购物的主要阵地将会转变成与生活更
为密切的超市。

业内看点：假日营销策略成形
在走访中，不少企业表示元旦的销售完成

情况达到了预期值，取得了辉煌的“战绩”。能
够在经济危机的逆势中，保持如此好的增长势
头，在许多人看来，中原的商业企业正在逐步走
向成熟。

有关业内人士认为，经过一年中清明、端午、
中秋三天小黄金周假期的磨合，各商家逐渐适应
了三天假期的营销策略，利用三天的时间段做一
些侧重服务和休闲的活动。比如对相关单品进
行促销，贴近消费者的生活需求。其次，推出和
产品挂钩的超值服务、增值服务，让消费者能够
切实得到实惠。从而找到消费者的节日兴奋点，
减少假期疲劳感，调动消费欲望，避免了商场单
纯地做促销活动。

而另一种声音也同样认为，经过一年的调
整，各商家的商业营销思路也发生了变化，不断
为消费者提供新的兴奋点，引导他们的消费观，
进行理性消费，才能形成潜在购买力。各商家根
据不同人群，做一些个性化、有特色的专题活动
当突破口，给人们的生活带来不一样的快乐，不
一样的回味。

2008年度风云舵手榜

皇甫立志
现任职务：大商集团郑州新玛特购物广场有限公司董事长

上榜理由：他具有超越他人的创新思维，并具有独特的人格魅力，这种
人格魅力在攻城略地的扩张中极具感召力，成为人心归附的强大“磁场”。
他沉静儒雅的外表下面蕴涵着巨大的能量，这种能量在2008年以非凡的开
拓力度呈现。因此，2008年，对于他的旅程来说，仅仅是一段插曲，因为他
已经用执著坚实的脚步，全身心奉献与投入的中原商业的发展并迎来了跨
世纪的骄人业绩和荣耀之光。从他的身上，我们不仅看到了一代行业大师
的风采，而且看到了中原产业崛起于中国之林的希望和力量。

继圣诞节之后，绿城商场
元旦再次上演促销“盛宴”，郑
州的百货和超市销售在元旦期
间全面升温，带动了商业市场
逐步向旺季迈进，成为圣诞销
售旺势的一个延续，也成为春
节市场的一场预演。元旦期
间，前往商场、超市购买商品的
消费者迅速增多，加之各商家
纷纷以节造市，推出各项大力
度的促销活动，更令节日消费
市场急速升温。 晚报记者 谢
宽 冯刘克 实习生 童聪/文
晚报记者 赵楠/图

张根湘
现任职务：时计宝紫荆山百货董事长

上榜理由：2008年，他凭借着企业家的睿智与战略家的远见，抓住了大
时代背景中涌现出的产业机会，深刻影响着中原商业发展的进程与竞争格
局，不仅彻底改变了“新紫百”，使之一跃成为中原“商业改制转型”的典范，
也改变了中原商业产业。这足以证明张根湘之于“新紫百”的意义。因为
2008年的“新紫百”，其一举一动几乎成了中原商业界的风向标。而“张根
湘”三个字，也成了中原商业的一个符号。

蔡英德
现任职务：丹尼斯百货有限公司集团总经理

上榜理由：他是中原商业发展承上启下、继往开来的关键人物和权威，
成就斐然，享有极高威望；他被誉为中原商业发展创新思维的“布道者”，
2008年，一向以数字说话的他，把教科书式的理论引用到实际的商业百货
中，以数据为依托把握市场形势，足迹遍及河南，功绩影响深远，这体现出
蔡英德自身有着丰富的经验和深刻的体会。




