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车市聚集

小野丽莎的心灵之旅

心急、事急、开车别急

农历新年在
元旦之后也即将
登场了。街上似
乎人也变得少了
点，车也变得快
了些。

打开车上的
CD，随之响起的是小野丽莎的“La vie en
rose”，缓缓地悠扬起声，低调得就像唱了一
宿的卡拉 OK 后随之而来的那杯润喉的
水。淡淡的，静静的，却解口渴。

最喜欢听着她的歌，开着车行驶在人少
的街道上，体验那种自由如风般的快乐与悠
扬。时而慵懒柔软、时而活泼俏皮、时而怅
惘思绪，曲折婉转，余韵不绝。

小野的歌让我幻想得最多。有天堂般
的西维吉尼亚州，有蓝脊和雪纳杜河，仿佛
生命比森林还要古老 ，但比群山年轻。还
有带着一颗樱桃的提拉米苏冰淇淋。还有
一直憧憬的傍晚的稻田，还要有田野里的小
路，蜿蜒着慢慢地延伸到红砖房子。还有一
座很小很小的海岸房子，蓝色的玻璃瓦可以
看得见夜晚的星辰。还要有三角钢琴，榛子
做的甜点上添上了一小抹千岛汁。

于是，只是很安静的，看着时间这条河，
静静的流淌。从“Take Me Home Country
Roads ”到“My Boy ”，一直流淌到人的心
里。小野丽莎慵懒略带沙哑的声音就像是壁
炉中不断跳动的火苗，渐渐地让人温暖起来。

冬天也变得似是而非了。 王美华

眼看就要过年了，心里的那个美呀、那
个急呀，急着赶快发奖金、急着赶快办年货、
急着快喝团圆酒、急着……别急，您急什么
都行，开车您可千万别急。

前天晚上，和朋友小聚后的我开车回
家，城东路、金水路、立交桥一路向西，看着
彩灯装扮下的郑州节日气氛越发浓烈，再听
着CD机里播放的毛主席的红色革命歌曲，
幸福惬意油然心生。可突然，从车后窜上来
一辆豫G牌照的汽车，紧贴着我的左车身疾
驰而过，我被吓出一身的冷汗，赶快将身体
坐直，两手紧握方向盘，再也不敢一手握方
向盘一手搭在排挡上故作潇洒状了。稍事
镇定后的我苦思冥想：是我刚才压中线了？
没有啊！是我车速太慢挡住其他车辆了？
也没有啊！是我不小心“挤”到其他车了？
不可能！我这水平只有人家挤我的份儿。
那到底是咋回事儿呢？突然，又一个突然，
刚才超过去的那辆豫G牌照汽车突然在立
交桥南阳路岔口的地方停了下来，我距离它

也就百十米的距离，眼看着他火红的尾灯越
来越近，我一脚把刹车踩死，才避免了一场
两车的“肌肤之亲”。此时的我，除了一身的
冷汗，还有满腹的气愤，打开双闪拉开车门
气势汹汹地向豫G走去。驾驶室里是一位
年纪大约 30岁出头的女士，可能是自知理
亏，一连串地说对不起，她说自己的父亲在
医学院住院，自己着急去送第二天的治疗
费，走到立交桥上南阳路岔口的时候没看
清路牌所以就停了下来……哎，算了，咱这
人就是心软，听不得人家道歉，人家已经知
道自己的行为不对了，更何况人家还有病
重的父亲在医院呢，一片孝心感天动地
啊。于是咱也尽一会地主之谊，驾车带她前
往医学院。

年根儿了，亲人们在盼我们回家，盼我
们平安的回家，此时还在路上驾车奔波的人
们请您一定注意行车安全，您的规范行车带
给的是千家万户的福。

陈娴

1月 11日，一汽马自达销售公司携手北京
奥运会八金奇迹创造者、美国泳坛名将菲尔普
斯，在北京举行代言信息发布会。

双方达成协议，菲尔普斯将成为一汽马自
达旗下全新中高级轿车Mazda6睿翼的代言人，
为Mazda6睿翼拍摄广告片，并出席一系列品牌
宣传及车主互动活动。据了解，这是菲尔普斯
在全球首次为汽车品牌代言，也是国内汽车品
牌首次聘请国际体坛巨星代言。

睿翼预计在4月底上市
此次菲尔普斯在再次到北京主要是为了拍

摄睿翼的广告片，陆地飞鱼如何和汽车搭配出

创意，还确实值得期待，不过要等到正式上市的
时候才可以看到。一汽马自达副总经理于洪江
表示，睿翼将会在 4月底 5月初上市，并且明确
表示，不会是在今年的上海车展上市。

在代言信息发布会上，菲尔普斯称，
Mazda6 睿翼完美融合了科技感、高级感，是一
部车，更如同一件杰出的艺术品，令人心动。

菲尔普斯和一汽马自达的三大契合点
一汽马自达副总经理于洪江介绍了选择菲

尔普斯代言的原因，超级奥运冠军和一汽马自
达有三个契合点。

运动，Mazda6睿翼是款运动型轿车，而北
京奥运会八金得主，是最伟大的运动员。

奇迹创造者，一汽马自达在全球环境不是
很景气的 2008年，却创造了销售奇迹，而菲尔
普斯也创造了一届奥运会夺得八金的奇迹。

Style，菲尔普斯有张著名的照片，他泳池中
蝶泳的姿态和马自达的 logo非常相似。于洪江
说，Mazda6 睿翼拥有全面领先的优势，势必成
为中高级车的新主流。 晚报记者 胡扬林

面对低迷的车市现状，汽
车厂商纷纷打响了汽车销售
战，价格战此起彼伏。当国内
汽车市场价格战让人眼花缭乱
之时，一种新的营销模式——
买断经营开始在业内兴起。近
日，由于上海大众裕华上联销
售服务有限公司优异的销售业
绩表现和优化网络的需要，上
海大众将途安在河南的独家代
理权正式授权裕华上联销售服务有限公司，标
志着裕华上联将“买断经营”再现河南，引起中
原车市不小的震动。

业内相关专业人士指出，销售商买断经营
必须具备两个条件，一是必须有雄厚的实力。
销售商买断某种车型，厂家通常会对销售商一
次提车数量有一个要求，因此占用资金也相当
大。二是销售商必须有先进的经营理念、健全
的销售网络体系、专业的人才队伍、完善的经
营模式等各个方面的商业竞争优势，才能有实
力规避风险实现赢利。此次获得途安买断权
的裕华上联，是上汽大众网络发展部在河南地
区唯一的经销商信息网成员，年销售上汽大众
系列轿车约 3000辆左右，维修上汽大众系列
轿车20000多台次，是2003年省直行政单位公
务用车上海大众（桑塔纳、帕萨特）轿车唯一协
议直供单位。先后被评为上汽大众十佳“全国
明星特许经销商”、上汽大众Ａ级特约维修
站；2005 年，荣获“十大最具认知度经销商”
榜首，并在上海大众全国评比中被评为四星级
特许经销商；2006 年度，被上海大众评为“优
秀经销商”荣誉称号，同时获得了“奥林匹克攀
登奖”荣誉称号，近十年来累计销量稳居河南
第一。此次，河南途安独家经营权花落裕华上
联，真可谓众望所归。

对于首次买断经营，裕华上联总经理张新
卫表示他们也在摸索，但从买断经营途安后半
月的销售情况看，效果还是不错，消费者对此
非常欢迎。首次买断成功给了他们巨大的信
心，如有可能今后他们还将继续向厂家申请类

似的买断经营。谈到此次买断行为的初衷，张
总坦白地告诉记者：“是因为激烈的市场竞
争。”据张总分析，目前汽车销售市场竞争激
烈，因此价格相对也比较混乱，他们希望通过
买断经营，用更透明、更优惠的价格，提高市场
占有率。4Ｓ店“独享”买断资格首次出现在河
南汽车销售市场，上海大众华中销售服务中心
相关负责人表示：对于买断经营，上海大众有
非常严格的限定，要求经销商必须具有一定实
力，区域市场占有率一直处于领先地位。

据裕华上联相关负责人介绍，他们此次独
家经营买断的是上海大众途安全系车型。途
安其优雅的造型、多变的空间和先进的技术也
在同级别车中树立了崭新的标准。 时尚动人
的造型下蕴涵着卓越的品质，宽敞的内部空
间，百变的功能组合，犹如高级轿车般的驾乘
感受，途安新一代志在为热爱生活、务实进取、
追求超越的社会中坚打造优质的 MPS 精品。
途安新一代以简洁、时尚的设计理念，在家用、
商务和休闲性上达到了完美结合，兼具轿车的
舒适、安全和MPS的多功能性。以科技化、人
性化、多样化为中国汽车市场树立了全新标杆。

作为销售和服务领域一直领先的裕华上
联，一直坚持从消费者切身利益出发，从细微
处着手，以客户感觉为出发点，以诚信文化自
我约束，用主动心、可靠心、细致心为用户提供
全方位、全过程的专业服务。此次买断经营途
安，将为途安新老车主提供更富有想像力的价
格，更多超值服务，回报新老客户对裕华上联
的支持。 陈仪

改革开放30年中国汽车流通行业评选
河南获奖企业表彰大会上周举行

2009年1月10日，河南省汽车行业协会主
办的“改革开放30年中国汽车流通行业评选河
南获奖企业表彰大会”在郑举行。本次活动对
改革开放30年来做出突出贡献的典型代表：十
大汽车交易市场、品牌优秀经销店等企业和领
军人物及杰出人物进行了表彰。 捷仁

12月销售11443辆 F3完美收官2008
日前，根据全国乘用车联席会最新数据显示，

2008年风光无限的比亚迪汽车在年末依然延续了
旺盛势头，12月F3销售11443辆，10～12月四季度
中F3共计销售43798辆。如此，2008年F3全年累
计销量攀至166632辆，同比增长66%。 陈栋

全年销售35万辆 东风日产晋级第一军团
2009年 1月 9 日，根据来自全国乘联会的

最新数据，2008 年东风日产超额完成全年销
量目标，销售突破 35万台，国内销售综合排名
第四。东风日产在 2008年强势改写中国乘用
车销量排名格局，以出色表现，提前晋级第一
军团。 陈娴

太平洋汽车网揭晓“2008河南车市
最佳营销”

1月 8日，太平洋汽车网“2008河南车市最
佳营销案例评选”隆重揭晓。6 个优秀方案从
50 余个案例中脱颖而出，成功获奖。最终“周
末来豫港 新年旺一旺 上海大众豫港店购车送
德国名犬活动”获得金奖。 袁伟


