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送别了大喜大乐、大悲大痛的 2008，迎来满载祝福与希望的 2009。
新年的钟声即将敲响，绿城各大商场早已张灯结彩，一派浓浓的节日氛
围。2008年圣诞以及今年元旦旺盛的市场行情让零售行业赚得盆满钵
满。笑逐颜开的商家又趁春节各显身手，希望再赚“一桶金”。

在郑州这个以百货业红火闻名的城市里，年底促销强调的更是整体
性，各类商品基本上全部参与，春节促销则以穿着类、餐饮类、食品类为
主。走上节日前的街头，到处可见人们的步伐少了平日的匆忙，多了节假
的悠闲。商家的积极“备战”再加上市民高涨的假日消费热情，这个春节
各大商场、超市注定一派红火场面。

晚报记者 谢宽 实习生 童聪/文 晚报记者 赵楠/图

每年春节都是百货商场的销售旺
季，尤其是今年的春节来得早，供应商为
了实现快速销售，避免库存压货，纷纷给
予百货商家政策支持，也促使百货业的
春节促销提前开始，通过此举来拉动节
前消费，这几乎成为了百货商场的甩货
期。消费者王女士说：“今年商场打折潮
来得更早、声势更大，甚至一些刚到的新
品便能打到很低的折扣，这让我们消费
者感到了今年的百货比以往价格实惠不
少，有点吃惊。”

由于各大商场节前精心策划，无论
从内外的装饰上还是对待营销的方式
上，都提前半个多月开展新年促销。大
商新玛特金博大店企划部负责人谈到春
节筹备时介绍到：“这次春节的装饰主要
分为店外的形象改变和店内各个柜台的
装扮创新，突出了一种节日的喜庆。大
红的中国剪纸，浓浓的中国年味，让消费
者在优惠购物的同时有个高兴的心情和
一些意外的惊喜。商场对货源做好了充
足的准备，人员安排上也是绝对的充足，
保证春节服务质量不打折。”

随便进入一家百货商场，满眼都是
打折的标牌，很多打折幅度在 4～6.8 折
之间。走进打折商品的包围圈里，让爱
逛街的女士不禁想狂购一番，流连忘
返。各大名牌集中于此，连平日里很少
参与打折的世界顶级品牌，也借着春节
的和风，开始了疯狂折扣促销。北京华

联企划部经理李国友认为：“春节是中国
传统的节日，各商家不会放弃这最后的
机会，都在积极备货迎新春。而且，从以
往的经验看，过完春节一般商场要进入
到淡季，因此在春节期间，一般商场的折
扣会打到最低，可以说是如同甩货。”

尽管此前力度空前的打折促销活动
已让人们的购买力提前释放，但春节新
一轮市场促销并未显露颓势，很多商家
的打折促销力度甚至有过之而无不及。
李国友认为：圣诞节、元旦、春节三个节
日虽然离得很近，但是各个定位不同，因
此在营销的策划上也不相同。

而花园路一家百货商场相关负责人
告诉记者，尽管圣诞、元旦、岁末年初已
经推出过大力度的打折促销活动，但从
商业角度来看，春节市场还是“大有可
为”的，一来是因为春季市场持续时间
长，而且假日多，今年 1月份仅休息日就
多达 14天，而且双休日、元旦、春节接踵
而至，市民购物消费欲望强烈，生意还是
比较好做的。

而造成今年春节前夕持续的大促销
力度的原因，一位业内人士指出，虽说经
济危机造成的形势并没有太大的影响，
但是这种危机的意识，在消费者心中还
是产生了反应。因此，商家持续的大促
销，就是为了刺激消费者的购物热情。
另一方面，春节期间集中购物也一直是
消费者的购物习惯。

而超市方面，按照惯例年货采购将
迎来井喷旺季。为了避免春节前出现热
销商品断货的尴尬，市区各个超市已经
早早着手囤货，有的超市刚过完元旦就
在卖场醒目位置摆出了“年货一条街”。
从历年的经验来看，超市一般在临近春
节时，似乎更有“年味”。

记者昨天走访了市区的世纪联华、
易初莲花等超市，发现各大超市里的客
流比往日增加了许多，到处是一派节日
的喜庆气氛。许多市民手推购物车，车
里早已装得满满当当，收款台旁边人们
也排起了长队。超市内，粮油、肉、蛋、
奶、蔬菜、调味品、糕点、糖果，应有尽
有。物美价廉的节日炒货、冻货使年味
愈浓。在采访中许多消费者表示：“虽然
没到春节，但是现在逛超市已经感到了
浓浓的年味。”

“今年超市备战春节市场是比较早
的，而且备战策略也有着不小的改变。”
郑州世纪联华超市企划经理张海军介
绍，从元旦过后 1 月 4 日开始，我们的年
货已经开始上架了，到现在我们已经准
备就绪。而且今年，我们还引进了南方
的一些商品作为补充，增加了一些礼品
盒的品类，方便消费者快速购买。在满
足大众化消费需求的同时，又能满足消
费者个性化的需求，简单来讲，同一种品
类的商品，从几十元到几百元都有，品类

准备的非常齐全。
之外，其他一些超市的负责人也表

示应对春节市场已做好了充足的货源准
备。在他们看来，超市与百货最大的不
同之处，在于超市更多的是关注民生商
品，因此，大家首先要比拼的是保证自己
的货源充足。

春节对于超市业来说，囤货并不像
别的行业一样，春节商品的价格高低还
得按照市场规律办事。同样身为年货，
品牌商品和非强势商品的际遇却截然不
同。而事实上，以往每到“年根”，总有物
价上涨的趋势。因此有相当一部分消费
者会趁着早半个月的时间，开始慢慢置
办年货。今年不少超市纷纷表示将会对
物价进行稳控把握，一位超市的工作人
员介绍说：“他们准备了大量的低价、特
价商品，保证让市民得到最大的实惠，享
受到节日购物的乐趣。”

春节置办年货，除关注度高的民生
商品之外，礼品类和酒类也是热门品
类。郑州世纪联华超市企划经理张海
军说，比如说以往白酒是每年年货市
场的旺销品，是超市用来做“堆箱”促
销的主力货品。而今年，在大众注重
健康的前提下，红酒的销量从元旦过
后就开始节节上涨。春节消费者图的
是热闹，并且健康类的礼品赢得了消费
者的青睐。

在众多商家实现“开门红”的背后，记者注意
到这样一个事实：往年年底商家会借着节日的晕染、
通过大面积的折扣去引导消费者消费。然而今年
打折最多的多是一些人们生活所必需的商品。

虽然专家一直在呼吁人们要理性消费，但是
消费的理性回归在今年的经济背景下体现的尤
为突出。首先在购物时对于货品的选择，往年人
们会因为折扣的影响而购买了许多不必需的商
品，而今年年末的商场或是超市里，人们往往都
是直奔主题，瞄准预期想要采购的东西；其次同
种商品多个地方的价格比较，以前人们只要看到
折扣或是特价的字眼都会觉得得到了很大的实
惠，殊不知其中的些许猫腻：或是价格的明降暗
涨、或是货品的滥竽充数。

现在人们在选购物品、特别是贵重商品时会
多方面地去了解商品及相关的价格信息，在保证
质量的同时花最少的钱。在某商场的一个著名
香水品牌专柜前，我们采访了正在选购香水的韩
女士。她向记者介绍说：“这个牌子的香水一般
少有折扣，前日在另外一家商场找了熟人也只有
九点五折的折扣，而且没有赠品。我并没有立刻
买下来而是选择了多家比较，今天赶上这家商场
的大力度促销活动，买下来折扣相当于八折，而
且还有好多的赠品，相当划算。”

像市民许女士这样的消费者，如今越来越
多。“消费者对市场变化总是很灵敏。”市民王女
士似乎对商家的打折很有心得：“如今一方面越
来越多的知名品牌从昔日的‘自高身价’转向‘放
下架子’搞打折促销；另一方面打折日渐由反季
节性销售转变为当季销售。事实上，现在商家打
折已经不再刻意去寻找某种概念某个时机，而是
让打折之风一直吹遍春夏秋冬。也就是说，打折
日益成为商家普遍而经常化的销售方式。了解
和把握打折促销的这些新变化、新特点，有助于
使自己的需求趋于理性。”

有业内人士指出，消费者有针对性的购物观
念，随着商业的发展，使得商家对促销策略逐渐
回归合理价值区间，从而开始有针对性地展开促
销活动。这样一来，既是商家迎合消费者的消费
习惯，也是顺势引导消费者向理性消费转变。

每到逢年过节，消费者总会在购物时出现一
些这样那样的问题，因此专家建议，广大的消费
者在购置年货期间一定要注意几点。尽管在各
种促销活动中，多数商家的初衷是让商家和顾客
双赢，无论是打折、让利，还是售后现金返还、购
物抽大奖，都让消费者较为认可。但不能排除往
往有不法商家浑水摸鱼，趁机“宰客”，价格明降
暗升，特价商品偷梁换柱等。无论选购何种商
品，一定要保持头脑的清醒和理智，要做到理性
消费。在节日市场上，商家有的优惠活动并不都
适合每位消费者，消费者千万不要一味地贪图便
宜，过低价格的背后也许是更大的“陷阱”。还是
多转转、多看看，比比价格、比比质量，擦亮自己
的双眼，理智消费，避免上当。

而在超市方面，一些专家认为，首先要注意
集中购物引起的拥挤现象，建议消费者错开时间
购买，以免发生安全事故。其次，要注意保留购
物小票，因为节日购物的高峰和促销活动的频
繁，会增加收银员的出错率。如果购买的东西较
多，就更应该注意核对价格。然后，购买包装食
品注意保质期。接近到期的食品最好不要购
买。最后，要注意检查包装，因为包装可能在运
输过程中损坏，从而破坏了保质的条件，保质期
也就大大缩短了。

超市：囤货迎战年末

提醒：面对折扣要货比三家

相关链接

春节促销值得期待
从2008年12月份开始到春节假日，

郑州的消费者正经历着以往从未有过的
促销力度。在经济不景气的背景下，这
样大力度的促销，用商家的话来说，就是
让利，通过让利，可以激发消费者的热
情，加速市场商品的流转。而在接下来
的年货采购潮以及新春佳节的传统节日
中，各商场是否还会有更大幅度的促销
活动推出？对此从本周起，本报将一如
既往地推出商场折扣信息，相信今年春
节期间各商家的活动值得期待。


