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与以往促销重点集中在低端产品不同，
在此次的春节促销活动中，国内家电企业普
遍将竞争聚焦在利润丰厚的液晶、等离子等
大屏幕彩电领域。由于春节对彩电的销售
影响最大，海信、创维、TCL、长虹、康佳、海尔
等彩电企业纷纷瞄准这一大好时机，推出利
用最新技术研发的大屏幕电视新品。

抓住消费者清晰观看精彩春节晚会的
心理，平板电视企业打了一场有价值（不是
依赖价格）的促销战，长虹力推HD-RM液晶
新品，康佳推出“高端机 LC42DT68AC，延续
运动高清，打造超薄机身 3.5CM，”、海信的
LED、55英寸大液晶、蓝光平板等新产品，创

维酷开 42L02RF 系列、TCL 的 46 英寸 E9 超
窄边系列液晶、海尔模卡电视都以提供高稳
定性的数字画质为卖点，实现了快速运动画
面的影像清晰、稳定显示。除了传统的价格
战和竞推新品之外，彩电企业还通过多种营
销手段扩大其品牌影响力。创维举办了“购
酷开系列液晶，得千元红包”的活动深受市
民喜欢；海信集中力量发起了一轮“全程高
清”的平板攻势,以差异化的高端新产品和实
惠的促销活动,大有斩获。TCL的 E9FR、X9
等系列所拥有的无限刻录、拍照、录像等功
能将成为液晶产品的新的竞争和增长点。

元旦刚过，春节又至，2009 年的元旦和春
节凑到了一块，郑州的手机数码卖场借着集中
的节日潮，将销售的旺势也整成了“系列大
片”。从元旦到春节，各个卖场的促销活动连
绵不绝，贯穿始终，由此带动的消费热潮舞动
了整个岁末年初的手机数码市场。

各个手机数码卖场进出着大量的人流，其
中不乏全家出动的消费者，大年初一下午，
记者在二七商圈见到许多手机柜台前围满

了看手机的顾客。据了解，
郑州的很多手机卖场和数
码卖场春节期间照常营业，
只是在每天的营业时段上
做了一些调整，这无疑给春
节有了空闲时间的市民提
供了一个逛街的好去处，从
而也拉动了手机数码产品

销售的增长。许多手机卖场和数码卖场反
映，春节期间的产品销量情况不错，虽然不
是一年当中的销售高峰，至少要比平时的销
售有极大的增长。在数码产品方面，八方数
码企划部经理崔捷表示，消费的热点集中在
中端的民用系列，其中 1400 元左右和 1800
元左右的数码相机比较热销；在手机产品方
面，各个卖场均表示中低端机型的人气最
高，中州通讯企划部经理王冲说，“在中低端
机型中，顾客选购的机型以性价比高的产品
为主。”

新亚手机连锁企划部经理王晓东介绍说，

新亚卖场春节期间一直开着，原以为不会有很
多顾客，谁知从初一店里就开始热闹起来，来
买手机的人络绎不绝，而且很多是成群结队赶
来的，一人买手机众人帮着参谋。

八方通讯企划部经理王建华说：“手机热
卖也有一定的传统消费心理在起作用。平时
省吃俭用，过年过节时犒劳一下自己，这仍是
很多市民的消费观念。”“春节期间商家照常营
业为顾客购机提供了方便，很多人把平时干不
了的事都攒到这时来做，买手机也是其中之
一。”长远手机连锁营销总监李明分析说。

今年春节，二七商圈的卖场仍然是销售
的主力军，但其他一些地段的卖场也纷纷崭
露头角，取得销售增长。河南迪信通负责销
售的庞宏强介绍说，北环路、花园路和碧沙商
圈的卖场表现突出，在今年春节市场均取得
了不小的增长。虽然相比二七商圈来说，它
们的总量较小，但是也代表了一种消费分流
的趋势。

晚报记者 冯刘克/文 吴琳/图

新亚闹元宵 宝藏等你寻
春节的热闹气氛还未消散，元宵节

又要到了。新亚手机连锁将在 2 月 7 日
至 10 日，举行闹元宵让利酬宾活动，顾
客购机就送手机三件套装和千元大礼
包，还能参与抽奖环节。另外填写新亚
的阳光服务卡，就可到新亚店面领取精
美礼品一份。

闹元宵，就离不开猜灯谜。凡在活动
期间参与新亚猜灯谜游戏，猜中谜底的消
费者即可到店内领取一份奖品。另外，在
各连锁店内还有寻宝大行动的神秘游戏等
您参与，找到宝藏就归您。

除此之外，新亚在活动期间还将推出
多款超低价手机，其中诺基亚 1208 仅售
199 元、七喜 Z13 仅售 299 元、摩托罗拉 L7
仅售 599 元，另外还有多款赠送话费的机
型备选。 王晓东

爱她 就IXUS她
佳能启动 2009 年情人节真

爱告白活动

近日，佳能启动的“爱她，就 IXUS伊克
萨斯她”情人节爱的告白征集活动为拥有
真爱的人提供了一个表达爱的浪漫平台。
从 2009 年 2 月 4 日到 3 月 12 日，只要登陆
佳能活动专区 www.canon. com.cn/love，在

“她”、“他”主题区上传本人照片并写出爱
的告白，就可以用全新的浪漫方式向另一
半表达你的爱意，并有机会赢取浪漫大
奖。2月12日前上传照片并发表爱的告白
的用户还将有机会赢得“2月 14日天生一
对奖”，捧得 IXUS 980IS红色限量版、佳能
炫飞SELPHY CP760各一台。 刘小

与往年春节相比，2009年春节黄金周的家电经济有什么亮点？记者通过
走访海信、创维、TCL、长虹、康佳、海尔等企业获悉，虽有多种因素影响，虽然
时值寒冬，今年春节黄金周期间，市民的消费热情仍然“激昂”，大多数企业在
谈及销售业绩时，都以“业绩创新高”来形容。 晚报记者 吴绍超/文 吴琳/图

国产电视：寒冬中“风姿绰约”

手机数码 春节劲舞

数字“叭叭响”
在全球金融危机的背景下,牛年的春节市场

格外引人关注。来自国美、苏宁等家电连锁商
场在初一至初七的销售数据显示:家电销售依然
保持了较好的增长势头,其中平板电视最为热
销,占到了家电总销售额的50%以上。

“今年的春节市场，金融危机的寒流似乎对
平板电视消费并没有明显影响，平板消费高峰
再次降临，海信电器再次成为大赢家,平板销售
市场占有率继续稳居第一,仅液晶电视的销售量
就同比增长了217.79%，再创历史新高。”海信电
器郑州总经理李振晓向记者兴奋地表示，春节
期间，海信集中力量发起了一轮“全程高清-蓝
光电视”的平板攻势，以差异化的高端新产品和
实惠的促销活动主打一二级市场；在三四级市
场，海信则积极开展家电下乡和平板下乡活动，
取得了非常好的市场效果。

去年表现生猛的创维电器公布的数据显
示，春节期间，创维在郑州共销出高端彩电5611
台，创下了历史同期最好水平，其中酷开液晶499
台，新品L02系列酷开液晶217台！创维电器河
南总经理文安德告诉记者，如此大的销售量，一
是跟消费者的人数在春节期间比较集中有关，还
有一方面就是厂家的促销力度比较大。

仅春节七天时间，河南销售 21300 多台液
晶，农村家电下乡销售 18600 多台，占比达到
14%左右。郑州TCL电器销售有限公司总经理
胡学军介绍说，因货源的问题，导致家电卖场大
部分样机都销售完了。其中40英寸、46英寸E9
超窄边系列液晶表现最为抢眼，销量占到整体液
晶销量的一半以上，成为假期销售的大亮点。

来自春节后最新的销售数据显示，家电市
场较去年春节不降反升。其中，长虹公司推出
的高清RM系列平板电视更是成为2009春节市
场的“明星”产品，以876、710、900等为代表的高
清RM系列平板电视的销量超过100%，率先迎来
了2009年平板市场的开门红。长虹电器郑州总
经理耿开华指出，长虹高清RM系列平板电视能
够成为春节市场的差异化产品，关键在于主动迎
合了目前越来越多消费者的切实需求。

春节期间，海尔推出的模卡电视取得了日
销 15000台的好成绩。郑州海尔彩电经理左栋
分析说，面对气候和经济的双重寒冬，海尔模卡
电视在全球市场上营造出火热的市场气氛，从
根本上抓住了国内外顾客的需求，并整合全球
资源进行快速响应。

根据全国零售门店上报数据，康佳仅在春
节期间彩电零售总额逾8亿元，最高日零售额超
过3亿元。据康佳电器郑州总经理寻燕透露，与
去年同期相比，康佳整体零售量增幅 154.9%。
其中 47 英寸、52 英寸规格大平板长势迅猛，同
比增长 501.5%、408.82%。旗下的新品高端机
LC42DT68AC，延续运动高清，打造超薄机身
3.5CM，其“暗香·韵虹”的中国特色设计引起广
泛关注，在牛年伊始销售创历史新高。

在过去的2008年，国产品牌已经夺回平
板市场半壁江山。而2009年春节一役，确定
了国产品牌平板市场的主导地位。随着全
球金融危机蔓延，日韩厂商纷纷减投裁员，
短期内无力在市场发起大动作。2009年整
体市场竞争格局趋于平稳，厚积薄发的国产
平板领先优势有望进一步扩大。据中国家
电资深观察家刘布尘分析，美国金融危机消
费者预期的下降，短期内可能存在一定的影
响。但中国自身经济状况较为良性。从行

业角度来看，明年彩电总体规模仍将保持增
长，其中液晶市场规模预计比 2008 年增长
24.2％。郑州TCL电器销售有限公司总经理
胡学军、海信电器郑州总经理李振晓、郑州
海尔彩电经理左栋、创维电器河南总经理文
安德、长虹电器郑州总经理耿开华、康佳电
器郑州总经理寻燕都纷纷表示，今年国产品
牌趁金融危机将大举反攻外资品牌，而国产
品牌作为中国平板市场的领军者，必将有大
的突破。

国产平板“强中强”

针对“国产彩电趁金融危机大举反攻
洋品牌”的文章，康佳集团总裁侯松容说：
“在2008年，国产品牌夺回平板市场半壁
江山。相信在2009年，中国平板企业将
奠定优势。”

点评：在过去的2008年，国产彩电利
用价格战、奥运会等有利时机在土洋之争
中着实“扬眉吐气”了一把，市场份额超过
外资品牌。目前，全球液晶面板的产能总
体过剩，导致液晶面板价格下滑和行业亏
损。这极大制约了拥有液晶面板生产线
的洋品牌，而对没有涉足面板产业的一些
国产品牌来说，将会在成本上取得超过洋
品牌的显著优势。

针对《“家电下乡”补助应用有壳的
“鸡蛋”原理》的言论，家电业专家洪仕斌
说：“家电下乡补助，可以采用部队的‘鸡
蛋’原理。”

点评：家电下乡能否很好地实施，能
否真正惠及于民就要打个问号了，而国家
13%的补贴能否一分不少地及时到达农民
朋友的手上就成了最大的疑问。因此家
电下乡补助应采用部队的“鸡蛋”原理。
因为鸡蛋是有壳的，就是经过的层级在
多，谁也不敢打破战士的鸡蛋，或者在鸡
蛋刺个孔“偷食”一点，那样证据确凿，就
会绳之于法。

针对《陈晓带领下国美更专业》的猜
想，国美副总裁何阳青说：“在陈总的带领
下，国美将更加职业化、专业化。”

点评：2009 年初，国美董事会主席由
执行董事兼行政总裁陈晓接任。这意味
着国美已确立以陈晓为核心的专业化、职
业化的管理队伍。并且形成一个“铁三
角”管理中心，“铁三角”的3个支点分别为
陈晓、魏秋立和王俊洲，此前这三方分别
在国美集团中处于不同的边界。现有的
管理团队分权而治，或许将让国美电器在
纷繁的利益掣肘中取得平衡。

晚报记者 吴绍超
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