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喜气洋洋的春节刚刚过去，爱意浓浓的情人节就
翩然而至。她带着憧憬、浪漫、温馨走进了期盼已久的
人们的眼中，让玫瑰的温馨、巧克力的香浓和领带的丝
滑带领人们走进一个甜蜜、温情的空间。

关于情人节的来由有多个说法，既有关于慷慨勇
敢的Valentine修士的罗马版本，也有缠绵悱恻、令人落
泪的基督教徒瓦沦丁版本。但无论这个节日的起源是
什么，当她来到中国就被演绎出来新的方式与内涵：她
不再仅仅是青年男女示爱的工具，也成为了众多已经
走在一起的伴侣沟通感情的桥梁；她不再拘于形式，只
送玫瑰和巧克力，也可以是本书、一支笔甚至是一句简
单却不失浪漫的话语。她的出现似乎带动了中国本土
的情人节“七夕”，让这两朵圣洁、美丽的奇葩一起绽放
在有情人的心中。

情人节走进中国的时日似乎并不是太长，然而其
发展势头却异常“猛烈”，从开始的沿海城市到偏远的
内陆城市，从热烈洋溢的年轻人到激情不减的中老年

人，她速如疾风，可是影响却细水长流，绵延不绝。这
个节日和圣诞节等其他洋节一样是个馈赠礼物的日
子，不过因赠送的对象更加特定，所赠的物品也更加固
定。各大商场、超市都将准备已久的节日礼物商品包
装上柜等待人们的光临，此刻无论是包装精美的巧克
力套装还是娇艳欲滴的火红玫瑰，都不再是以往商品
的亮晶晶，而是蒙上了一层让人遐想的梦朦
胧。

无论是叶芝的那首《当你老了》，还是李
商隐的那句“曾经沧海难为水，除却巫山不
是云”，多少中外数不尽的爱情歌曲，无不
抒发了爱情的忠贞与甜蜜。是历史的必然
还是时间的巧合？情人节恰恰定在春暖花开的
春季，她的生机、她的妙曼无不引发人们对于美
好生活的向往与追求。也就是在这样的暖春里，
祝福所有的有情人收获自己人生的“春天”。

晚报记者 谢宽 实习生 童聪

今天，透视情人节之“变”
又是一年情人节，“情人节”登陆内地已经有若干年的历史，但是翻阅过往，我们发现情人节这个熟悉的话题，却有着不熟悉的经历。曾经

被众多人批判的“过洋节”，如今依然维系着很好的市场，于是我们不得不坐下来，重新解读“情人节”的内涵，看看哪里发生了变化。
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会长兼秘书长宋向清

丹尼斯人民店店长张建

主持人：2月14日是西方的情人节，这个
节日给我们带来了什么？

宋向清：宏观方面，可以说是中西方文化
相互融合的一部分，这与我国提倡和谐社会的
构建相互吻合。世界和谐文化间的渗透、了
解、弘扬，是实现世界大同的重要举措，只有增
进了了解，进行了更多的沟通，矛盾才会减少，
观点才会一致；微观方面，消费者消费观念经
过长期的培养越来越成熟，越来越理性。

张建：情人节对消费者来说是一种消费
观念的提升，通过这几年发展，消费者也在进
步，包括商品、客层都在扩大。消费者清楚利

用情人节来表达爱意、谢意；利用情人节对爱
人情感的补偿，重新优化整合自己的感情。
重要的一点，现在的情人节，也由原来的一
对一只送给情人的模式变成一对多既送情
人也送给朋友模式，更加成为了扩大交际圈
的机会。

陈晓星：起初情人节是年轻人的专利，但
是如今的情人节更加的国际化，更加大众
化。这说明消费者正在逐步去接受它，因为
它不同于我们传统的节日，清明、端午等等注
重亲情，而情人节更加注重爱情，情人之间可
以借此增进感情。

主持人：在如今的市场中，商家的商机和
消费者的诉求点逐渐形成了统一，那么情人
节市场需要如何去做？

张建：情人节带给了商家无限的商机，起
初通过情人节的文化、起源等来引导顾客，提
供给消费者一定的购物思路。而如今商家更
加注重去整合情人节需要的商品，每一年去
发掘适合情人节的礼物商品，比如像情侣套
装、内衣、小家电等等。商家在情人节到来
时，尽量保持商品的充足，丰富商品的款式，
让商品更加的多元化，来迎合消费者的需求。

陈晓星：过情人节，消费者对消费还是有

需求的，但是关键点在于如何寻求合适的商品，
男孩、女孩或者已婚人士都会在这一时刻送上表
达感情的一种礼物，因此意义不同，礼物也就不
同。只有商家的商品更加的齐全，分层次、分含
义的礼品才能更吸引广大的消费者。

宋向清：要过好情人节，首先商家要了解情
人节的背景，解读其文化内涵，增添商家促销活
动文化底蕴；其次商家在组织情人节活动时，提
前做渲染情人节的气氛活动，以便使得在情人节
当日的气氛能达到高潮；最后在商品方面，可以
作一些多元的尝试，开发一些有中国特色的情人
节商品，让活动变得更具有中原特色。

情人节小额消费市场影响不大

主持人：在刚刚过去的春节市场中，春节市
场集中消费的过热，是否会影响到情人节市场
的需求，同时在经济危机的情况下，今年的情人
节市场会怎样？

陈晓星：经济危机的影响，虽说影响不大，
但是心里却蒙上了阴影，因此在过今年的情人
节时，作为消费者也会精打细算一番，只选对的
不选贵的，一块巧克力、一瓶香水，表达出恋人
的一番心意即可。和以往早早准备的消费宣传
相比，今年也只是简简单单的布置一番，虽说百
货商场的气氛比较浓厚，但整体感觉今年情人
节市场不是很火热。

宋向清：去年情人节与春节市场离的很近，
从购物、消费的角度，消费高潮仍然有持续性，
这时做情人节促销会更容易些。而今年春节的
集中消费也使得仍是消费主力的青年人感到囊
中羞涩，情人节后市场会逐渐变淡。同时，由于
受到经济危机，情人节期间的大额消费会受到
一定的冲击。像百货、服装、巧克力、鲜花这些
能体现亲情、恋情的商品小额市场受到的影响
应该不大。

张建：春节有春节的特点，情人节有情人节
的特点，由于文化的独特性，使得情人节商业化也
在不断显露。同时如今的情人节在年龄层次上的
影响范围在不断的扩大，因此，今年的情人节市
场，商家会一如既往展开促销攻势。作为商家，情
人节期间我们也在倡导送礼品，但不需要太贵。

情人节市场多元

嘉宾：

侃侃三人行










