
春节不打烊
现房引热销

与其他楼盘春节期间休市不同，海森·园景
湾春节期间依旧坚持正常开放接待客户。售楼
部人气旺盛，置业顾问平均每天都要接待近30
批次的客户，甚至比平常的工作日更为忙碌。
来访的客户中有大量的老客户，他们纷纷表示
趁着过年假期一家人都有时间，再过来好好了
解一下；许多新客户则表示，他们是在亲朋好友
的推荐下前来的，在经过详细了解后对项目的
兴趣也越来越大。

现房实景，亲眼见证，不少客户在现场参观
考察后，对海森·园景湾的建筑品质、室内格局，
以及已经落成的景观都进行了详细了解，触手
可得的现房机会，指日可待的品质生活，不必为
房屋是否会延期交付、质量有无保证等问题担
心，避免购买期房可能带来的风险，使得许多客
户当场下单购买。

现房对客户来讲是安全置业的保障，多
层则是客户提升生活品质的首要条件。据海
森·园景湾的工作人员介绍，他们曾经对很多
前来咨询的客户做过调查，绝大部分客户认

为项目纯多层、低密度、水系环绕，并且拥有
西区罕见的 37米楼间距，是生活居家的舒适
所在。另外，社区内配备的博爱双语幼儿园、
篮球场、乒乓球场以及西区最大的社区健身
广场、底商步行街，都让客户对社区品质十分
认可和好评。

高品质、低总价
超值性价比享誉西区

关注价格，更看品质，性价比才是硬道
理。海森·园景湾是海森地产 2008 年倾情
推出的纯多层精品住宅项目，也是海森地产
的开山之作，公司会聚一流的建筑设计和施
工团队，倾注全部精力和大量资金使本项目
精益求精，无论是在建材选用上，还是在建
筑施工、景观营造上，都用心于每一处细节，
因此海森·园景湾一入市就获得多方赞誉。
在 2008 年楼市降声一片的同时，海森地产
承诺决不降低品质，并以实景现房给客户更
多保障。同时项目还推出了一系列的优惠
措施，每平方米 2700 元的超低起价，使得首
次置业者非常容易接受，高品质、低总价、至

优性价比，让广大购房市民真正实现轻松安
家置业，提前体验现房实景卓越魅力。

海森地产“春阳行动”
为爱家升级

据项目负责人介绍，在春节成交的很多客
户中，一大部分来自于老客户介绍。项目负责
人感慨地说：“海森人希望，我们为业主提供的
不只是一处钢筋水泥的居所，而应该是始终舒
适的生活。现在，业主的幸福生活在此起航，海
森的服务也刚刚开始。为此，我们特别提出了

‘春阳行动’，对社区景观配套以及物业服务进
行全新升级。”

海森物业对社区的景观、商业配套都在不
断地完善和提升，春节前健身广场设施全部到
位，社区内景观也在逐步升级，在让业主享受更
加舒适、自然的优质居住环境的同时，也保证了

业主购买的物业不断升值。同时，海森物业特
别成立客户服务中心，建立客户服务体系，从真
实的客户需求出发，以楼盘走访、入户访谈、业
主调查为依据，全心全意为客户服务，为广大消
费者提供安全舒适的家居环境，成就了西区宜
居典范。

“春节前物业公司举行了年货大派送活动，
我们每个业主都领到了一袋大米、一桶 5升食
用油，还有精美的春联，每个过生日的业主还能
在生日当天收到一份蛋糕和生日祝福，所有这
些都让我们很感动。”记者在海森·园景湾项目
现场了解到，许多业主及来访消费者都对项目
的品质提升计划充满期待和信心。

现房成品、多层形态、综合配套、产品细节
成就海森·园景湾的高端品质。在 2009年，春
暖花开时节，海森地产坚持品质卓越升级，坚
持价格理性回归，以超值的性价倾动全城，引
发热销。

真正的先机不以时间为划分，唯以战略为考
量。作为有着主语力量的媒体，总是谋定而后
动，方能智取硕果。如何将我们的温暖体验分享
给更多关注楼市成长的人，又如何给予渐趋回暖
的楼市前瞻性引导，历经深思熟虑、智慧碰撞、精
华沉淀，终有“春语行动”。 晚报记者 王亚平

“春语行动”第一声：首届郑州
西区精品楼盘展示会

地产业正在遭遇的调整与洗礼丝毫掩盖

不了西区的沸腾之势，越多越多的开发商将突
出重围之略定位为进军西区，越来越多的购房
者将“住在西区”作为买房之第一要义，“人居
在西”也成为街头巷里谈论的话题。

然而这里却总是被人们所遗忘，展会的举
办地点愈加东移，西区消费者或者有意向居住
西区的百姓从来没有一场属于自己的专业房展
会。视角停留在此，我们发现了。于是，在这个
既悠久又现代，既厚重又时尚的区域，一场有针
对性、足够代表发展水平的展会即将登场，数十
家品牌房企热情盼望，招商工作异常顺利。

此刻只需记住：3月 6日～3月 8日，精彩
就在家门口上演。

“春语行动”第二声：2009中原
楼市大调查

面对渐趋理性的行业，我们需要用务实的
心态、真实的数据描绘一个鲜活的楼市现状，
以求实现信息对称后的买卖有机互动。

作为该行动的重要组成部分，2009中原楼
市大型调查活动将详列数个代表性问题，通过
电话、网络、问卷采样的方式，向本地市民、开
发商、专家、业内人士调查问询当前中原地产

的热点问题，同时也将邀请全国地产行业的部
分专家学者和开发商参与其中。最后由专业
调查公司进行统计分析、把脉当前楼市。

这是前所未有的一次调查活动，涉及范围
广泛、参与者众多，目的在于帮助企业把握住
真实的市场脉搏，帮助消费者理性认识眼下的
楼市状况及未来更长时间的发展趋势，促进行
业的健康、和谐与有序迈进。

“春语行动”第三声：第14届
（2009春季）郑州住交会

这不仅是品牌展会的延续，它还是一次关
键性的、不同寻常的、值得期待与参与的行业
集会。它秉承郑州第一房展的品牌，汇聚行业
精品，是凝结中原楼市智慧的集大成者。

在这里，你将体会到勃发的生机，和煦的
阳光与融融的春意，全市的责任房企极力参
与，阳光售房、优购会会员逛展、高端客户看房
团、购房智囊团等亮点助力，不难想象的是充
沛的人气与可观的成交量。

…… ……
“春语行动”声声不息，不间断的呐喊只为肩

负的“责任”二字，这个春天，我们需众志成城！

1000万征名点燃楼市一把火

今典集团要突围旅游地产？
2月 16日，今典集团高调宣布为其旗下的

三亚湾红树林酒店重金征案名，涉及奖金高达
1000万元。业内人士说，如果放在前两年，别
说是 1000万，就是再多的资金征集案名，在热
闹的地产行业都不是新鲜的事情。但是此时征
名的主角是在地产最热闹时期退身转做其他的
张宝全和他的今典集团。更为关键的是，活动
的发生背景刚好是地产业一片寒冬之时。

“未来几年，今典集团的地产业务将由原来
的住宅开发为主向旅游度假地产全面转型。”征
名活动现场张宝全如是说，此次经济危机对于
地产行业的影响让其更为坚定了开发模式的战
略转型。据悉，今典集团在北京、三亚湾、青岛、
无锡等地均已布下阵营。

张宝全解释，不管是商务或者旅游，一定都
是由度假生活来带动的。案名是一个社区的旗
帜，还是城市文明的一个有机组成部分。

据接近今典集团的市场人士透露，“红树林费
尔蒙酒店”位于海棠湾的中心区，是继阿联酋迪拜
闻名世界的“帆船酒店”之后，全球第二座七星级标
准的高端酒店。对此，市场人士分析，张宝全征的
不是案名，而是客户。在目前市场低迷的形势下，
千万元征名，张宝全要点燃楼市一把火。 王红莉

从左图数据可以看出，郑州商品住宅自2
月9日以来，成交量有了稳定的提升，那么是
否意味着郑州楼市已经回暖？

合富辉煌（河南公司）分析认为，这种状况
一方面源于传统节日春节使人们生活重心转
移、外地人员的返郑无形中增添了楼盘的人
气；更主要的是各大楼盘利用元宵节、情人节
展开营销活动，利用一口价、送月供、低首付等
促销方式达成成交，事实上消费者也从中得到

单价降低、总价负担减小的实惠；另一方面现
在郑州多数商业银行已经接受了存量房贷客
户利率调整申请。所以，房价已达到预期价位
和月供的减少使部分消费者决定出手。

有调查数据显示 72.4%的受访者表示看
好郑州楼市的发展，但目前面临的经济危机削
弱了一部分客户决定购房的信心，更加谨慎地
考察潜在的购买对象；另一方面，心理上买涨
不买跌的消费习惯也让客户继续持币观望。

此外，深圳市泰辰置业顾问有限公司通过
对往年的数据分析发现，2006年至2008年，农
历春节均在当年的2月份，当月的销售量也出现
了明显的下降，但春节过后的3月，无一例外地
出现了销售量显著上升的现象。说明了郑州楼
市目前成交量上升的原因一定程度上要归功于
季节因素。因此，泰辰认为，是节前集聚的有效
需求在当下出现了相对集中的释放，而并非简单
的断定楼市出现了全面回暖。 晚报记者 梁冰

外埠新闻

多层、现房才是硬道理
——海森·园景湾牛年开门红，新春爆喜热销

在春暖花开的新春时节，位于建设西路与西环路交会处的海
森·园景湾销售中心人流熙攘，门庭若市。据了解，海森·园景湾
春节期间共销售房源56套，以理性价格、卓越品质，以及现房实景
的绝对优势，迎来了牛年开门红。取得如此佳绩不仅是对海森·
园景湾过往热销的延续，更进一步开启了人们对海森地产“品质
升级、再创佳绩”的新期待。
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近一周郑州楼市每日成交量 交易量上升，全面回暖仍有差距数据快递》》》
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2009 春语行动·首届郑州西区精品楼盘展示会
时间：3月6日～3月8日 地点：建设路与桐柏路交叉口大商超市广场


