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赛博数码广场本周有场招聘会

6000个岗位等你
本周，赛博数码广场有场持续 3 天

的招聘会，共提供 6000 多个工作岗位，
涉及 IT、软件和营销类等三类人才，时
间是 2 月 20 日至 2 月 22 日（周五至周
日），每天 9时至 16时，地点在科技市场
赛博数码广场（东风路与文化路交叉路
口）。

据了解，此次“2009春季 IT大型人才
招聘会”由河南汇通科技人才市场主办，
旨在促进 IT人才交流、帮助毕业生充分就
业，本次招聘邀请有思达高科等百家高科
技企业到场招聘，招聘岗位有软硬件工程
师、技术维修、网站开发、网络工程、平面
设计、办公自动化、行政、人力资源、财务、
店面销售等。 钟飞

迪信通力推学生手机
春节过后，随着各大高校学生返校，

迪信通针对学生开展的促销活动也开始
展开。迪信通提早为此次“学生开学购
机潮”做好了准备，此前已经充分调动各
方面的货品储备和大量的礼品，期望用
这一方式提升其在学生手机市场中的竞
争力。

活动期间，迪信通除了开辟学生特
惠通道外，还在店内举行学生购机送
SIM 卡活动，另外再免费赠送艺术照写
真海报、时尚镀膜、图铃下载、珍珠饰品
等。迪信通还为学生准备了众多的特
价机型，包括 99元的品牌手机敞开卖。
学生凭学生证购机再优惠 50 至 100 元
（特价机除外）。可见，迪信通对今年的
学生市场是志在必得，试图用手机低
价、购机保三年的方式把市场催热，培
养学生对迪信通的购机忠诚度。

徐丹

佳能2009年春季新品发布会

在京举行
2 月 18 日，佳能（中国）有限公司在

北京举办了 2009年春季新品发布会，发
布会的主题为“你好，色彩”。发布会上，
佳能全面发布了涵盖旗下小型数码相
机、高清摄影机、移轴镜头、高清投影机
产品的 17 款数码影像新品。包括拥有
领先色彩处理能力、全新时尚外观设计
并具备“智慧 AUTO”模式的四款 IXUS
伊克萨斯系列新品和四款 PowerShot 博
秀系列新品；采用佳能先进影像技术，为
用户带来更高影像质量和更简便操作的
五款高清摄像机新产品；采用全新 TS旋
转机构、更加自由组合倾角、偏移效果的
两款广角和超广角移轴镜头；以及体现
佳能卓越光学科技、具备领先影像画质
的两款高清投影机产品。 钟飞

TCL首台液晶模组下线
日前，TCL集团在惠州仲恺国家级高

新技术开发区隆重举行首台液晶模组下线
仪式，同时液晶模组整机一体化二期工程
也于当日破土动工。该液晶电视模组项目
是目前国内彩电行业独立投资规模最大、
技术最为完备的模组整机一体化项目。该
项目的投产，标志着以TCL集团为代表的
中国彩电业，在建立新兴的平板电视核心
竞争力和实施产业整体转型升级方面迈出
了关键一步。

TCL集团董事长李东生表示，“发展液
晶模组项目是TCL坚定不移的发展战略，
目前TCL在模组生产核心技术的掌握及人
才引进培养方面已经做好充分准备。TCL
液晶模组的量产将会使整机制造成本进一
步降低，从而使整机产品拥有更强的市场
竞争力。”

晚报记者 吴绍超 李红卫

“家电节”里淘低价
“新品上市 样机甩卖——国美电器彩电全

场6折起！”直爽的河南国美电器总经理刘昆告
诉记者，自 2月 21日至 3月 1日，河南国美将在
全城各门店开展“2009国美电器平板电视‘炫
彩盛典’”活动。目前，各大彩电品牌2009新品
采购工作已经完成并全线上架。部分样机机型
将进行尾货甩卖，全场彩电 6折起销售。本周
末，绿城消费者可以尽情地在国美体验大屏幕
平板电视带来的视听享受。同时，河南国美举
办的春季家装节厨卫专场也将带来一场优惠大
潮。而河南永乐电器总经理丁宁则放言：“永乐
电器‘2009春季彩电节’震撼启幕之际，彩电最
高降40% 。”

据丁宁介绍，随着2009年新品机型的陆续
上架，在永乐电器为期两周的“2009彩电节”活
动中，将有大量畅销型号进行特价让利销售，部
分样机机型将进行尾货甩卖，全场彩电最高降
40%。本周末彩电节的促销力度非常大，海信、
创维……20多个中外彩电品牌纷纷参加永乐
彩电节的促销活动，整体价格下拉了 30%左
右。与此同时，苏宁电器伴随着其2009年全国
春季家电节的强势升级，目标直指“返校经济”，
河南苏宁电器新任掌门人王军认为，随着本周

省城各大中小学校已全面开学，“返校经济”开
始升温。笔记本电脑、数码相机、手机及一些精
品小电器又成了学生消费的热点。“合资手机低
至 199元，学生购机有特权”，苏宁在行业内首
推3C省钱达人计划。玩转时尚“零”花钱，将分
期付款进行到底是本次家电节中最大亮点，苏
宁通讯、数码、电脑将合力下挫市场价格普惠绿
城消费者。而五星电器春季新品汇也在本周开
幕，其中特别推出的一系列3C新品以满足学生
的消费需求为主体。

活动期间，学生消费者凭学生证购买手机、
数码、电脑产品，价格优惠的基础上同时享受免
费的系统安装及调试服务。此外，据河南五星电
器总经理战卉介绍，随着节后春季家装市场日趋
红火，从本周开始五星电器将同时开展以“美味
开春，09厨卫新品推介会”为主题的厨卫节活
动，届时五星电器将联手老板、方太等主流厨卫
品牌，最高直降400元。与五星电器相比，大商
电器一年一度的厨卫节也于本周末正式启动，大
商电器河南大区总经理房福京直言：在本次厨卫
节里，大商电器将进行开春以来第一大型让利促
销活动。据其介绍，消费者凭大商电器以往购物
发票，无需购物即可领取价值100元的购物优惠
券；厨节类商品购机即送礼；全场购物单件满

300元起即送洗涤礼盒，满8000元送蚕丝被+400
元通用券；同名发票累计满13000元送19英寸液
晶，满50000元送42英寸液晶。

以旧换新各有招
河南永乐电器总经理丁宁告诉记者：永乐

电器“超限燃气热水器紧急更换公益贴补”行
动，将于 2月 20日至 3月 15日在全市范围内展
开，届时凡是使用燃气热水器超过 6年以上的
用户，持有效票据到郑州永乐电器任一卖场更
换购买新机，可享受 200元的公益补贴。不仅
如此，永乐春季彩电节还适时推出了彩电“以旧
换新”活动以及永乐联手携程旅行网推出：凭永
乐会员卡注册即可获得100元携程度假抵用券
的增值活动。河南苏宁电器总经理王军直言，
新年新气象，新学期新期望，苏宁 3C本周着重
推出独具娱乐功能的款型，如手机可扩容、自由
添加软件款型，电脑内存、显卡、鼠键优化配置
的机型，数码如MP4、市场反映较好的数码相机
等，为消费者免费提供体验和导购。河南五星
电器总经理战卉笑言：我们联合A.O.史密斯、阿
里斯顿、万和、万家乐、神州等名牌燃气热水器
开展的以旧换新活动，最高直降600元，为消费
者带来最大的实惠。

为方便读者购买上网本，本报与明
基河南办事处联合举办“聚便宜”团购
活动，参加此次团购活动的读者购买上
网 本 可 比 市 场 价 低 100～200 元 。 团 购
详情如下：

团购时间：2月20日～3月10日
团购数量：10台起
团购机型：明基 10.1英寸双硬盘便携蓝

牙上网本U101
机器配置：CPU：Intel Atom 双核处理

器 N270
内存：1G
硬盘：全球独特双硬盘SSD+HDD,可无线

扩展市面上独一无二的双硬盘上网本。用
SSD来装载Windows系统文件，营造稳定、高
速操作环境的同时，又能用HDD硬盘来存储
海 量 资 源（此 次 团 购 机 型 硬 盘 配 置 为

16GSSD;
16GSSD + 160G;
16GSSD + 250G
三款）。全球首
款 10.1英寸笔记
本 ，采 用 16：9
LED 屏幕，8 毫
秒 极 速 响 应 时
间，内建蓝牙，无
限沟通，内置130
万摄像头，内建4
合 1读卡器，3个USB接口，90%标准尺寸键
盘，正版 WindowsXP Home Edition。

团购价格：2999元起
团购特别礼品：明基原装双面防震内胆

包+U101酷炫环保包（四色选一）
钟飞

眼下，国家相关部委为“保增长、促内需”
而推出的“家电下乡”政策，据悉，从今年2月1
日起，“家电下乡”工作开始在全国推进。

在“家电下乡”大潮中，家电巨头格兰仕，
因其先发制人而备受关注。格兰仕大力自发
推动自主创新的“大篷车”活动，针对农村市
场实际需求，利用“性能价格比最高”策略全
面积极进攻农村市场的举动，被业界誉为“家
电下乡”中的“格兰仕现象”。

据介绍，早在2000年，格兰仕就已觉察到
农村市场几乎一片空白但却潜力巨大。

为此，先人一步，格兰仕启动了“大篷车”
全国家电下乡活动，以微波炉主攻三四级市
场，整合自身的营销、企划、技术、售后服务等
环节的专业人员，联合代理商、分销商的力
量，将质优价廉的产品，以企业自主创新的营
销方式，大篷车先期送到农村市场。

“出手快、定位准、降价狠、形式活”，是业界
对格兰仕下乡战略的精确描述。通过大篷车活

动，格兰仕抢先竞争对手之前，发力农村市场。
据介绍，格兰仕针对农村市场，开发出优

质、低价、符合农村消费者使用习惯的新品
另外，格兰仕还祭出“物美价廉”大旗，

主动将更优质的产品以更低廉的价格通过
“大篷车”活动送到三、四级及新农村市场，让
消费者从企业总成本领先优势中直接获益

此外，“大篷车”的形式灵活，注意因地制
宜，因势利导，在不同的地域、不同的市场一
定有不同的“大篷车”活动方式、不同的价格
策略和不同的产品选择。

据悉，微波炉在北京已成为家电下乡正
规军，作为冰洗行业的新军，格兰仕已有多款
冰箱、洗衣机，成功入选国家家电下乡项目，
在近期，格兰仕多款空调也参与了国家家电
下乡项目竞标。一旦国家家电下乡项目全面
扩军，将微波炉、小家电等产品纳入其中，格
兰仕在家电下乡大潮中形成的先发优势，或
将更加明显。 晚报记者 李红卫

每周每周声音声音
周厚健：企业文化才是核心竞争力
最好的营销不是卖产品的技巧，也不

是如何打价格战，或者如何和商家搞好关
系，最好的营销是如何做好产品。而无论
是资金的投入还是人才的支持，都需要成
为企业的文化，形成企业的氛围。海信董
事长周厚健就企业的核心竞争力话题做了
精辟论述。

李东生：“家电下乡”给企业提供新机遇
“家电下乡”中标的企业应该信守

承诺，这不仅把惠民政策的阳光播撒
在农民群众身上，而且给家电制造企
业和流通企业提供了新的发展机遇，
同 时 ，对 家 电 产 业 发 展 起 着 推 动 作
用。TCL 总裁李东生在 TCL 的彩电、
手机等产品走进农村千家万户的启动
仪式上指出。

刘福中：多因素致日系家电亏损
日本家电企业亏损严重，主要是金融

危机的发生，使得全球消费购买力下降;日
元的不断升值，使得产品出口利润下降以
及销量的下滑，也是导致日本企业亏损主
要原因之一。针对“日本家电全军覆没”、

“‘高品质’是日本家电失败的原因”等多种
质疑论调，中国家用电器协会副理事长刘
福中发表了自己的看法。

罗斌：2009年企业怎么做广告都是死
因为 2008 年透支过多，2009 年出现

集体失血。所以，缩减 20%甚至更多的
广告费是必然的，至于机会，这跟股市
一样，在经济没有复苏之前，任何机会
都是一个冒险或者陷阱，特别是对于那
些没有任何资本优势的企业而言，抄底
不可取。华帝品牌总监罗斌就“传统制
造业面临寒冬并集体进入了更严酷的
2009 年”时表态。

李兴浩：用信心和进攻开拓市场
从利润来讲，自有品牌的利润要低

于贴牌生产，二者相差一个点的水平，
因为很多外国人还是不认可中国产品，
这也是为什么业界常说做自有品牌出
口是“做得快死得快”。所以，对于中国
家电企业来说，“走出去”第一步是“借
船出海”，成熟之后才是做自有品牌。
同时要明确的是，要不断提高自有品牌
产品的出口量。志高空调董事长李兴
浩就“自有品牌在开拓国际市场方面的
做法和经验”时如此说。

晚报记者 吴绍超

明基上网本 团购“聚便宜”

中原家电市场一如目前的天气：节前随着气温迅速升高，小阳春的天气催开迎春花也似乎催升了节前的火红消费高潮；而节后的
天气倒真真的来了一个倒春寒，而卖场内的人气也一如天气般冷落人稀，也正基于此，各大卖场本周纷纷推出各式“家电节”，力图以新
品、超低折扣等生猛招数，在细雨与飘雪的日子打造一个家电消费喜人的春天！ 晚报记者 吴绍超

五连锁PK“家电节”

“大篷车”领跑“家电下乡”“大篷车”领跑“家电下乡”
解读“保增长、促内需”中的“格兰仕现象”解读“保增长、促内需”中的“格兰仕现象”


