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在执委会面向社会发布的市场化运作方案
中，项目包括大典全程合作伙伴、大典各单项活动
承办、冠名及协办，大典现场站位、现场方阵和相关
的证卡、导示指南、办公用品、指定商品、礼品等。

其中全程合作伙伴需赞助金额为 1000万
元，而大典给予其的回报方式也颇为诱人，比如

大典开始前播放其形象宣传片，企业领导人可
享受贵宾待遇参加欢迎晚宴，拜祖议程中可参
与敬献花篮，企业可组织 200人方阵打出企业
标志参与拜祖活动，大典直播结尾处注明“鸣
谢”以及参加在北京举办的新闻发布会并致辞
等16项回报条件。

拜祖大典3炷高香1只花篮被买走
大典市场化运作方案初步得到市场认可，目前已签约入账400多万元

己丑年黄帝故里拜祖大典
将在3月29日（农历三月初三）
隆重举行，届时，北京奥运会冠
军、抗震救灾英模代表、“神七”
航天员将亲临现场，同时今年也
大规模尝试了市场化运作内容，
比如拜祖９项议程中拿出 3 只
花篮、4 炷香实行市场化运作。
昨日，拜祖大典招商工作正式启
动，有知情人士向记者透露，进
行市场化运作的 4 炷高香中已
有３炷被人以每炷 100 万元的
价格买走。

晚报记者 程国平 孙娟

庆典市场化运作郑州有经验
作为国家级非物质文化遗产，己丑年

黄帝故里拜祖大典的主题是：同根同祖同
源，和平和睦和谐。活动将于 3月 28日至
3月 31日举行，今年的黄帝故里拜祖大典
将坚持稳中求新、新中求好的原则，体现时
代性，保持民族性，争取使黄帝故里拜祖大
典这一文化品牌得到固化、亮化和强化。

今年拜祖大典的一大亮点就是，首次
尝试市场化运作方式。据己丑年黄帝故里
拜祖大典郑州执委会有关负责人介绍，进行
市场化运作，一是为大典注入活力，可以使
政府办节庆逐步向社会化过渡，二是可以从
市场的角度检验大典的社会认可度。

从去年的第十届亚洲艺术节开始，郑
州就着手进行了大型庆典活动市场化运作
的尝试，并积累了宝贵的经验。今年拜祖
大典总体方案设计时，就把市场化运作作
为重点列入总体规划。

最令社会各界关注的则是拜祖主体活动
中的净手上香与敬献花篮，因为今年执委会不
仅拿出大典议程中的3只花篮、4炷香进行市场
化运作，而且当天晚上在黄帝故里景区举办的
《黄帝颂》音乐盛典中的9炷香全部面向海内外

进行市场化运作。
记者了解到，拜祖议程中花篮和上香均是

每个（炷）100万元。而音乐盛典中的9炷香，第
一炷70万，其余每炷50万元。这样计算，仅上
香和敬献花篮可运作的资金就达1170万元。

另外，郑州市和部分市政资源也面向企业
招商，市内全部的主干道和 80%的次干道所有
灯杆广告都参与市场化运作，为省内外企业提
供独特的拜祖大典市场营销平台。

据统计，我市共拿出1万多个灯杆广告位，
分成 35个路段公开标价。由于有亚艺节上的
经验，灯杆广告位格外受宠，方案刚一开出，就
有7条繁华路段的广告位被人买走。

昨日，记者通过相关渠道了解到，拜祖大
典首次市场化运作受到社会各界的广泛关注，
许多广告公司对花篮、4炷香的“拥有权”兴趣
浓厚，其中 3炷高香、1只花篮已被相关人士买
走，只是目前不便公布买走人的相关消息。同
时，大典筹备工作从 2月 11日正式启动以来，

经过 10多天的试运行，市场化运作方案得到
市场的认可，目前已签约入账款物合计 400多
万元。

己丑年黄帝故里拜祖大典的市场化运作
由执委会办公室负责，任何企业和个人都可以
参与，咨询电话67809823。

拜祖仪式中一炷香标价100万

全程合作伙伴需赞助1000万


