
2009 年车身的主流色彩会有怎样的变化
呢？调查结果显示，近三成的被访者选择了银
灰色。其次，不足二成被访者选择了黑色。与
2008 年相比，主流色获得认同的比例有所上
升。红色的支持率有明显上升，汽车厂家在宣
传上的广告语就非常明显，例如新君威的“当
红问世”、新思域的“人生需要一点红”，针对的
主要是年轻人群。而深浅两种蓝色则有所下
降。带有金属感的车型比例一直在增加。

而从全球汽车市场来看，白、黑、银这三种
基础色系仍占主导地位。在欧美市场，银色与
黑色和白色同为汽车主导颜色。2008 年北美
售出的新车中，白色占20%，黑色和银色的占有
率均为17%。在欧洲市场，黑色仍占统治地位，
白色和银色紧随其后。俄罗斯市场则是银色
引导潮流，新购汽车中有30%为银色，其次是黑
色、红色、绿色。

代表车型：新君威、新思域、长安马自达3
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借势奥运会，今年的运动风将越刮越猛，外观时尚动
感、动力强劲的运动车型仍会成为市场宠儿，加上越来越
多汽车赛事的举办，使追求汽车的运动性能成为时尚。为
了迎合这样的趋势，汽车厂商在自己的产品中将融入大量
的运动元素，甚至推出纯粹的运动汽车，各款冠以“运动
版”的改款车型更是不计其数。

今年在车的风格上，除了运动还多了一股复古潮流。最
近几年时尚界复古风越刮越劲，汽车设计师也开始凑这个热
闹。“复古”，但并不是完全重复过去，而是在继承的基础上有
所创新。中级车走硬朗风，是今后几年的发展趋势。

另外最受年轻消费者喜爱的莫过于跨界风潮。对于
crossover跨界车的概念，我们已经不陌生了。常规来讲，跨
界车就是轿车与SUV的结合体，兼具轿车的舒适性，燃油的
经济性，又有SUV的良好通过性与操控性能，在空间上也会
比传统的轿车大很多。像丰田的RAV4、本田的CR-V、铃木
的SX4和东风日产的逍客、奇骏，都是跨界车的典范。东风
日产市场部部长杨嵩说到现在的跨界和运动潮时表示：“东
风日产运动技术方面要有一个先进的技术做支撑才行，所以
从东风日产来讲，我们会看需求，适时追求不同车型，以体现
品牌的动感和活力，以及给消费者带来驾驶的乐趣。”看来，
中国汽车细分市场的培育才刚刚起步。

代表车型：梅赛德斯-奔驰E级SUV GLK、RAV4、
CR-V、逍客、奇骏。

现如今的汽车，再不是简单的“钢铁硬
汉”，更不是“四个轮子加一个沙发”了。伴随
着前卫造型以及顶尖科技大量运用，汽车的表
情变得丰富而灵动起来。

其中，比较突出的是车身线条的变化。为
了丰富汽车的表情，设计师会更多运用曲线，
而不是传统的直线。例如，伊兰特悦动将老款
伊兰特车身中的直线改为波浪形线条，使新车
更灵活、时尚。马自达 2、马自达 3则把车身腰
线淡化，使整车显得更加玲珑。这引领了一个
潮流，现在几乎所有新车型都把腰线淡化了。
长安福特销售公司副总经理刘淳玮在谈到 09
款福克斯的观点，也许能代表现在汽车设计的
趋势：“在外形上，我们加入了更多动感设计的
元素在里面，可以看到整个外形上是非常地时
尚，更代表了一些激情在里面，这更加符合年
轻人的审美观点。”

还有车灯。过去，采用卤素大灯的汽车基
本是睁着两只“圆眼”，随着氙气大灯(LED)的出
现和更为广泛的采用，汽车车灯造型也发生了
很大改变。氙气大灯比普通卤素灯的可塑性
强很多，令车型个性更加突出。比如说，老雅
阁采用的是三角眼造型，采用氙气大灯的第八
代雅阁设计成细长眼睛。

代表车型：悦动、马自达2、新福克斯、第八
代雅阁。

2009潮流趋势——外形篇

淡化腰线 个性车灯

虽然短期内汽车内饰不会有大的突破，但科技的进步、环保理念
的深入人心和设计思维的突破，还是为汽车内饰带来新的气息。

在汽车内饰方面，今年有两点值得关注：一是科技感元素的运用
会更广泛，数码显示技术、航空技术的设计概念会大量运用到汽车设
计上。譬如，通用在其新车上加装个人媒体中心，管理车主的信息、
资料。二是室内设计元素将在汽车内饰上被大量利用。室内设计重
视绿色、环保概念，喜欢靠灯光营造氛围。

在材质或质感上，消费者对金属色内饰的喜爱程度最高，近半数
被访者认为金属内饰将会引领潮流，另有近四成被访者青睐皮革内
饰，而桃木内饰风光不再。金属内饰给人成熟、厚重的感觉，让消费
者觉得质量好、档次高、有一定的品位。

代表车型：蒙迪欧-致胜、新君威、奔驰C200

2009潮流趋势——内饰篇

金属当道 科技融合

第一汽车·重磅B04 20092009年年33月月1111日日 星期三星期三 统筹统筹 李伟利李伟利 编辑编辑 王美华王美华 校对校对 王泓王泓 版式版式 王艳王艳

Tips：就像国际上流行的中国风一样，东

方丹凤眼显得更时尚更有味道，汽车亦是。

Tips：在世界金融危机的背景下，闪耀的材料从某种色

彩上来讲也为人们带去未来的希望。在2009服装流行趋势里，
金属色首当其冲。

Tips：满园春色关不住，自己喜欢什

么颜色就选什么颜色好了。

Tips：毫无疑问，2009年，汽车还将继续刮起一股“运动风暴”。

如同发布每年每季的服装流行趋势一样，汽车趋势也流行起来。2009年用得更多
的一个词是理性，理性回归，所有人都在考虑自己到底需要什么样的车。购车逐渐发展
成多样化的消费趋势。从年龄看，青年消费人群的需求丰富多样；消费者年龄越大，关
注点越集中。 晚报记者 王美华 陈栋


