
过去人们一直在关注各大家居卖场之间
的比拼、厮杀，随着市场的逐渐成熟，强者愈
强，强者之间在竞相开店、争夺客源的“较劲”
之下，还藏着一股暗流——合作，而这种合作，
目前更能吸引人们的眼球。

在很多业内人士看来，红星美凯龙、居然
之家等全国连锁性大卖场的一大优势就是掌
握了渠道，与各大品牌厂商签订了联盟协议，
共进共退，攻守同盟，从而得以能够在全国跑
马圈地，进行快速扩张。

如今，除了卖场与品牌厂商结盟合作外，
卖场间的合作成为业内关注的新焦点。今年2
月，红星美凯龙与居然之间的牵手一度被传为
佳话，业内高呼家居“竞合时代”来临。“同行间
的竞争肯定一直存在，但发展到一定程度，品
牌之间的强强联手更有利于发展，开展合作也

是不可阻挡的潮流。”
虽然同行也是朋友，但对于本土品牌来

说，要想在这轮新的战争中不被外来大鳄打
垮，巩固“大本营”是不可松懈的工作，否则必
将走向寂寞，黯然退场。李治国认为，本土企
业需要加快自身品牌国际化的步伐，稳固和提
升在市场中的地位；同时，还要加快结构、业态
升级，实现市场资源优化。

“本土企业在应对时也要注意谋略，要遵
循企业的发展规律”，在杨宏宇看来，不论企业
的名气大小，对消费者来说，最关心的还是这
个卖场能否提供同等优质的产品和贴心的服
务。尤其是随着消费者的逐渐成熟，消费之前
总会货比三家，如果在激烈的市场竞争中不能
迎头赶上，最终也会被消费者抛弃，被市场所
淘汰。

一直以来，中原家居卖场业安逸有余，竞争
不足。尽管在多年的发展过程中，郑州家居建
材行业也在竞争与融合中稳步推进，但相比红
星美凯龙、居然之家、好百年这些巨头的全国跑
马圈地来说，这只是一些小冲突，只是春天里的
毛毛细雨。

“一方面是要做出自己的特色，一方面也要
勇于迎接挑战”，面对全国性家居连锁巨头的扩
张，五洲精品陶瓷城总经理周红军认为，练好内
功，主动出击，抢占自己的市场份额才是应对的
好办法。“五洲的优势是专业，是中原陶瓷品牌的
总部基地，今后的发展方向是专业化与精品化。”

本土的家居建材卖场正在纷纷谋求改变，
升级、改造、错位经营成了被频繁提及的关键
词。在新家居建材商场，新一轮的商场升级改
造正在进行。杨宏宇告诉记者，商场在进行新

的整合，会引入一些新的品牌，“新家居是郑州
第一家将建材商品装进卖场的商家，产品多定
位于中档，在产品业态方面，会与居然之家、好
百年等形成互补。”他表示，新家居今年或者明
年将会在郑州再开一家新店，并规划 5年内在
全省建成8家卖场。

据透露，凤凰名优建材城18万平方米的新
卖场也布址在郑汴路附近，并已基本成形，预计
会在今年五一期间开业，这将是凤凰名优建材
城一次新的跨越。

而今年年底，中博和美国福蒙特公司投资
6亿元兴建的中博（福蒙特）家居物流园也将在
商都路与京珠高速交会处拔地而起。物流园将
中博广场内现有的批发商家容纳后，市场老区
将进行大规模升级改造，中博家具广场的整体
档次将再上新台阶。

面对巨鳄的强势扩张，本土的家居建材卖场正在纷纷谋求改变，升级、改造、错
位经营成了被频繁提及的关键词

合纵连横 企业应对也要谋略

合作与竞争都需要谋略，不论企业的名气大小，对消费者来说，最关心的还是卖
场能否提供同等优质的产品和贴心的服务
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时代 品牌与实力的张弛
在国内家居大腕策马纷至逐鹿中原后，本土企业是“师夷长技以自强”，还是全新升级“师

夷长技以制夷”？这不是个是非题。而郑汴路沿线对于郑州家居卖场行业来说，是行业竞争与
融合表现最为明显的区域。外埠品牌与本土企业、全国扩张与区域根植、理念营销与产品特色
之间，每天都在上演张与弛的营销会战。 晚报记者 袁瑞清

（上接B18版）

高端家居建材卖场“合围中原”系列报道之

红星·美凯龙
第七代家居卖场完整服务
郑州红星·美凯龙全球家居广场是“红

星·美凯龙”旗下的第七代卖场，经营面积20
万平方米，集家装、建材、家具、饰品等。目前
其二期工程正在进行，建成后将以建材产品
为主，完善其产品体系，今年元旦前将开业。

居然之家
换位思考，以消费者为主导
居然之家是国内家居卖场的龙头型企

业之一，在全国已拥有 14家店面。去年 11
月，居然之家曾以5900万元的价格买断了央
视一套2009年部分黄金标段广告，占据了国
内家居建材行业内品牌宣传的头把交椅。

凤凰名优建材城
龙头企业全新升级

凤凰城是中原本土建材企业的杰出代
表，曾在 2006 年商务部公布的全国首批重
点联系市场中作为河南省唯一一家建材类
批发市场榜上有名。凤凰名优建材城18万
平方米的新卖场也布址在郑汴路附近，并已
基本成形，预计会在今年五一期间开业，这
将是凤凰名优建材城一次新的跨越。

好百年
首推“online-offline”商业模式

好百年是国内知名的家居连锁企业集
团，创立于 1998 年，植根深圳，服务全国。
好百年一直是“品位生活”的代名词，是社会

中高端消费群的代言。它所拥有的三大家
居零售品牌：好百年家居、美庭品位家居、百
年办公超级商场。

新家居建材商场
核心区位聚拢人气

新家居建材商场地处澳柯玛（郑州）国际
物流园区黄金位置，紧邻郑州建材市场商都路
（原郑汴路），占据郑州新老建材市场的中心位
置，邻世界500强麦德龙和肯德基，商业氛围
高度聚集。新家居建材商场总面积5万多平
方米，是中原地区目前面积最大的建材商场。

郑东建材家居城
复合型商贸物流中心

郑东建材家居城首期开发 1000 亩，主
要经营建材、五金机电、家居装饰等，是以商
品展示交易为主线，集批发、零售、展览、商
务洽谈、仓储加工、物流配送、电子商务、休
闲娱乐为一体的多功能、现代化、多业态、复
合型商贸物流中心。

五洲精品陶瓷城
中原陶瓷航母

五洲精品陶瓷城融批发与零售于一
体。位于郑东新区规划的商业物流区，占据
郑州黄金建材物流要地。总占地百余亩，总
投资 4000余万元。市场规划 25个区，设有
商铺300余间。市场南北纵深两区，东西紧
邻主干道，25 个区间道路宽阔，户户临街，
方便车辆出入，堪称中原陶瓷航母。


