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自古以来，玉石就被视为“上天之石”、“天
地之精”，翡翠更是被誉为“玉石之王”。她吸纳
了天地日月之精华，所以绚烂瑰丽，色彩缤纷；
她具足了矿物性、自然性，所以富贵高雅，潇洒
自在。

对于翡翠饰品的评价，没有像钻石“4C”那
样的统一标准，通常只能从种、色、水、工等方面
进行综合评估。其中，种份是决定翡翠优劣的
主要因素，有“内行看种，外行看色”的说法。

在翡翠家族中，玻璃种是最稀缺尊贵的品
种，一般情况下，均来源于老坑翡翠原石。数百
年来，随着开采量的不断加大，玻璃种翡翠原石
日渐稀少，占矿山翡翠原料出产量的比重不足
百分之一。

这种站在金字塔尖的稀世奇珍，玉质细腻
润泽，水足剔透，如同玻璃般亮泽无比。如果把
手指放在后面，可以清晰看见手指的纹路；如果
用手轻轻敲击，就会听到富于质感的金属音，音
色悠长动听。

或许是造物主有意为之，玻璃种翡翠通常
不带色，人们形象地称之为“给种不给色，给色
不给种”。不过，即便是无色的玻璃种翡翠，也
因杂质较少、温润通透，而成为市面上难得一见
的佳品。

为了显示晶莹剔透的质地，玻璃种翡翠通
常被精心切割、打磨，留出尽可能大的光滑平
面。龙泽润宝新近推出的 09新品——玻璃种
翡翠饰品，多辅以18K玫瑰金精工镶嵌，华丽优
雅又不失天赋灵韵。

在闪闪发光的黄金饰品、经典高雅的铂金
饰品、极致璀璨的钻石饰品之后，美丽醇厚的玻
璃种翡翠饰品深深打动繁华都市中时尚女性的

芳心，以其特有的风格与文化，成为郑州珠宝市
场的又一个亮点。

她，细腻温润，具有无比的亲和力，本身就

犹如一个内敛、含蓄、优雅的女性。无论风姿绰
约、摇曳多姿的女人身着职业装、晚礼服还是休
闲装，都能与之完美搭配，非凡品位不彰自显。

握在手心，戴于胸前，她就能与佩戴者气息
相通，尽显纯粹、平和、温婉。长期佩戴，能使人
悟到纯洁真诚通灵之感，让躁动不安的心归于
宁静，于喧嚣都市中品味难得的恬然与愉悦。

那种晶莹剔透，那种温情脉脉，那种清净如
水，那种生机盎然……她仿佛是从远古捎来的
一份博爱情怀，潜藏内心的细腻感觉含蓄而宁
静，幸福弥散在女人生命中凝固成晶莹夺目的
故事。

当然，隽永神秘的玻璃种翡翠不仅适合佩
戴，还适宜作为收藏品流传万世。只要不被火
烧、硬砸、磕碰，她就能历经岁月变迁永葆青春，
成为家族世代传承的情感纽带与历史见证。

掀起玻璃种翡翠风潮的龙泽润宝，是源自
香港的一个顶级珠宝品牌，主营典藏级翡翠、钻
石等高端珠宝首饰。自创立至今，它已历经百
年沧桑与辉煌，被视为翡翠文化的推广者与引
领者。

龙泽润宝此次倾情推出的玻璃种翡翠饰
品，覆盖戒指、吊坠、手链等多个类别，以充分满
足消费者的需求。进入 3月以来，许多时尚女
性纷纷将目光投向了龙泽润宝，对这种珠宝新
品表现出了极大的兴趣。

“玻璃种翡翠饰品，既时尚又不失品位，无
论是自己佩戴还是馈赠亲友，都是不错的选
择！”在市直某单位工作的张女士表示。

春季是爱情盛放的季节，有很多朋友为
了自己的婚事而忙得焦头烂额。为了帮助
朋友们更有计划地进行，使每对恋人的完
美爱情都留下甜蜜而美好的回忆，记者特
别走访了本城引领婚纱摄影行业 20年的先
驱者——大中原摄影。

据悉，本月大中原摄影会为新人朋友们
送上盛大的“结婚购物节”，全面引爆开春婚
照抢单会，为新人朋友们忙碌的新婚准备做
出合理的引导和建议。

据大中原泰隆品牌店店长孙燕介绍，
2009 年对于大中原摄影来说，是品质提升
年，大中原摄影更是荣耀特献国际当代视觉
艺术Biennial双年展。继“天水神话”、“国际
影城”后，大中原联袂意大利著名空间设计
大师Aron Yang推出艺术力作——大中原·
奥斯卡婚纱影城。

2009年，大中原倡导“荣耀之上·巨星
之享”的艺术理念，独家引进明星御用礼服

“芊翔”，作为刘德华《无间道》、金城武金马
奖颁奖礼等众多巨星的最爱之选，华彩再现
大中原。展现了大中原不仅仅为女士提供
贴心服务，更“精致到细节”，引领婚纱摄影
行业对男士质感绅士礼服品质提升的革命。

孙燕信心十足地说，大中原接下来的一
系列盛宴，将会带动全城新人进入快乐而收
获的结婚购物节。

3月 13日~3月 15日，为大中原·奥斯卡
婚纱影城的揭幕盛典日，在婚照特惠上推出
了一套价格享两套内容，最低仅需 999元的
低价高质特惠，在品质享受上更是推出了首
批免费对对尊享大中原·奥斯卡婚纱影城豪
华拍摄、百老汇·主题馆钻石礼服全开放的
双重重磅礼。在 3月 13日-3月 15日这 3天
的揭幕抢单会上，大中原还将同步推出同步
首创3D视觉婚照——《提拉米苏》璀璨发布

会，以及《克拉斯克的绽放》、《卡丽莲娜》、
《伊丽莎白》、《爱丽斯花语》系列的婚纱璀璨
发布 Show，相信一定能引领 2009 年新一轮
的时尚风潮。

除此之外，孙燕还透露了其他令人惊喜
的信息：3月28日~3月29日泰隆品牌店“识
闻女人香”婚纱礼服、饰品特卖会，空前超
低特惠；安德烈·金、帝傲、La Vincc、蔡美
月四大明星礼服助阵，贝克曼尼、晶华等
时尚大牌鼎力合作，为这场结婚购物节增
添华彩与品质。 晚报记者 梁冰

大中原摄影结婚购物节大中原摄影结婚购物节
引爆引爆33月婚照最惠月婚照最惠

本报发起三周的“中原眼镜消费者满意度
大调查”自开展以来，受到广大消费者的重视。
通过消费者的热线电话和参评信件，本报对眼
镜品牌作出调查，并推荐一批中原消费者放心
消费的眼镜品牌。

在收到的信件、热线电话中，记者发现，消
费者对于眼镜的一些常识并不是很了解，一些
消费者已经不是第一次戴上眼镜，但依然对眼
镜很不了解。还有一些消费者仅仅知道配眼镜
需要验光，测视力表，但是如何验光等其他知识
都不知详情。

究其原因，是因为眼镜行业与消费者之间
的沟通缺少广阔的平台。在记者连日来的走访
中，不少眼镜机构的老总们也同样认为这个问
题存在。“其实眼镜的存在，并不只是理解为商
业的行为，而是同样能够关系到人的身体健康，

眼睛是人五官中的重要一部分，配眼镜不考究
时，同样引起身体上的疾病。”

而这只是从认识上看待的一个方面，另一
方面原因在于，消费者对眼镜知识和配镜流程
中的步骤有误解。有位来信的消费者在信中写
道：“每次到配眼镜的机构配镜，都需要花费很
长时间，而且很多配镜师都说一些很专业的词
语，不懂什么意思。”据此，明视达眼镜李伟杰经
理表示，配眼镜跟去医院检查身体是一个道理，医
生在看病前还需要诊断，何况是眼睛？也同样需
要诊断。而消费者所反映出的一些专业词语，其
实是同一个道理，配眼镜同样需要专业知识，而这
些专业上的术语，有些是没有办法用另外一个意
思所代替的，所以说消费者和眼镜机构间，需要更
多地沟通。就像生病吃药打针一样，消费者不就
能够顺理成章地接受。 晚报记者 谢宽

放心品牌新鲜出炉
自中原眼镜消费者满意度大调查以来，受到了广大消费者的广泛重视。

因此我们本着公平、公开的原则，通过调查真诚地为大家奉献一些放心品牌，
供广大消费者参考。

利明眼镜 因为专一，所以专业

燕青眼镜 立足于广大屈光患者的需求

明视达眼镜 连续 10 年国家质量抽

检全部合格

佰联直通车眼镜超市“沃尔玛”式

的眼镜自选超市

宝视达眼镜 诚信经营，技术为先

玻璃种翡翠，09春季佩饰时尚风向标


