
商家 一线品牌受冲击

日前市民王先生向记者反映：“春节过后
去烟酒行买酒，发现茅台、五粮液、剑南春等高
端酒降价了，而宋河、杜康、泸州等中档白酒价
格没有变动。”像王先生反映的情况，其他一些
经常喝白酒的市民也有所察觉。“往年年底都
要涨价的高端白酒，今年价格确实所有下降，
可能是受到经济危机的影响，连一些酒店中，
高档白酒如今也出现了开瓶费的情况。”

事实上，今年高档白酒销量与去年同期相
比下降了25%~30%。据有关业内人士透露，53
度飞天茅台价格现为每瓶 680元，与去年相比
降了 50 元左右；52 度五粮液每瓶价格为 598
元，比去年降低了20元左右。

有下降，就会有增长，而这次轮到了二线
主流品牌尝到“甜头”。健康路国酒专卖店的经
理徐拯磊告诉记者：“从过年到现在,白酒的销量
还是不错的，特别是一些100元~300元的中档酒
卖得很好，市场需求还是可以的。”

而在京广路一家烟酒店的王老板也同样
说道：“进入到 3月份以来，白酒销量整体保持
稳定，除了一些团购高档白酒减少之外，零售
的比例有所增加，消费者多为吃饭或自己喝，
价位中档的卖得多些。”

“经济危机，一线白酒品牌，特别是单品
300 元以上的白酒都不同程度地受到影响，商
务消费明显减少，消费者的‘口味’开始转
向。”宝丰酒业有限公司营销总监晋育锋说。

买家 淡旺季变化已不明显
在业内，高端白酒的销量下滑已经是不争

的事实，何时好转，还没有人能说得清楚，有
人说会在 2009 年下半年，但据现阶段 3 月份
市场行情，不少厂家认为目前的形势还保持着
稳定。

对于其中保持稳定的原因，厂家的说法却

不尽相同。河南省宋河酒业股份有限公司营
销副总经理刘晓光认为：“一方面，经济危机的
出现造成市场中一线品牌有一定的影响，但实
际上我们与同期相比保持平稳态势，可以说目
前经济危机对我们的影响并不大；另一方面，
白酒以前有冬季为旺季，夏季为淡季的划分，
但经过这几年的发展，淡旺季已经不明显，消
费者在日常生活中已经习惯了某种白酒，或者
在招待时固定了某种白酒，因此并不在乎天气
的变化。”

而另一种声音，湖北白云边销售有限公司
郑州办事处经理邓永松认为：“热闹的白酒市
场刚刚过完，这段时间正是经销商补货的时
节，又是新品上市的好时间。因为春节的旺季
消费，使得一些经销商的仓库开始缺货，厂家
正好在这段时间，用推出新产品适应市场。”

除此之外，河南杜康酒业股份有限公司市
场部部长杨小庆认为：“二线主流品牌保持稳
定，也有一线品牌受影响的因素，因为经济危机
时，国家的内需变化，导致消费者个人的需求和
消费指数不平衡。简单来说，就是消费者需求
开始转向，原先喝600多元的消费者，现在把更
多的目光转向100元~300元的酒。”

虽然厂家众说纷纭，也许对于2009年各家
都有着自己的打算，但是值得肯定的是，3月份
的市场处在不平凡的状态。

专家 要针对消费内容作出调整

也许正像厂家多方的观点一样，2009年的
市场局势依旧不是很明朗，但是“白酒行业将
历经一个调整期”得到了众多企业的认可。郑
州市酒类行业协会秘书长薛忠喜坦言：往年这
个时候，厂家通过去年一年的情况，知道哪些
好销售，哪些不好销售，然后进行调整，通过品
种的结构、产品的体系，决定明年如何去市场
运作。但在今年，厂家则是从更适合消费者的
角度入手眼，进行战略上的调整。

而实际上，在这段时间里，不少品牌也在
趁此时机作出了反应。宝丰酒业营销总监晋
育锋说：“调整对企业来说，也是为了抓住当前
的好时机，首先从产品的重心上调整，加大100
元~300元的中档产品的开发；其次对投入方向
的调整，是扩大渠道还是投入广告；最后是区
域布局上的调整，观测市场是进行大举的扩张
还是放缓另行对策。”

“只有企业不断地调整，才能寻找机遇应
对。”河南杜康酒业股份有限公司市场部部长
杨小庆说，“调整中包含着更多的因果关系，更
多是针对消费内容的调整，企业在把控市场
时，根据国家扩大内需的变化，导致消费者个
人需求的变化，企业针对消费者需求的变化，
作出相对应的变化。”
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雀巢在四川援建学校
雀巢公司资助的四川省郫县竹瓦小学新

教学楼日前顺利落成。雀巢大中华区总裁鲍
尔先生以及管理层、雀巢员工、四川省各级政
府领导、四川慈善总会等机构代表出席了竣
工典礼。 瑞清

雪洋提供大学生岗位
雪洋食品有限公司为应届毕业生提供

200 个岗位，解决大学生就业困难的问题。
雪洋食品有限公司在就业形势严峻的情况
下，大规模招聘应届毕业生，结合公司福利企
业状况，全心全意去做“民生企业”。 谢宽

2009年 3月 16日，宋河酒业盛世系列
新品鉴赏暨上市发布会于中州国际饭店国
际会议中心隆重举行，来自河南省内的百
余家经销商和食品行业媒体参加了本次盛
会。同时，宋河酒业酝酿、宣传已久的建国
60 周年献礼产品——盛世国尊、国典、国
风，终于在会上惊艳亮相。

据记者了解，这是河南省内白酒企业
第一次举行如此规模盛大的新品发布会，
宋河此举的目的在于扩大现有经销商队
伍，让更多有实力、有中高端产品运作思路
和资源的经销商融入宋河，宋河酒业再一
次以实际行动彰显了豫酒引领者的大气与
风范。

此次盛会的主角——“盛世系列”国
尊、国典、国风三款宋河粮液产品，是集宋
河千年精湛工艺与现代白酒酿制科技完美
结合的经典之作，无论是酒质、口感、香型、
回甘，还是产品底蕴，均凸显了中国文化的
精髓。

在新品发布会上，辅仁集团董事长朱
文臣介绍：“中国文化的形成主体是道家文
化与儒家文化的交相辉映，所有中国人的
性格特征均是由此演绎承传而来。而今日
之中国，‘中国性格’正在成为世界研究中
国崛起的核心课题，而对于中国白酒，宋河
的文化独占性与不可复制性，前无古人，后
无来者，第三次白酒财富，宋河试图扮演的
文化终结者将掀起国民的大讨论，也是这
次财富的最大受益者。” 晚报记者 谢宽

宋河新品惊艳亮相
豫酒精英共飨顶级财富盛宴

中外技术“联姻”

奥克开创豫啤营销新模式

高档白酒销量与去年同期相比下降25%~30%
节后白酒市场进入调整期

消费者需求开始转向，专家建议要加大中档产品的开发

过节期间白酒市场可谓欣欣向
荣，各主流白酒企业趁着春节市场的
热销，销量均有不小的增长。春节过
后，按照以往的白酒市场周期规律来
看，白酒市场即将进入小淡季，但事
实是否如此？记者随后走访了市场
及业内。

晚报记者 谢宽/文 赵楠/图

昨日，奥克集团在郑州裕达国贸国际会议
中心召开新品上市发布会，宣布该集团 2009
年主打新品奥巴PET纯生啤酒正式下线。据
称这是河南乃至全国第一支全部由国外著名
酿酒公司及专家进行全程技术监制的纯生啤
酒，并以河南市场为主阵地，进攻全国中高端
PET啤酒市场。从而,使去年以来河南啤酒市
场的“纯生大战”再次骤然升温。

此次上市的两种产品奥巴原生和奥巴红
生均为 PET 环保保鲜装，规格分别为 1500 毫
升、1600 毫升大瓶装。作为图谋全国 PET 纯
生市场的奥巴纯生，是奥克自身的优势技术
和世界最先进的纯生啤酒酿造工艺的结晶，
从包装和工艺上双双填补了国内同类产品
的空白。

“奥巴的成功上市是奥克 20 年科技积淀
的产物，同时也是企业20年感恩社会、为消费
者献上的厚礼。”奥克集团负责人称。

据了解，奥克集团始建于1989年，始终坚
持科技创新的路子，每年用于科技创新及设备
改造的投入不断加大，年增幅在 10%以上，奥
克也成为河南乃至全国最具创新力的啤酒品

牌之一。
而奥巴酿酒公司，是一家年轻新锐的酿酒

研发机构，拥有世界顶级的酿造工艺大师和市
场营销专家，奥巴公司是目前世界上唯一以

“纯生”啤酒生产为核心技术的企业，所有产品
全部采用最先进的纯生生产工艺，并结合独创
的辅助工艺，使产品在品质和口感方面具有难
以复制的独特魅力。

据了解，奥巴公司选择生产基地的标准主

要有两点：一是企业的科技工艺水平处于行业
领先地位，二是拥有先进的PET纯生啤酒生产
设备。奥克公司在啤酒行业中始终保持较强
的科技创新能力，去年，奥克集团漯河啤酒公司
斥资8000多万元引进世界先进的PET纯生啤
酒生产线，为中国目前唯一拥有该先进设备的
企业，这是奥巴花落奥克的个中缘由。

对于由外方授权并进行技术监制、在本土
企业进行生产，这在河南啤酒企业还是第一
次，开创了豫啤品牌营销的新模式。有专家
称，这种模式可以充分发挥合作双方的优势，
实现成本的最优化，在啤酒市场的激烈竞争
中，可以更快地实现产品在价格竞争中突围，
加快河南啤酒品牌及行业升级。

有专家称，PET纯生啤酒在中国啤酒市场
有着巨大的市场空间，而奥克作为第一个敢于
吃螃蟹的企业，经过科技积淀并与大的国际品
牌接轨，跳出传统普通玻璃瓶装啤酒的低价竞
争，将会在豫啤升级中扮演着重要角色，对开
辟河南乃至全国PET啤酒市场，掀起新一轮啤
酒工艺、包装革命必将起到强大的推动作用。

晚报记者 王亚平
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“3·15”的谷粒谷力之捷
3月 15日，厦门惠尔康食品有限公司

来到紫荆山新南广场，通过产品讲解、原料
展示和产品品尝等形式，零距离接触消费
者，把实惠、方便、安全的产品带给了大
家。同时也把健康、安全、绿色的谷物消费
观念进行了传播。现场，公司工作人员还
组织了丰富的互动游戏，吸引了更多路人。

据悉，厦门惠尔康食品有限公司在
2007年推出了谷粒谷力系列产品，谷粒谷
力是由5种谷物经过科学复配研磨而成的
谷物原浆，经过 5道研磨工序：筛、配、焙、
煮、磨，保留了谷物食品中最珍贵的粗纤
维、不饱和脂肪酸、维他命及矿物质等天然
营养元素，是一种时尚、健康、快捷的即饮
式绿色纯天然谷物饮品。 鲁虹

品牌打探

饮


