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据美涂士宣称，其要借明星之势造

更多的“明星”，即加大市场投入力度，
不仅要借蒋雯丽代言之良机大力投入
广告宣传，提升品牌知名度和美誉度，
更要启动“造星”工程，通过加大扶持力
度，帮助众多与美涂士合作的经销商抢
占终端资源，做区域性强势品牌，让更
多的合作伙伴成为行业明星。

而对于经销商而言，能否帮助其提
升销量，稳定发展，获取利润或许是他
们最关心的。在此方面美涂士的各种
招商策略以及新合作经销商的经营指
导工作也深受其合作伙伴的欢迎。据3
月初美涂士在全国启动的多场招商会
统计显示，在金融危机的大环境下，危
机也意味着更大的机会，在美涂士的招
商会上，我们看到的是更多的投资创业
者在危机与商机面前的果断决择。尤
其是 3月初美涂士在济南召开的招商
财富论坛会议上，美涂士 14年的企业
成长历史，深厚的企业文化底蕴，不断
创新的营销理念和市场操作模式，均给
合作伙伴深刻的印象，当天的签约率达
到85%，成为行业明星。美涂士内部人
士表示，美涂士在近年来从市场一线总
结出来的成套策略和区域市场系统运
作模式将能很好地解决成功经验复制
的问题。而且现在已经在湖南、常德、
石家庄、西安、郑州等众多城市验证，更
多的合作伙伴只要确信方法，坚持去做
就一定能做得更好。

东鹏陶瓷主办千人高峰论坛
3月25日，一场设计界的“奥斯卡”盛会在

郑州国际会展中心举行，以“设计09，风生水起”
为主题打造史上规模最大的千人高峰论坛。这
次千人高峰论坛由东鹏陶瓷主办，特意邀请香
港著名玄学专家宋韶光以及中国玻化砖之父陈
克俭等专家，与郑州设计师精英共同探讨2009
年的设计风向，对家居装修、选材、色彩搭配以
及环境布局多方面进行系统的研讨，旨在提升
中原地区的家居装饰设计水平。 师红涛

让每位业主都能花最少的钱，实现心中
最美的家居梦想。自郑州红星美凯龙推出
首张家居消费券后，截至 3月 25日，红星美
凯龙面向全省装修业主免费发放的“500元
家居消费券”，第一阶段1600张，已经全部送
达市民手中，并已经有约六成市民在红星美
凯龙商场内使用。

很多消费者在申领消费券之时还在疑
惑，是否真如红星美凯龙所说，本消费券可
全额在其商场内使用。但持券消费后，业主
纷纷表示：这张券真的能当现金使用。甚至
有消费者只凭一张消费券就购买到一件心仪
已久的家居产品，没有花自己一分钱。

本周，红星美凯龙“千万消费券免费派
送”活动将进入第二阶段，据记者了解，届时
可以用“家具建材消费券”的商家涵盖卫浴、
陶瓷、地板、软床、沙发、现代家具、欧式家具、
实木家具等数十个品类近300家品牌。同时，
活动期间，消费者只要消费满一定比例（含消
费券金额），还能参加商场抽大奖活动。

参加活动的商家还承诺，持券消费等同

现金，如购买高于消费券面值的商品，则享
受与普通消费者相同的折扣优惠。红星美
凯龙TATA木门负责人提醒业主，可以前期
到各个商场先行比价，如果发现商家提高价
格或是虚报折扣，可以到商场客服中心投

诉，红星美凯龙将予以重罚。
本周“家具建材消费券”的发放时间为3

月 27日~29日，使用期将持续至 4月 10日，
总额共1500张。还没拿到的市民，可前往现
场申领。 张真

不花钱就能买到好产品
领到消费券就有可能

备受瞩目的第23届广州家具展在上周
拉开帷幕。会上，被誉为“中国钢木家具第
一品牌”的猫王家具，在 400平方米的展台
上将众多设计独特的钢木家具呈现给观
众。此次展会，猫王展出了明星产品“心意
鸟巢”系列，升级换代的“组合龙二代”系列
以及 2009年推出的“青少系列”新品，吸引
了众多经销商和消费者的眼球。此外，向
来以品质享誉业内的猫王家具，在本次展

会上特意安排了一个“拆装体验区”，将其
“50次拆装不变形的承诺”以生动的方式
展现出来。

目前，聚焦了全国家具行业目光的广州
家具展正在如火如荼的进行中。作为钢木
家具行业的领导品牌，猫王家具将以往的经
典和 2009年的新潮同时带入了展会，别出
心裁的体验区更使猫王成为本届广州家具
展的耀眼明星。 袁瑞清

猫王家具受宠广州家具展

B31
今日出


