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第一地产·住交会B02

中凯·龙城
上周四登封开工
上周四，位于登封市少林大道阳城

路南 100米处的中凯·龙城项目正式开
工。

据悉，中凯集团是第一个投资登封
市的外地开发商，其看中的是登封市深
厚的人文积淀和人居资源。中凯集团
欲斥资10亿元，来推动登封市的人居环
境建设水平。此次开工兴建的中凯·龙
城项目，中凯集团足足潜心准备了两
年，这里每一处都是登封市的标杆，每
一点都是精工的展现。该项目建筑规
模约16万平方米，首创退台式电梯花园
和瞰景高层板式豪宅，为登封市首家集
中供热社区。 张露露

区位价值：不可复制的“核心”优势
“地段、地段，还是地段”这条房地产行业的

“金科玉律”对于写字楼同样适用，相对于住宅
而言，写字楼对地段的依赖性要远甚于住宅。

城市经济学中有一句话叫“区位决定功
能”，作为企业办公和塑造企业形象的载体，写
字楼的区位和地段很大程度上决定其价值。

雄踞于郑东新区CBD商务外环路的景峰
国际，可谓集万千宠爱于一身，不仅紧邻规划中
的地铁一号线出口，距离郑州新客站也只有一
步之遥。另外，多条成熟公交线路环绕其间，坐
拥连接新老城区的核心“廊桥”，区位优势显而
易见，必将加速景峰国际的商务效率。

不仅如此，景峰国际周边还云集着郑东新

区难得的商务资源配套，项目周边大型政府机
构，金融、商贸类企业聚集，郑州商品交易所、中
储粮大厦、中国郑州粮食批发交易市场、万达期
货等多家金融及大商业型机构已经或即将入
驻，必将吸引来自全国乃至全球的投资者纷至
沓来，这里将成为郑东新区CBD最具商业氛围
和活力的区域。

郑州亿国金顺总经理管营告诉记者，好的
写字楼一般位于城市商务中心或商业聚集区，交
通便利、商务氛围浓厚才是写字楼价值的重要支
撑。业界通常用“区位+地段”优势撑起写字楼
的“钻石”价值来形象地比喻区位价值的重要性。

品质价值：不可错过的商务典范
告别写字楼市场“5A”、“甲级”概念满天飞

的时代，我们迎来了更加理性的商务时代，景峰
国际首当其冲，用“秀外慧中”的商务品质颠覆
商务地产形象。

景峰国际集五星级酒店、公寓式酒店及办
公等功能为一体，总建筑面积54834.39平方米，
地上 35层，地下 3层，楼高 120米；其中 1～7层
为酒店，并且在裙房部分 1层设有总台、大堂、
咖啡厅、西餐厅、会议厅、中餐厅等酒店公共用
房和配属服务用房。

远远望去，景峰国际整个建筑立面造型简
约、明快，LOW-E玻璃幕墙与石材搭配在阳光的
映衬下熠熠生辉，极具国际化高品质商务形象。
进入写字楼内部，您一定会陶醉在巨大的公共空
间之中，独创的挑高三大堂设计，高档的石材装

修，让尊崇之感油然而生，8部高速电梯、全中央
空调一定会消除您工作时的焦躁情绪，5A智能
化办公系统与您的工作休戚相关，泡杯咖啡，享
受每一天的优雅工作不再成为梦想。

当以硬件设施著称的写字楼成为一种标志
时，物业管理这一“管家”的作用也日益凸显出
来。景峰国际项目委托北京国贸酒店管理全程服
务，将为客户提供国际一流水平的全方位服务。

管营还披露，自从为回馈消费者推出限时
特价优惠活动以来，景峰国际的销售非常火爆，3
月份销售创历史新高，还有不少大客户来洽谈整
层购买事宜。建议想在郑州东区购买办公用房
和公寓的客户，一定要来景峰国际看看，不要错
过这个高性价比的产品！ 晚报记者 王磊

成果：现场成交2.3亿元
“主语城32套”、“鑫苑·景园30套”、“君悦

城 18套”……3月 29日下午，组委会的小仝为
统计参展楼盘的销售数据忙得团团转，小仝的
电话响个不停，登记册上的销售总套数不断在
增加，直至下午6点展会结束。

在本届住交会上，“价码”更加亲民，优惠更
加明显，是参展企业喜获丰收的重要原因，河南
鑫苑置业有限公司副总经理沈宏强告诉记者，

“房地产市场进入买方市场，开发商很快地转变
了角色，从‘神坛’走入凡间，没有了高高在上的
生冷面孔，做起了消费者的‘管家’和‘保姆’，
消费者自然会有好感。”

开发商角色的转变，得到了消费者的认同，
市民管先生坦言，“住交会让我们有了做‘上帝’
的感觉，看房子成了一种享受。消费者与开发
商之间的抵触情绪在消融。”

惊喜：“山西购房团”惊现住交会
大名鼎鼎的“山西购房团”来了，虽然没了

往年的“高调”和“强势”，但从他们短暂看房后
迅速“下定”的表现来看，依然气度不凡。

3月28日、29日，一行30余人的“山西购房
团”出现在郑州住交会的现场，所到之处，无不
引得众参展商家一片骚动。

展会现场，不少山西老板迅速下定，甚至有
个别商人一口气买下住宅、商铺多套房源。山
西高端客户购房团的负责人闫先生告诉记者，
这些曾在全国一线城市留下过足迹的山西企业
家们，在市场调整后，放缓了投资的脚步，比以
往更加谨慎。因此，距离山西较近的二线城市
郑州近水楼台先得月。

一位对投资房产颇有研究的山西老板晋先

生透露，郑州交通、物流业发达，在中部六省中
具有举足轻重的地位，但房价在全国20个主要
城市中排名倒数第二，具有较大的升值空间，

“我们认为郑州房价将会快速升值。”

信心：住交会坚定市场信心
在本届住交会上，参展企业赚了个盆满钵

满，更重要的是，他们收获了重振市场的信心。
4天的展会，君悦城累积了 300余组意向

客户，展会推出的特价房也基本销售一空，面
对如此的成绩，郑州台隆房地产开发有限公司
总经理朱建平连用了三个“没想到”表达自己
的心情。

“住交会的现场效果超乎想象，人流量、成
交量都好过往年同期水平，甚至较2007年也不
差，如今市场已无可争议地回暖了。”朱建平难
掩激动地说，“如果说年后市场的回暖是刚性需
求的释放，那么通过住交会，我们可以看出，改
善性需求也在放量。”

河南宏益华房地产开发有限公司总经理陈
顽强表示，经历了一年的市场调整，房子越来越
好了，服务越来越专业了，房地产市场正在趋于
好转，郑州住交会的举办正逢其时，而不错的展

会效果又进一步坚定了市场的信心。

赞誉：客户优质＋金字招牌
在本次住交会上，时不时有开发商向记者

流露出欣然的微笑，时不时能听到消费者的赞
扬，他们的眼睛传递出对“住交会”的肯定。

利海·托斯卡纳展位前人头攒动，其工作人
员开玩笑说，“看房车一天跑好几趟，差点跑抛
锚了。”据其介绍，每天都有上百组客户进行意
向登记，通过展会募集到不少优质客户。

来自南阳寨的刘女士勉强挤上撤展前最后
一班看房车，她告诉记者，“这是我展会期间第
三次去托斯卡纳看房了，如果不出意外，看完就
下定。”

河南省海森地产有限公司总经理郭海生则
认为，住交会效果很好，客户质量很高，这是市
场转型期最重要的一次展会，过些年回头看看，
你会发现本届展会的里程碑意义。

他还指出，郑州晚报举办的郑州住交会早
已是中原楼市的“金字招牌”，它与市场契合得
比较紧密，本届创造性地提出了“客户时代”的
概念，这也是住交会之所以长盛不衰的秘诀。

建业地产
荣登“稳健性TOP10”

3月28日，由中国房地产业协会、国
务院发展研究中心企业研究所、清华大
学房地产研究所和中国指数研究院四家
单位联办的“2009中国房地产百强企业
研究成果”发布。建业地产在“2009中
国房地产百强企业”排名中升至第 36
位，并荣登“2009中国房地产百强企业
稳健性TOP10”榜单。

评委会认为，建业地产“省域化发展
战略”特色明显，发展稳健，显示出区域性
地产品牌的发展势头及良好的发展潜力。

据悉，此次评委会通过全国 500家
入选的房地产企业（集团）的规模性、盈
利性、成长性、稳健性、运营效率、社会责
任六个方面共26个指标，对中国房地产
优秀企业进行了客观、公正和全面的综
合评价。 刘涛

生态价值凸显
公园物业受宠

在第十四届郑州住交会上，生态物
业一枝独秀。以公园生活为主要卖点
的中鼎翡翠 2期公园壹号，住交会期间
销售部接待客户 200多人，意向客户百
余人。

公园壹号策划部王经理介绍，真正
的公园物业应该与公园融为一体，除了
公园生活，这里还有完善的配套和巨大
的投资潜力。

公园壹号的置业顾问形象地用生活
圈的概念解释了这个区域的配套优势。
1秒钟跨入公园生活，1分钟交通配套，18
条公交线路、快速公交（BRT）、规划中的
双地铁口，5分钟农贸市场、便利商店，10
分钟可以逛世纪欢乐园、丹尼斯、麦德
龙，15分钟到医院、学校、交通等外延配
套。享受东南板块千亿元配套，成为郑
州最具投资价值的区域。 陈伟

自 2月份以来，全国房地产市场出现了回
暖迹象，各大城市房屋销量都有较大幅度的上
升。进入 3月份，市场继续保持上升态势，深
圳、上海等一线城市甚至有楼盘开始悄然涨价，
如深圳目前有 30%的在售项目价格都有所上
涨，最大涨幅达到20%。

从郑州市房管局3月25日和3月30日两天
备案的住宅成交套数来看，也是相当火爆，分别
为410套和384套。而各个楼盘的情况，据深圳
市泰辰置业顾问有限公司统计，截至3月30日，
中原新城近 30天销售 271套，怡丰新都会销售
204套，名门国际为184套，升龙国际中心为111
套，天伦水晶城则为 81套……3月份郑州楼市
已开始明显回暖。

深圳泰辰通过走访郑州市部分在售楼盘，
发现目前售楼处的看房客户明显增多，有的楼
盘甚至顾不上及时接待客户。因此，泰辰认为，
随着政府扩大内需的进一步落实，相信整体市
场经济会很快走上回升的通道，届时房地产市

场回暖的速度或将来得更加猛烈。
市场在回暖，客户的年龄、置业特征也在转变。
合富辉煌通过对市场的监控、分析得出结

论：80后客户比例上升较大，私营企业员工、事
业单位员工为购买主力军。

以丰庆佳苑为例，相比2008年项目来访客
户 25~35 岁占 53%的比例，到 2009 年第一季
度，这个比例已经占到了 72%，特别是 80后客
户多青睐中小户型低首付、低月供、高品质现房
的特点，因此年轻人已然成为购房主力。

在职业特征发面，2008年客户主力以私营企
业员工、个体企业主和公务员，三者合计比例占到
86%，而2009年以来，仅私营企业员工、事业单位
员工二者就有73%。 晚报记者 梁冰

4天 10余万人次 现场成交2.3亿 意向成交8亿

第十四届住交会 买卖两头乐

一周
数据 楼市成交上升 市场持续温暖

本地楼讯

什么样的写字楼才算好？永远是个争论不休的话题，中原商务地产市场
在历经了“5A”、“甲级”等“噱头”炒作的营销时代后，大踏步迎来品质与服务
时代，如果说“区位+地段”是写字楼的“钻石”价值，那么“钻石”还需镶嵌在黄
金品质铸造的托里，景峰国际，即是这枚镶嵌好钻石的戒指，等待您来认领。

3月29日18时，第十四届（2009年春季）郑州住交会在省人民会
堂圆满落幕，据不完全统计，为期4天的郑州住交会共吸引市民10
余万人次，展会现场成交2.3亿元，意向金额突破8亿元，业界认为，
郑州楼市已“春意盎然”。 晚报记者 王磊


