
iPhone进入中国的条件
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郑州电信宣布为手机用户免费自动开放
17901主叫直拨 IP电话业务，已申请资费套餐
的手机用户加拨17901将享受套餐内的 IP资费
优惠，如：国内通话：0.3元/分钟+基本通话费
（基本通话费是指本地主叫通话费或国内漫游
通话费，按客户选择资费方案确定）。中国台港

长途通话：1.5元/分钟+基本通话费。国际长途
通话：IP国际电话资费+基本通话费的长途优
惠资费。

郑州电信表示，直拨 IP电话业务拨打方式
为“17901+被叫号码（固定电话请加区号）”，享
受中国电信的 IP长话资费。 朱琳

虽然至今iPhone进入中国的时间仍处于谜团
之中，但最新的消息是，国内的两大运营商均没有
放弃和苹果的谈判，一切都还在激烈角逐之中。

这场追逐，绝不是因为一款手机。
尽管一直被诟病为“不人性化”，但苹果

iPhone自诞生以来，光环围绕，让老牌手机企业
颜色尽失。

去年，iPhone全球出货量高达 1300万台；
App Store（苹果应用商店）自去年 7月 11日发
布以来，首月下载即超过 6000万次；美国市场
研究公司 comScore日前公布的数据更显示，苹
果 iPhone 成为手机游戏下载量最大的手机
———游戏下载最多的十大手机中有4款属于
iPhone系列，占据了手机游戏下载14%的市场。

这样的数据也足以让苹果有了谈判的资本。
亿媒动力首席策划陈寰中表示，苹果谈判条

件的“三板斧”均比较苛刻，头一条是要求从运营
商处获得10%到30%甚至更高的用户收入分成，
运营商要把部分流量费或话费分给苹果公司。
第二条，运营商需要大量补贴集采 iPhone，比如
一次批量集采上百万的 iPhone，按每部手机几百
美元的补贴要一次性付给苹果，运营商须给用户
以购机补贴，刺激用户购买。第三条，运营商不
能干涉苹果自主采用在线音乐商店 iTunes 和软
件商店App Store，让用户付费下载获利。

这样的条件，即使是素以“垄断”而遭人诟
病的中国电信运营商，都会觉得过于霸道，“苹
果的意思就是，所有喜欢 iPhone的用户都是苹
果的用户，不是你运营商的用户，所以钱我都要
赚走。”一位SP企业的经理诙谐地说，“就像《满
城尽带黄金甲》里周润发演的皇帝说的那样，

‘天下是朕的，朕不给你，你不能抢’。”
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“都买过水货手机了，再买个引进版干啥
啊？”在创新大厦，iPhone的使用者王建并不看
好引进版 iPhone的前景，他觉得，水货手机早
就让国内爱好者的新鲜劲消失了，iPhone现在
才进入国内，“该买的都买得差不多了。”而一
旦捆绑话费进行销售，iPhone相对较高的售价
和有可能每月资费至少在 500元以上的花销
也让人头疼。

更重要的是，目前国内禁止手机带有
WiFi无线上网功能，意味着 iPhone的部分功
能将遭到屏蔽，而这对于已经习惯从水货手
机那里使用WiFi的国内 iPhone使用者来说，
吸引力将进一步减小。

陈寰中认为，iPhone的引进一方面将很难
从根本上改变中国 3G的运营格局，但另一方

面，引入 iPhone 将使得国内运营商在收入分
成、终端补贴上付出高额代价，“一旦付费音
乐下载的 iTunes和付费软件下载的App Store
打入中国市场，不但运营商失去无线互联网
的控制权和盈利能力，消费者也要背上较高
的下载费用。”因而，这有些得不偿失。

还有，因为“之前使用 iPhone的都是玩家，
而真正高端用户不会因为一部 iPhone手机就
选择转网，反正他们也不会使用苹果那些非
常小众化的功能，从本质上说，iPhone只是小
众的宠物。”陈寰中指出，与其炒作 iPhone手
机，不如从网络和服务上加强自身的实力，毕
竟，制式和终端只是停留在运营商层面上的
工具，真正的市场，要靠用户的使用和感受才
能得以实现。

追逐与霸道
运营商对iPhone的疯狂追逐和苹果高高在上的条件成为一道风景

宠物与工具
没有WiFi功能的引进版iPhone能否成为争夺市场的利器？

移动 全力保障黄帝故里拜祖大典

3月 29日，举世瞩目的己丑年黄帝故里拜
祖大典在郑州新郑举行。郑州移动采取多项
措施确保网络通信和优质服务。

为配合有关部门搞好此次活动，河南移
动郑州分公司提前召开专题会议，成立专项
活动小组，提前了解拜祖的活动路线及方案，
制定通信保障方案。拜祖当天，郑州移动增

派两辆应急通信车，全力保障活动期间网络
运行的正常化。

郑州移动还从细微之处入手，从服务环境、
服务质量等方面充分营造便捷服务的氛围，向客
户推出六项便捷服务措施，向参与拜祖人员及相
关工作人员提供绿色通道，在最短时间办理业
务，给四海宾朋留下了良好的印象。 付晓
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在中国用户支付下载费用的同时，本土的同行业
公司将因为得不到运营商分利而陷入困境，进而影响
整个产业链的发展，使相关行业就业紧张形势加剧。

作为可以与微软相提并论的
电子产品公司，苹果的 CEO 乔
布斯从未真正重视过中国。事
实上，在 iPhone 手机推出之前，
苹果的笔记本电脑、iPod等产品
在中国的实际销售情况并不如
其他市场那样好，不用说并不多
见的苹果笔记本电脑，即便是苹
果的iPod，也只能依靠出售机器
获利，而无法实现其非付费下载
的盈利模式。

有了 3G，iPhone 的命运在
苹果眼前变得光明起来，有研究
报告指出，iPhone正式进入中国
市场后，将立即能够在中国智能
手机市场获得20%份额。

也许正是这样的市场预期，
让苹果有了待价而沽的骄傲。

晚报记者 祁京/文 于进洋/图

4月1日，中国移动运营国产自
主知识产权3G标准TD-SCDMA整
整一周年，这一年里，TD-SCDMA与
用户开始有了亲密接触。中国移动
2G用户可以通过“三不”（不换号、不
登记、不换卡）原则平滑过渡到3G，
只要换一个TD手机即可顺利使用
3G业务。

随着 3G时代的脚步日益临
近，这个以视频通话、手机高速上
网为最直接认知标志的信息技术，
正在成为最受关注的话题。

3G时代到底什么样，作为消
费者，能享受到哪些服务？作为运
营商，又将如何应对机遇与挑战，
为此，《第一通信》从本周起将推出
系列报道《透视 3G元年》，全方位
地解读即将到来的3G时代。

条件

要求从运营商处获得10%到30%甚至更高的用户
收入分成，运营商要把部分流量费或话费分给苹果公司。

影响

运营商为了保障收入，将有可能提高流
量费或话费的资费标准。

运营商需要大量补贴集采iPhone，按每部
手机几百美元的补贴要一次性付给苹果，运营
商须给用户以购机补贴。

摆在运营商面前的只有两条路，或者提
高iPhone销售价格让消费者承担，或者拿出
自己利润的相当大部分进行补贴。

运营商不能干涉苹果自主采用在线音乐
商店iTunes 和软件商店App Store，让用户付
费下载获利。


