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低价切入 抢占份额
今年的数码市场非常热闹，借着技术更新

的契机，很多数码厂家都推出了一系列新品。
这些产品进行了大幅度的硬件升级，性能得以
增强，功能得以延伸，兼容了更多的特色应
用。更引人关注的是上市的价位很低。

此次黄金数码月活动以低价为主题。为
了抢占更多的市场份额，八方数码企划部经理
崔捷表示，八方数码将积极配合活动的开展，
对所经营的数码相机产品进行全面降价，包括
众多的新机型和老机型在内，80%的机型降价
幅度将呈现一个很大的力度，甚至有很多机型
将以成本价进行销售，“掀起八方数码有史以
来最大的降价狂潮”，品牌涉及索尼、尼康、佳
能、奥林巴斯、富士和三洋等。

数码产品正发生着巨大的变化，它们的发

展无疑会更加成熟，消费者的需求也会变得更
高。面对新品辈出的数码相机市场，2009年
厂商们会在哪些方面继续新技术的发展，数
码相机市场又会有哪些惊喜呢？在本报今后
的黄金数码月的报道中，通过一部分市场主
流产品的具体功能和特色应用的展示，以点
带面，力求呈现出整个数码行业的发展趋势
和技术特点，以期为消费者的数码产品选购
提供一个参考。

迎合需求 给像素定价
随着产品扩容、市场成熟，以前被两三家数

码相机厂家垄断的市场格局被打破，越来越多的
数码相机品牌浮出水面，更多的二线品牌开始进
入一线品牌的领域，分割曾被垄断的市场份额。
竞争的加剧对消费者来说，无疑是一个利好的消
息，因为这意味着产品价格的下降，越来越多的

消费者可以买到性价比更高的数码相机。主流
机型的平均单价一直呈下降的趋势，今年的降价
趋势表现得更为集中和明显。

进入 2009年，数码相机的价位一直在拉
低。崔捷表示，目前市场上普通卡片机的价格
竞争异常激烈，主流产品的价格已经拉到了
2000元以下，千元以下的数码相机产品越来越
多，消费者的选择空间越来越大。可以看出，
由更新换代带来的产品价格下降幅度要比消
费者的预期大，这对于刺激消费，促进数码相
机的普及将起到很大作用。在此次活动中，八
方数码将推出“给像素定个价”的环节：700万
像素的数码相机，八方数码以 700元为起价进
行销售；800万像素的数码相机，800元起进行
销售；而 1000万像素的数码相机，则以 1000元
起进行销售。

3月 26日，长虹在全国发布多款“乐教”
系列液晶及等离子电视并在“五一”销售。据
长虹电器多媒体产业公司董事长林茂祥介
绍，沿袭TV2.0的发展方向，乐教系列平板电
视以丰富内容的提供为出发点，便捷高效地
向消费者提供教育、生活百科、健康知识、娱
乐、影视等丰富的内容，达到彩电技术与内容
的结合，从而让消费者“用电视”发展到一个
全新的局面。

据悉，以“我的生活专家”为主张的乐教，
是长虹花 1.5亿元为用户量身打造的网络内
容平台，作为“乐教”系列产品的代表，极窄超
薄的长虹 LT42810DU液晶电视边框宽度仅
为 1.65cm，只有普通产品的 1/2，厚度仅为
4.3 cm，实现了超宽视角；而且H.264蓝光全
高清技术全面支持 1920*1080 顶级高清格
式，向下兼容高清RM/RMVB等格式的电影
播放；另外作为U-DTV可升级数字一体机，
只要加上数字升级模块就是一台数字电视
机，只要政策允许，无需增加任何硬件成本，
地面波、数字有线、卫星三种方式方便实现。

818系列是长虹最新推出的高端等离子
电视（42英寸和50英寸），是市面上唯一带有
H.264蓝光全高清解码一体机的等离子电视，
全面支持全高清网络视频，解决了广大消费
者买高清看标清的问题；而乐教平台首次在
等离子电视上的实现，为等离子电视的更大
发展找到了一条新的路径。

林茂祥表示，长虹公司一贯坚持以满足
消费者需求为中心的开发理念，“乐教”电视
正是立足平板电视“互联·互通·互动”的用户
体验基础，有效地将各种信息和互动内容融
入到彩电产品中，为竞争激烈的国内平板电
视市场带来了新的契机和增长点。

中国电子商会副秘书长陆刃波强调指
出，面对国内平板电视市场激烈的竞争形势，
长虹“乐教”系列重新审视电视媒体，扩大电
视产品原有的功能和价值视角，创造了内容
和产品的全新结合方式，丰富了平板电视制
造行业在多媒体时代的传播价值，领先于其
他的平板电视制造企业。 晚报记者 李无双

事件：国产手机产量大幅下滑
根据工业和信息化部发布的 2009年 1~2

月电子制造业运行情况，受国际经济金融形势
变化的影响，电子制造业生产、出口继续大幅
下滑。手机产量下降11.2%。

点评：之前国产品牌手机出现严重危机的
原因就是山寨机对其市场的蚕食鲸吞。不过，
目前又面临国际金融危机造成的出口量大降，
波导手机、TCL手机、康佳手机等主要国产手
机品牌均依靠出口维持生计，显然出口大降使
得国产手机雪上加霜。

事件：志高首推“质量承诺召回制”
3 月 27 日，志高空调发布“一年内因

非人为的质量问题可无条件召回”的品
质宣言。

点评：此前，多是一些行业的领军企业进
行召回制度的试水，像本田、三菱等汽车企业
则在中国对售出的问题汽车进行召回，而志高
空调进行的是一种长期的制度试水与摸索，重
在推动整个行业在产品保障体系的制度化建
立。因为我国还未建立起家电的召回制度的
法规体系。

事件：美的电器收购小天鹅冰箱
小天鹅3月30日公告称，拟将持有的小天

鹅（荆州）电器有限公司 51%的股权转让给控
股股东美的电器，转让价格为3976万元。

点评：其实，美的之所以对冰箱——尤其是
高端冰箱情有独钟，除了可以扩大市场份额，还
有一个重要原因：它具有空调产品无法比拟的性
价比，而且不需要像空调那样提供安装服务。如
今，美的旗下拥有美的、荣事达、华凌、小天鹅及
雪尔等5个冰箱品牌，但在未来的日子里，美的冰
箱如何与海尔、博世-西门子竞争，值得关注。

在清明节的小黄金周之前，本报联合八方数码推出了“黄金数码月”
活动，为消费者提供一个优惠购买数码产品的平台。此次黄金数码月活
动从即日开启，一直持续到5月3日。其间涵盖了清明和五一两个小黄金
周，希望能够为消费者购置旅游数码装备提供帮助。通过此次活动的持
续开展，本报将为消费者倾情奉上无限精彩的２００9数码生活体验，同
时引燃消费者选购数码产品的热情。 晚报记者 冯刘克
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