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不仅力推中国变频空调普及，更引领中国
变频空调行业技术进步。自美的 2009冷冻年
之初推出全系列采用180度正弦波控制技术的
变频空调产品以来，松下等众多空调企业也纷
纷推出了采用180度正弦波控制技术的变频空
调新品，180度正弦波控制技术已经成为中国
变频空调行业的“技术准入标准”，加速交流变
频及120度方波直流变频的淘汰速度。

由于具有更节能、静音、恒温舒适的特点，
美的180度正弦波直流变频空调产品上市半年
以来，受到消费者热捧。根据统计，截至目前，
美的直流变频空调已经在全国实现 50万套的

销售，在部分城市的销售占比达到25%～30%，
具有非常高的知名购买率。

美的空调技术副总裁吴文新对此表示：
“美的欢迎其他企业加入美的倡导的变频技
术提升阵容中来，共同促进中国变频空调行
业的良性发展，也让更多的中国消费者享受
到最先进的正弦波直流变频空调。”他表示：
到目前为止，美的依然是唯一全系列变频产
品采用 180度正弦波控制技术的企业，而其他
品牌实际销售产品还是以交流及 120度方波
直流变频为主，只是宣传中突出 180度正弦波
控制技术而已。

对于在变频技术上的下一步发展目标，吴
文新表示，美的空调的合资方之一东芝是全
球第一台变频空调和第一台双转子变频空调
的发明者，其变频技术在全球都是最先进的，
目前，东芝派出的十多位具有 20余年变频研
发经验的技术专家与美的空调以游斌博士、
邓明义首席工程师为代表组成的 130多人的
变频联合开发小组正在紧张研发中，最新技
术成果和产品预计将于下半年发布，美的将
不断自我超越，持续引领中国变频空调行业
的发展。

晚报记者 李无双

家用空调行业：收入
和利润现负增长

2009年 1～2月，我国家用空调行
业共实现销售收入 262.85亿元，同比下
降 16.50%；实现利润总额 9.54亿元，同
比下降 32.76%。近年来首次出现收入
和利润负增长……

单月产量环比增长
2009年2月我国家用空调制造行业

的生产恢复速度明显加快，共生产空调
330.98万台，环比增长 39.19%，环比产
量增加近130万台；内销环比、同比均出
现反弹。2009年2月家用空调行业共内
销空调 197.42万台，环比增长 27.75%，
同比增长22.17%。

空调出口量持续反弹
2009年2月，空调出口继续放量，环

比 增 长 35.33% ，但 同 比 仍 下 降
12.83%。 虽然出口市场相继启动，但
是出口前景不是很乐观，特别是欧洲市
场库存较大。

空调下乡招标结果有利于销售
从此次招标的结果看，空调品种丰

富，让农民在挑选空调时有更多的选择，
有利于空调在“家电下乡”活动中的进一
步推广，有利于空调行业龙头企业在部
分南方农村地区的销售。

促销降库存、调整产品结构
国内各大空调厂商利用空调能效标

准暂缓推出的机会，纷纷加大促销力
度，以处理高能耗空调产品。各大生
产厂商将推出更多的节能、环保和变
频空调，积极应对即将到来的 2009年
冷冻年的空调销售旺季。

晚报记者 李无双

美的倡导正弦波控制技术受追捧

拿起展台上的手机，旁边悬挂的电脑显示
屏上立即开始播放画面，对这款手机的功能、特
色、支持的移动业务进行演示，你还可以按照电
脑显示屏上的演示，对手机进行具体操作，体验
各项功能。这是记者 4月 1日在迪信通亚细亚
至尊店的3G终端体验厅见到的情形。

据悉，这一3G终端体验厅在河南省尚属首
家，是由河南移动和迪信通手机连锁共同打造
的。该体验厅预计在五一前投入正式运营。随
后，全省的每一个地市都会建设一个这样的3G
终端体验厅。

这家 3G终端体验厅一改传统的柜台销售
模式，采用了新颖的体验式销售模式。消费者
在这里可以通过电脑显示屏了解手机的具体情
况，全程由自己对手机的各项功能进行真实体
验。除了手机自助销售区之外，这家3G终端体
验厅还设置了自助服务区和新业务体验区。自
助服务区能让用户更加方便地进行查询、修改

话费套餐、积分兑换等，新业务体验区可以让用
户更便捷地对飞信、彩铃、手机游戏、手机信箱
等新业务进行免费体验。

“这个3G终端体验厅面积虽然只有500平
方米，但却投入了400万元的建设资金，引进很
多先进的设备。体验厅里销售的手机都是移动
定制机型，目前经销的手机涉及众多的国内外
知名品牌，包括诺基亚、MOTO、三星、索爱、酷
派、联想、海尔、多普达等。采用的是一种靠体
验引导消费的模式，消费者在这里可以根据自
己的真实体验进行手机选购。”郑州迪信通电子

通信技术有限公司移动事业运营部总经理赵志
高接着说，“河南移动与迪信通的此次合作是一
次尝试，这次尝试探索了运营商与核心经销商
进行合作的运营模式。”

赵志高表示：“体验式销售从现实的生活和
特定情境出发，塑造客户在感官上的体验和思
维上的认同，通过现场体验来满足客户的需求，
用产品的客观事实促成销售，将是未来通讯行
业的发展趋势，也是通讯行业人性化服务的最
好体现。”

晚报记者 冯刘克/文 赵楠/图
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