
调查·发现 饮用水市场品牌巡览
企业名称 品牌及产品名称

河南中美纯水有限公司 中美纯水

郑州市森氏饮品有限公司 森氏

农夫山泉股份有限公司 农夫山泉

杭州娃哈哈集团 娃哈哈

乐百氏郑州分公司 乐百氏

郑州花花牛饮水科技有限公司 花花牛

郑州雪洋绿色食品有限公司 雪洋

郑州广润饮品有限公司 水之缘

河南佳源乳业 酷斯水

河南容熙食品有限公司 小趣

黑龙江世罕泉饮品郑州专营处 世罕泉

北京虹美久恒科技 CNJ饮水机

河南省天龙泉矿泉水厂 天龙泉

郑州沃力饮品有限公司 沃力

合肥荣事达水工业设备有限公司 荣事达天下水坊

胜天泉矿泉水公司 胜天泉

河南豫港饮品有限公司 豫港

黄金叶纯水厂 黄金叶

河南七瀑饮用水有限公司 PH7 七瀑

青岛崂山矿泉水有限公司 崂山苏打水

（以上排名不分主次）
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今年3月22日第十七个“世界水日”以跨界
水为主题，对全球水资源的节约和利用进行了
重点宣传。同时，3月 22日~28日是第二十二
届“中国水周”，也对我们的健康用水、树立科学
利用水资源等问题进行了重点探讨。

时代的进步，使我们对“水”的重视程度处
于一个前所未有的地步。而社会上一些不合
格的饮用水生产厂商却扰乱了水市场的正常
秩序，饮用水市场状况一度令人担忧。“水是如
何从水源变成饮用水的”、“我们喝的水到底安
不安全”、“正确的日常生活饮水该怎样”、“电

解水可安全饮用吗”，面对着日常饮水安全的
种种问题，怎么健康饮水，据调查情况显示，大
部分消费者对这些都处于一知半解的状态。
很多专家将这一现象趣称为“水盲”比“文盲”
更多。

此次郑州晚报举办“让生命之源更健
康”——郑州晚报2009寻找郑州健康饮用水源
活动。意在通过此次活动寻找、宣传健康饮水
知识，让健康饮水的知识深入人心，让我们的饮
用水更加健康，让更多好的饮用水品牌得到更
大的推广。

大中华酒
赢得市场美誉

大中华酒作为己丑年黄帝故里拜祖
大典贵宾指定用酒，美国财富集团有限
公司董事局主席博尔赤金·乌巴特尔评
价“大中华酒为酒中精品，当之无愧的中
国品位”。

据介绍，大中华酒深受国内外知名
专家和广大消费者的欢迎，畅销国内外，
并出口欧美、东南亚，被外交部定为国宴
用酒和馈赠外宾专用礼品酒，产生了良
好的经济效益和社会效益，大中华酒曾
获得过中国著名品牌、中国十大文化名
酒、重点全国战略性品牌。谢宽 徐海淋

竖起“豫满中国”旗帜
抱团迎战全国白酒市场

从 2005年广州国际酒饮博览会到 2006年
北京国际酒博会，从2006年西安糖酒会到2007
年哈尔滨糖酒会，乃至 2008年长沙糖酒会，每
到一处，河南酒业协会均召开新闻发布会，壮
大声势，豫酒“抱团”模式逐步得到业界广泛认
可。而“豫满中国”的出现是河南酒业协会长
期分析研究、策划总结出的结果。

“本次糖酒会‘豫满中国’集中展示豫酒形
象，对于豫酒复兴有着很好的推动作用。秋季
糖酒会即将在郑州召开，这对于豫酒企业是个
展示形象提升形象的很好机会。”宋河酒业副
总经理刘晓光在接受记者采访时表示。

宝丰酒业营销总监晋育锋同样也认为，河
南白酒像这次这样在全国糖酒会集中展示已
做了3年，豫酒形象的集中展示，提升了豫酒的
形象，豫酒复苏得到了业界的认可，省外越来
越多的经销商对豫酒的兴趣也在加大。

而河南百世辉煌酒业有限公司总经理王
黎红则表示，郑州的白酒市场是个兼容并蓄的
市场，具有包容性和多元化的特点。“豫满中
国”不仅集中展示了豫酒形象，更实现了厂商
与经销商的直接对接，实现零距离沟通，这大
大提高了糖酒会的办事效率，使糖酒会对于厂
商与经销商都更有意义。

销量增长占有率却不高
豫酒品牌优势不突出

有数据显示，截至到 2008年底，河南注册
白酒企业 431家，其中规模以上 112家。按照

国家统计局统计，豫酒规模以上企业2008年白
酒产量57.90万千升，同比增长13.97%，居全国
第三位；白酒工业总产值114.54亿元，同比增长
38.19%，居全国第五位；白酒销量总产值111.92
亿元，同比增长37.59%，居全国第五位。

在这些数字显示当中，豫酒产业无论是总产
量，还是销售总值，几年来都是持续增长。然而，
据亮剑营销策划有限公司调研的结果显示，豫酒
产品目前省内市场占有率仅为50%左右。

河南酒业协会副会长兼秘书长蒋辉在分析
原因时指出，品牌优势不突出，缺乏全国性大品牌
和强势品牌群，产品结构不合理，中低档产品比例
偏高；而随着苏酒、徽酒西进，川酒、湘酒、黔酒、鄂
酒北上，晋酒、冀酒、陕酒南下，对夹缝中的豫酒产
业造成了很大的生存危机，比如说，河南白酒的龙
头宋河年销售额8亿元，而刚崛起的苏酒中的洋
河，就套走两亿元。“正是在这种情况下，河南省
酒业协会提出“豫酒抱团打天下”。

各方齐心整合资源
豫酒踏上复兴之路

不能说依靠“抱团”迎战，或者打造“豫满

中原”的金字招牌，就能让豫酒走上复兴的道路，
还需要靠豫酒企业的共同努力，只有战略上实
施措施，才能加快豫酒的产业发展。宋河酒业
副总经理刘晓光坦言：“河南白酒历史悠久，源远
流长，有着很深厚的历史底蕴。豫酒要想复兴，
不是豫酒厂家各自抢占地盘，而是如何一起努
力把豫酒这个蛋糕越做越大。”

日前，记者从“河南白酒产业发展战略纲
要（草案）”上了解到，未来“豫满中国”将发挥
其纽带作用，依托品牌、酿造、营销、信息资源
优势，与豫酒生产、流通企业实现无缝对接，提
升豫酒的核心竞争力。

按照规划，3年内，扶持一家企业实现年销
售收入突破 20亿元，5家企业年均实现销售收
入突破 10亿元，6家企业年均实现销售收入突
破 5亿元，9家企业年均实现销售收入亿元以
上，豫酒产品省内市场占有率达70%。

蒋辉说：“要坚持以食品安全为基础，以市
场导向为根本，以提升河南白酒核心竞争力
为切入点，实施核心、品牌、人才、营销、管理、
传播、文化、安全等八大战略来加快豫酒的产
业发展。”
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饮水“知”源 让“生活的味道”更纯正
2009寻找郑州健康饮用水源活动即将启动

本次活动以“健康饮用水资源，树立诚信
水品牌”为主题，倡导“健康饮水”社会理念，提
高诚信高端饮用水品牌的市场知名度，树立其
社会公益形象，提升产品文化内涵附加值。活
动将在4月份通过“调查、发现、探索、传播”四
大篇章的六个系列主题，用一个月时间来完成。

据活动举办方介绍，活动第一阶段向郑州
市民发放上万张关于日常生活饮水的采访问
卷，并推出“2009郑州市民饮用水源健康程度
调查报告”；其次，走进知名饮用水品牌的生产
基地，了解从采集水源到最后饮用水的工序流

程；随后，邀请郑州及国内最具知名度的饮用
水公司代表、郑州市消费者协会、郑州市饮食
健康专家以及郑州食品安全行业协会领导共
同参与健康饮用水源发展论坛；最后推出

“2009郑州市民饮用水源质量白皮书暨2009中
原健康饮用水源品牌巡展”特刊。

除此之外，“安全饮用水资源”大讲堂与
“水·未来”公益行动也会同步启动，投入更大
的新闻版面，使安全饮水、健康消费的观念深
入人心，同时在郑州市场公布一批健康饮用水
品牌，让郑州市民真正做到放心饮水。

走进“水源地”，让饮水“知”源深入人心

减少“水盲”，让“生命之源”更加健康

豫酒军团“抱团”参加2009年全国春季糖酒会

“豫满中国”如何唱响全国
为期4天的“2009年全国春季糖酒会”

日前拉下帷幕，豫酒军团的“豫满中国”展区
引起广泛关注。河南省是全国唯一以团体展
台形式参展糖酒会的省份，豫酒协会相关负
责人表示，随着团体参展经验的丰富，“豫满
中国”这面旗帜将逐步唱响全国，成为河南

“豫”酒新名片。
晚报记者 谢宽 贺荣凤/文 赵楠/图

“我能”红枣汁
震撼全国糖酒会

近日，2009春季全国糖酒商品交易
会在成都落下帷幕。我省饮料生产销
售企业——河南我能实业有限公司研发
销售推广的“我能”红枣汁饮料震撼本
届糖酒会，其品质口感受到参会客商的
高度评价。成都金麒麟大酒店“我能”
饮料展厅吸引了全国众多参会客商参
观品尝订购。众多饮料品牌经销商发
出感慨，“我能”饮料最具市场发展潜
力，其品牌和价值更具市场魅力，一定
会得到消费者的认同。本届糖酒会历
时 7天，我能实业共接待全国客商 2000
余人，签订区域经销商近400名。 鲁虹

白云边
经销商大会举行

日前，2009年度白云边经销商大会
举行，来自全国各地近 300名经销商参
会。公司董事长兼总经理梅林与来
宾分享了白云边 2008年的经营成果，
对 2008年的工作做了总体概括，并对
2009 年的销售工作作了精彩分析。
据悉，“白云边”被认定为“中国驰名
商标”，以“国家标准”、“中国驰名商
标”、“中国兼香型白酒代表”为标志，
白云边已经提升为中国白酒行业的
一线品牌。 贺荣凤

豫酒协获“全国糖酒商品交易会单
位贡献奖”

在2009年春季（第80届）全国糖酒商品交易
会盛典”上，揭晓了“全国糖烟商品交易会城市贡
献奖”、“全国糖酒商品交易会单位贡献奖”等奖项，
河南省酒业协会副会长兼秘书长蒋辉捧回了“全
国糖酒商品交易会单位贡献奖”奖杯和证书。

如何把豫酒产业推广出去、宣传出去，河
南省酒业协会通过行业管理的组织，从2005
年开始，推出“豫满中国”“豫酒抱团打天下”
等口号，组织河南名优酒企业组团参加全国
大型糖酒展会，在业内产生了很大的影响，并
通过全国糖酒商品交易会这样一个有效的平
台，很快使豫酒企业得到了一个整体展示的
机会，不断为全国糖酒商品交易盛会注入新
鲜血液，受到了中国糖业酒类集团公司全国
糖酒会办公室和业内的充分肯定和好评。

豫酒品牌探秘四川舍得酒厂
在2009年春季糖酒会之际，参观考察此

次盛会的豫酒品牌应邀参观了四川舍得酒
厂。舍得酒被称为“中国第一文化酒”，为中
国五大高端白酒之一。舍得酒厂保存的酿酒
遗迹遗物属同类遗址中最丰富罕见，斥巨资
引进的国际一流可以储存十万吨的金属粮
仓，中国第一个绿色制曲工业生态园。河南
道合酒业营销有限公司总经理弓胜涛表示，
正是由于对厂家雄厚实力的信服，对舍得酒
深厚文化的认同，道合才毫不犹豫地加盟舍
得，成为中国五大高端白酒之一的“舍得酒”
的河南总经销商。

水，事关每个人的身体健康，与
每个人的生活息息相关。水是“百
药之王，文化之母，人性之灵”，水看
似简单，实则复杂。面对市场
中种种饮用水源：纯净水、矿
泉水、生态水、活性水……消
费者又该如何区别，如何选
择？“让生命之源更健康”——
郑州晚报 2009 寻找郑州健康
饮用水源活动即将启动，为广大消费者一
探究竟。 晚报记者 卢林 谢宽
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万千“郑州市民饮用水源健康调查问卷”街头派发，推出“2009郑州市民饮用水源健
康程度调查报告”

走进知名饮用水品牌水源地，开办“安全饮用水资源”大讲堂，“水·未来”公益行动
同步启动


