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继海信宣告蓝媒系列产品上市后，4月7日，创维发布了
全国首款能上网点播并下载电影的创维网络酷开电视，并宣
布创维酷开网正式成为该系列电视的内容运营商。此两款
产品的革命性即卓越的融合功能可谓开创了电视传媒的新
时代，这在目前全球金融危机的背景下，海信和创维推出全
程高清化的网络电视产品，有什么特殊的意义？

主持人：在网络应用迅猛发展的互联网时代，平板电视仅仅能够播放传统广播
电视节目是远远不够的，还要具备对网络资源进行获取和展示的能力，这样才能不
断满足消费者更多更高更新需求的变化。那么，海信“蓝媒”系列电视与创维网络
酷开电视亮点有哪些？

主持人：作为电视机制造厂商，
为占有更多市场份额，不断在技术、品
牌、设计、价格、服务等方面展开各种营
销策略。然而，若只在上述传统领域打
转、不能玩出新亮点的彩电厂家，目前
已越来越难以满足娱乐多样化的现代
人需求。鉴于此，国内彩电企业经过长
期的市场调查与研究，先行者已开始不
断向多样化、独特化娱乐功能等方面进
军，开创电视机运营新模式。

平板网络多媒体时代来临

消费者是最大受益者

李韬：一直以来，消费者看电影只有两种选
择，要么花钱去影院，要么对着电脑小屏幕观看
盗版。而海信“蓝媒”系列电视和创维网络酷开
电视系列诞生后，自家的客厅也就成为了用户
的私人电影院和私人K歌房，还可以边看电视
边下载各类网络内容，这些对于各类电视消费
者都是很大的福音。

杨东文：我们更大的意愿是不断丰富创维
酷开网的集成资源，建立更多的产业联盟，将
创维酷开网经营的电视内容扩展到所有能上
网的电视上，这不但能更快促进 3C融合，也让
消费者在客厅看到更丰富的影视内容和新闻
资讯。

刘洪新：随着娱乐多样化发展，有线电视
内容已无法完全满足消费者对信息获取和影
音娱乐的高端需求，同时鉴于中国庞大的电
视用户群体，网络内容商也希望向电视领域
进军，一方面扩大收视群体，提高网站内容影
响力；另一方面也将开辟一条潜力巨大的盈
利渠道。

杨东文：创维运营“电视内容”的主要目的
是改变电视收看模式、满足消费者娱乐多样化
需求、促进3C 融合，为白热化竞争的彩电行业
提供一条新的发展思路。据目前彩电发展来
看，创维网络酷开电视提供电视内容的营销模
式至少领先市场两年。

刘洪新：海信蓝媒系列产品是海信在准确
把握平板电视发展趋势及充分调研消费者需求
基础上，应用海信自主研发的17项专利技术，也
体现了中国彩电企业凭借技术和品牌面对风险
从容应对的姿态和实力。伴随三网融合和产品
3C化技术的快速发展，在平板电视上融入网络
应用成为平板电视着力发展的方向之一。

李韬：虽然金融风暴影响全球，但我们还是
有理由相信，中国企业一定能成为电视行业发展
的领军者。创维网络酷开电视和海信“蓝媒”系列
电视上市后，不但引领消费者用电视上网看电影、
K歌的娱乐热潮，也将使彩电行业从单纯的电视
机竞争，变成“以内容取胜”的竞争新模式。

刘洪新：一是海信“蓝媒”系列液晶电视可
以通过网线或者无线网络连接上网。实现了
从“被动看电视”到“互动用电视”的革命。大
家不仅可以欣赏到从读取、传输到播放的全程
高清的电视节目，更可以轻松便捷地用电视浏
览到国内大型门户网站新浪提供的新闻资讯、
天气预报、股票信息，欣赏到最流行的音乐和
FLASH动画节目；二是海信“蓝媒”系列液晶电
视融合了 1080P、真+240Hz行业最新的平板显
示技术，支持 1080p/1080i/720p高清视频格式；
三是海信“蓝媒”系列电视实现了从高清读取、
高清解码到高清播放的全程高清，确保毫无信
号损失地播放蓝光DVD支持的H.264、MPEG2
等高清视频节目。

李韬：海信“蓝媒”系列电视和创维网络酷
开电视的诞生，再次向世界证明了中国彩电企
业的研发实力和发展潜力，相信中国企业一定
能引领彩电行业的下一代变革。

杨东文：创维网络酷开电视具备“在线酷开”
和“本地酷开”两大功能。即实现在线电影点播、
下载搜索和为用户提供与电脑在线播放速度相
同、更高品质观看效果、完美流畅播放高速运动画
面海量电影；二是为使用户在酷开电视里享受完
美的操控体验，创维为网络酷开电视设计了时尚、
动感、拥有全新3D效果的Coocaa windows人机
交互界面；三是Coocaa windows的所有界面都支
持1080P的三层菜单叠加、32位真彩色表现，即
1600万色+256级透明度的真彩色。

主持人：互联网内容商与电视内
容运营商的合作是必然的。在国家公
布的“十一五”规划中，将“三网融合”
这一重大技术动向写入其中，明确了
推进“三网融合”的政策，互联网平台
与电视平台的融合已是大势所趋。


